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1. PANORAMA GENERAL DE MEXICO
1 @ 2 3 M

° a 1 4 ° 0 . o ° ° .
PIB: Es la 15° economia mas grande Inflacién: ha venido decreciendo, en Tipo de cambio: se ha mantenido

del mundo y la 2°. de América Latina En el afio 2022 fue del 8% y hoy se ubica relativamente estable, fluctuando entre

2023, creci6 2,4%, y alcanzé un PIB de 5 0%
aproximadamente USD 1.4 billones. = tows Lo/ 57 U/ Lk Aol L

PIB per capita: USD 10.162

4 5 F

Facilidad para hacer negocios: Acuerdos comerciales: +50, el mads Poblacién: 127 millones de personas,
destaca por su facilidad para obtener  importante es el Tratado entre México- con una mediana de edad de 29 afios, es
crédito 'y la proteccién de los Estados Unidos-Canadd, y la Alianza del  decir es una poblacién relativamente
inversionistas minoritarios. Pacifico del que Colombia es miembro. joven. Crecimiento de la poblacién:1,2%

7

Clase Media: Alrededor del 40% de la poblacién pertenece a
la clase media, lo que representa un mercado considerable
para productos de consumo

1Fuentes: INEGI; Euromonitor International;FMI, BM
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2. TENDENCIAS DE CONSUMO

@ PREMIUMIZACION E-COMMERCE [
Opciones similares a ‘ Con descuentos y
marcas de renombre, pero ~_promocioes que
a un precio mds accesible. visibilizan productos

& que ofrecen valor.
7% INNOVA-SOSTENIBLE — o oN 2N
[, : | PRESENTACION
Ingredientes naturales, | | ECONOMICA
formulas concentradas | | N i
: L | __ de tamafo familiar que
multipropdsito y — | L
et blos. 4 : . asegure la relacién
| costo-beneficio.
. ]
BRICOLAJE
&7 “Hazlo tu mismo”. o ) INGREDIENTES %
Mezclas consideradas Y DIFERENCIACION Y Arbol de té, lavanda,
efectivas para la COMPETENCIA cannabis y aromas
limpieza y el cuidado, Mediante estrategias de calmantes o relajantes
mezclando diversos empaquetado atractivo, que impacten el
productos reconocidos ampliacién de la oferta, bienestar
por ser efectivos. fragancias y mayor calidad de

los productos.

Fuente: Euromonitor International, 2024 / Statista



L] . |
Gobierno de

Colombla PROCOLOMBIA

1.1 COMENTARIOS EN FOROS Y REDES SOCIALES EN MEXICO

o ECONOMIA- @
CADENAS o'— % EFECTIVIDAD
@ RECONOCIDAS P Productos de marcas
Las marcas propias de EVY e econdémicas son

grandes cadenas como
Walmart, HEB y Sam’s <>

Club son bien valoradas. /‘)\) g
el s

equivalentes en calidad
a marcas més caras.

COLOMBIA @
valoran la relacién
calidad-precio de
productos colombianos

MARCA BLANCA
@ Productos de la marca
Equate y Members Mark son
considerados de buena
calidad y a un precio

accesible. PALABRAS CLAVE @
™ Cuidado personal: se
Y71 CALIDAD-PRECIO usa en internet para
Productos de aseo del hogar mas informarse acerca de
econdémicos, como el detergente @ PALABRAS CLAVE la higiene, conocer
Roma, se consideran efectivos y que Aseo del hogar: se usa para ingredientes y
rinden muy bien. buscar productos e encontrar productos.
informarse sobre hdbitos de
cuidado.

Fuente: Perplexity / Semrush



3. COMPORTAMIENTO DEL MERCADO .

Gobierno de

Colombia PROCOLOMBIA
Se proyecta que para 2028 las ventas crezcan un 4,9%, gracias al crecimiento de productos

de Limpieza masculina (9,1%), Bano y ducha (7,2%) y Cuidado corporal (6,3%)

Ventas de Productos de Aseo Personal Ventas por categoria de productos, 2024
(miles de millones de USD, constantes de 2023) (participacién en el total de ventas)
11,8 1,0%
- 11,2
Proyeccién 10,7
o 10,2
9,3 ’
8,7 8,8 8,8
8,3 8,5
24,0%
® Llimpieza Masculina  w Cuidado del Cabello Desodorantes
m Cuidado de la Piel Bafo y Ducha Cuidado Oral
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 = Depiltorios

Fuente: Euromonitor International, 2024 / célculos Procolombia
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En 2023, la venta de productos de MARCAS BLANCAS concentro el 1,3% de las ventas. El uso de
esta estrategia gand participacién en las ventas de los productos de mayor crecimiento en México.

Principales Marcas

establecidas (% ventas)

Colgate A<=
"/ L rNS<

12,3% participacién  2/9% participac.

Palmolive %ﬁNleR

8,1% participac. 2,8% participac.

48, Never

Ol Spice

2,5% participac.

6,8% partic.

Gillette "
3'9./? 2,2% participac.
participac.

Dove 2(50
3,2% 2,2% participac.
participac. /

Rexona

2,0% participac.

Principales Marcas

Blancas

de la empresa Walmart Inc.

Member’s Marke
del grupo Sams Club

’'G

Value.. |

de la emprsa Walmart Inc.

Q9 Soriana
de Soriana

Aurrera , :

de la empresa Walmart Inc.

de la empresa
Howard Edward Butt Grocery

Fuente: Euromonitor International, 2024 vy célculos Procolombia

Marcas Blancas por categoria de productos
(% ventas sector])

m Desinfectante manos
= Mdquinas de afeitar para Mujet
u Afeitado Masculino
Hilo Dental
= Enjuague bucal

= Cepillos de dientes

En 2023, la participacién de productos de marcas blancas crecié en las categorias
de Desinfeccion de manos (crecimiento del 12%); Afeitado masculino
(12%); Maquinas de afeitar para mujer (8,9%) y Cepillos de dientes
(7,9%). No se identificé la participacién de productos marca blanca en la
categoria de Desodorantes.
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PARA 2023, LAS IMPORTACIONES CRECIERON A UNA TASA PROMEDIO DE 6,5%.
COLOMBIA ES EL 7° PROVEEDOR MAS IMPORTANTE

Importaciones mexicanas de Productos de Principales Paises Proveedores
Aseo Personal (millones de USD corrientes) Estados Unidos
50,6% Participacion

568,0 USD 288 millones

- Alemania
8,5%

USD 48,1 millones

Brasil
> - 6.8%
USD 38,6 millones

Francia
2019 2020 2021 2022 2023 l l 6,2%
USD 35, 5 millones

Colombia

_ 4,4% - USD 25,1 millones

Fuente: TradeMap/Vaeritrade y célculos ProColombia

-

PROCOLOMBIA
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GRANDES PROVEEDORES DE HIPERMERCADOS DUENOS Colombia | PRocOLOMSIA
DE MARCAS BLANCAS

Principales Productos importados

Preparaciones
/;jé capilares

USD 125.007 millones

Part: 22,0%

.. Preparaciones

& orgdnicas para
lavado de piel
USD 76.507 millones
Part: 13,6%

Depilatorios
=2 USD 45.230 millones

Part: 8,0%

Jabon de tocador y

preparaciones

=20

e

orgdanicas
USD 105.420 millones
Part: 18,6%

Desodorantes
USD 65.340
millones

Part: 11,5%

.c o Shampoos

o8
O.

O USD 62.353

millones
Part: 11,0%

Fuente: TradeMap/Vaeritrade y cdlculos Procolombia

Principales empresas exiranjeras proveedoras

reG

S B2
Ui

Um&we»v‘

COSTCO

INTL CONSUMER HEALTH

x =
Nnatura

de México

PROCTER & GAMBLE DISTRIBUITING LLC
USD 53,92 millones
Part: 11,2%

UNILEVER
USD 46,6 millones / Part: 9,7%

' *Impor’rodor de Walmart, Iv\ercodo Libre, Sams C.

COSTCO
USD 22,3 millones / Part: 4,6%.

JNTL CONSUMER HEALTH

USD 18,2 millones / Part: 3,8%.
*le provee productos de cuidado corporal

NATURA
USD 16,4 millones / Part: 3,4%.
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Se proyecta que para 2028 las ventas crezcan un 2,7%, dado el crecimiento de productos

de Cuidado del aire (4,0%); Cuidado de la ropa (3,6%); Lavavaijillas-a mano (3,2%).

Ventas de Productos de Aseo del Hogar Ventas por categoria de productos, 2024
(miles de millones de USD constantes de 2023) (participacién en el total de ventas)
614 ’4 6/3

3,1% 1,3%
6,2 | |

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

0,7%

Proyeccién

7,6
7,2 74

8 7,0

/4

6
64 96
| | m Cuidado de la ropa m Cuidado de superficies
Lavavaijillas m Lejia

m Cuidado del Aire m Abrillantadores

m Cuidado del inodoro

Fuente: Euromonitor International, 2024 / célculos Procolombia




En 2023, las MARCAS BLANCAS ocuparon el puesto nimero 6 y concentraron el 6,2% del mercado.
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El uso de esta estrategia crecié en la venta de detergentes para ropa (36,2%); limpiadores de ventanas y
vidrios (9,1%) y lavaplatos (6,7%).

Principales marcas

establecidas (% ventas)

CLORALEX

12,3% participacién 3,2% partici.

AXION  prof

8,1% participacion 2,9% partici.
GRade ﬁi@
6,8%

< n

participacién
DUCK

porhmpoaon

3,9%

participacién

Principales

marcas Blancas

Walmart Inc.

Member’s Marke
Sams Club

Walmart Inc.

9 soriana

Soriana

Aurrera
Walmart Inc.

Howard Edward Butt Grocery

Fuente: Euromonitor International v célculos ProColombia

Participacion de las Marcas Blancas por
categoria de productos (% ventas)

Y

m Lejio-
Blanqueadores

m Cuidado de la
ropa

= Cuidado del
inodoro

Cuidado de
Superficies
= Lavavaijillas

m Cuidado del aire

m Abrillantadores



En los Gltimos 5 aios, las importaciones de productos de ASEO DEL HOGAR
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crecieron a una tasa promedio de 10,3%. Mas del 80% de las importaciones
las proveen 3 mercados principales.

Importaciones mexicanas de Productos de
Aseo del Hogar (millones de USD corrientes)

800
750

700

650

600

550 538
200 462 452

450

400
2019 2020 2021

Fuente: TradeMap y cdlculos ProColombia

583

2022

684

2023

Principales Paises Proveedores

Estados Unidos
72,9% Participacién
USD 499 millones

oot
8,2%

USD 56 millones

5,7%
USD 39,0 millones

&

I 2. 1%
USD 14,5 millones

B india
1,9%

USD 12,8 millones
Colombia

B 0.2% / USD 1,4 millones
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PREVALECEN PROVEEDORES DE MATERIAS PRIMAS O BIENES INTERMEDIOS

Principales Productos importados en 2023

Los demds agentes

ﬁé de superficies

%
‘>'<‘

USD 267 millones
Part: 39,1%

Agentes orgdnicos

no ionicos
USD 146 millones
Part: 21,3%

Preparac. para la
venta al por menor
USD 89 millones

Part: 13,0%

X))

\/
A

\/
A

(X

Preparaciones
para desodorizar
USD 57 millones
Part: 8,3%

Las demas
proteinas
alquilbetainicas
o sulfobetainicas
USD 19 millones
Part: 2,8%

Los demas sulfatos
o sulfonatos

USD 67 millones
Part: 9.8%

Fuente: TradeMap/Vaeritrade y cdlculos ProColombia

Principales empresas exiranjeras proveedoras

COMERCIO
INTERNACIONAL

PMI

PG

P
La Popular

O - BASF

The Chemical Company

de México

OTRAS EMPRESAS
USD 459,6 millones / Part: 67,2%.

P.M.I TRADING DESIGNATED ACTIVITY
COMPANY

USD 95,0 millones

Part: 14,7%

PROCTER GAMBLE DISTRIBUITING LLC
USD 56,5 millones / Part: 8,8%

INDUSTRIA POPULAR S.A.
USD 15,8 millones / Part: 2,4%

BASF CORPORATION
USD 15,0 millones / Part: 2,3%.

USD 13,1 millones / Part: 2,0%.

& SASOL CHEMICALS NORTH AMERICA
sasoL :g‘;
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2. CANALES DE DISTRIBUCION

El canal fisico u offline es el preferido para la venta en ambas categorias.

Retail

100% ventas Mercado libre market place
42% participacion)
Amazon market place

(31%)

J» Liverpool market place (11%)
> Walmart (5%)

Walmart |
Soriana.(3,3%)

2%)

Retail
Online

Retail
Offline

93% ventas

Oftras (49%)

- Clubes de Precios
(Sams Club y Cotsco)

-7 Eleven

- Farmacias similares

- Farmacias guadalajara I

>

Coppel (4,6%)
Oxxo (5,3%)

Bodega Aurrera
(Walmart Inc)(5,9%)

Minoristas de
comestibles

52% ventas

Elektra (3,4%)
Coppel (3,4%)

7% ventas

Otros (1,2%)

Venta Minoristas de

i
No comestibles |

22% ventas

Directa

19% ventas

> Hipermercados (36%) > Tiendas especializadas (58%)
> Tiendas de Descuentos > Tiendas de mercancia general
(29%) (41%)
El canal farmacéutico ha crecido en los dltimos afios, especialmente en productos de cuidado personal. Las farmacias han desarrollado sus propias lineas de productos para

competir con laboratorios, ofreciendo precios mas bajos que pueden ir hasta un 30% a 50% menos que las marcas comerciales y con calidad similar.



3.2 PRECIOS DE MARCAS BLANCAS RS | o

BANO Y DUCHA
o Jabones de mano y cuerpo: 1 a 5 USD
o Paquete de 3 a 6 jabones: 5 a 10 USD

o Jabones especiales con ingredientes relajantes: +14 USD

CUIDADO DEL CABELLO
: ) o  Shampoo tradicional: 1 USD
/s

P~
f
&% o Ofros productos de cuidado capilar con ingredientes
P P g
calmantes y purificantes: +5 SD
o Tratamientos capilare: 5 a 36 USD

CUIDADO ORAL

o Dentrificos estdndar: 1 USD

o Cajas de 3/4 unidades: 5 USD

o Blanqueadores y cepillos eléctricos: 10 a 36 USD

LIMPIEZA MASCULINA

o Desodorantes, cremas shampoos y elementos para
e afeitado: 24 USD

o Cuidado especial: hasta 200 USD

DESODORANTES Y CUIDADO CORPORAL

o Desodorantes: 1- 10 USD (con fragancia relajante)
o Cuidado corporal: 1,2 a 14 USD (multifuncional, DuoPack

=20

DEPILATORIO
-, o Cremas, ceras y cuchillas: 1 - 15,2 USD (con ingredientes
exfoliantes)

Fuente: Sitios web de Soriana.mx, Bodega Aurrera, Walmart.
Tipo de cambio utilizado: 18 MXN/USD

LAVAVAIILLAS

o Jabones para lavado a mano liquidos/pasta: 0,7 a 0,9 USD
?@“? o Jabones y pastillas para lavado en maquina: 1,0 a 1,2 USD

CUIDADO DEL INODORO
o Limpiadores, desinfectantes (liquidos/toallas/pastillas=: 0, 1-1
USD
9 o Desinfectantes en gel y aerosol: 1.0 - 2 USD
o Multiusos, con fragancias y pack 4-6 unidades: 2.0 — 4,2 USD

CUIDADO DE LAS ROPA

o Toadllas quitamanchas y de secado, ambientador tela limpiadores
ﬁ de bajo impacto (1Und. y pack 6 Unds=: 0,7-5 USD

o Jabédn liquido para mds de 100 cargas: 8,0 - 12,5 USD

CUIDADO DE SUPERFICIES Y BLANQUEADORES

o Limpiadores con/sin amoniaco, 500ml: 1,5 - 2,9 USD

o Limpiavidrios, limpiadores con vinagre, toallas limpiadoras x 1
&) libra: 3,0 - 5,0 USD

o Limpiadores +1Galén, multiusos, grancias: 5,0 - 8,0 USD

CUIDADO DEL AIRE

o Ambientadores y desodorizantes en aserosol: 1,0 USD
o Ambientadores en velas y aceites: 4,0 — 7,0 USD
o Recambios, cargas x duopack, olor mascotas: 7,0 - 10,0 USD

=20

—

,  ABRILLANTADORES"*
_\O/_ o liquidos, Cremasy ceras: 4,7 — 8,0 USD
7N *se encuentra poca oferta por parte de marcas blancas




VALUE 3 PACK

equate-
Fragrance Free
Flushable’

@77em X 13.3cm)

BLANCAS

MOISTURIZING
CREAM

nides and Hyalu
MOISTURIZE

(G

NET WT 16 OZ (1LB) 4549

equate

ESPUMA DE
AFEITAR

et Sarai

0‘\:&34519!: ialad

_l,

'JABON DE
- LAVANDERIA

ROSA

Y SUS PRESENTACIONES

® Soriana

s 0

PROCOLOMBIA

Aurrera, '

WUJER
CONT. NET. 65 ml

;CUAL ES TU PRODUCTO
PRECISSIMO FAVORITO?

DETERGENTE
LiQuiDoO
Ropa de Colon

!

= Aurtera,ﬁ'
BLANQUEADOR :
MULTIUSOS CON

CLORO

| =) « KROMA Savt
o ELMINA MANCRAS

« WO DANA LDS CoLDR(S
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3.3. NORMATIVA PARA EL INGRESO A MEXICO

-
" NORMATIVA APLICABLE
‘ ETIQUETADO
l‘ ‘ Norma Oficial Mexicana NOM-141-SSA1/SCFI-2012 para
oo Bl g productos cosméticos.
S RN BRI e =  Norma Oficial Mexicana NOM-189-SSA1/SCFI-2018 para
I productos de aseo del hogar.
REGISTRO SANITARIO

OTRA NORMATIVA

Es obligatorio para productos de aseo personal y = NOM-189-SSA1/SCFI-2018: Productos de aseo de uso
del hogar. Es otorgado por la Comisidon Federal doméstico

fgg]FlE(;;gﬁﬁgg}x@wgORt'ifn%SSCg?ggﬁs”os . §|sfemg de Informacion Aroncelop,o Via In’reme’r (SIAVI) para
Requisitos: identificar aranceles de importacion actualizados: IVA 16%
*Informacion técnica del producto

*Estudios de estabilidad

*Especificaciones fisico-quimicas y microbiolodgicas
*Proyecto de etfiqueta en espanol



https://www.gob.mx/cofepris

&
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4. CONECTIVIDAD MARITIMA A MEXICO

« Desde los puertos del pacifico y Caribe Colombiano, se ofrecen 48 rutas

maritimas a tfravés de 9 navieras con tiempos de fransito competitivos desde 4

dias.
: Dli?;onibilidod de fletes maritimos desde USD 415 para contenedores estandar e

de 20’ y desde USD 452 para contenedores de 40°.  ~ S\w -

| oigen | Desino | Comexones | genrole) | SN Cont 407
transito (dias usbD UsD

*. 5 dias= Directo
Manzanillo, ™S
7 dias - Directo \

Cartagena Directo 4015 USD 437 - USD 677 USD 452-USD 714 L
Veracruz _ P g Lazaro Cérdenas
Buenaventura Hogmen P},"O”noorgoé' Crsicioe] 12 26 USD 1.070-USD 2.111  USD 1.282 - USD 1.700 7 dias - Directo. ™ ~..__
Cartagena Directo 5a16 USD 420 - USD 677 USD 460 - USD 714
HiermLe Balboa — Panamd*, Cristébal -
Buenaventura a 10a 40 USD 1.338-USD 2.111  USD 2..090 - USD 3.071
Panama
Cartagena Directo 7 026 USD 1.050 - USD 1.840 USD 1.200 - USD 2.950
Manzanillo
Buenaventura Directo 9a23 USD 651 - USD 1.203 USD 585 - USD 690
Cartagena Lézaro Directo 7 a2l USD 996 - USD 1.470  USD 1.000 - USD 2.350
Buenaventura O Directo 8023 USD 415-USD 895  USD 585 - USD 1.303

o~ o ke 7NN\ —_
&€ Hapag-Lioyd CMl:EI/BM DNE .« MAERSK ZIM SEABOARD % COsCOo HMM
* Conexion via terrestre.

Fuente: Lineas navieras, informacién procesada por ProColombia. Septiembre de 2024. Informacién referencial. Tarifas Spot. No incluye recargos.
Pueden aplicar recargos adicionales.

-

PROCOLOMBIA


https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
https://www.colombiatrade.com.co/herramientas-del-exportador/logistica/rutas-y-tarifas-de-transporte
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4.1. CONECTIVIDAD AEREA CON MEXICO

« Actualmente, desde Colombia también se hace conexion con Estados Unidos, se ofrecen 11
aerolineas comerciales con 25 vuelos directos semanales y mds de 80 vuelos en conexion.

« La ubicacion de ambos paises permite vuelos directos desde 4 horas y 45 minutos
Ciudad de México

Todos los dias - Directo

= N Avianca\ Directo Todos los dias
. =
\
: volaris + Directo Todos los dias
AF AEROMEXICO Directo Todos los dias
ﬁlﬁ mas Directo Miércoles, SGbado
Ciudad de Todos los di
CODaAir'i”GS% Panamd - Panama ©dos los dias
Ciudad de L
2o Miami - Estados , UsD 2,56
AmericanAirIines\\ A?S\)I(El)c(:)o Unidos Todos los dias ushD 85 usD 3,01
Houston - Estados ,
AlRiTED! _ Unidos Todos los dias
V|Vba Cancun - México Todos los dias
® @3Jerobus
ADELTA Mloﬂln}ggfdos Todos los dias
? :\-ﬁ-{ﬁ:ﬂ Lima - Pery Todos los dias
Dallas - Estados
Qﬁ&é\\% Unidos Lunes

Fuente: OAG Cargo flights, informacion procesada por ProColombia - Septiembre, 2024. Informacidn referencial. Valide recargos adicionales.



5. OPORTUN|DADES DE
EXPORTACION

CANASTA EXPORTADORA
COLOMBIANA

By . . Los demds jabones,
reparaciones 5% productos y
capilares 9% X , .
preparaciones orgdnicos

Shampoo tensoactivos,
-0

e

Acidos sulfénicos
Jabones en barra

y liquidos
Las demdads preparaciones
para perfumar o

% Dentifricos
j desodorantes de locales,

Desodorantes Preparaciones
@ corporales @ acondicionadas para la
venta al por menor

Fuente bienes: Modelos de potencialidad ProColombia

1.

Relaciones comerciales: Colombia y México
tienen un acuerdo de libre comercio bilateral y otro
multilateral en el marco de la Alianza del Pacifico.
Esto da ventajas arancelarias para los productos de
aseo del hogar y aseo personal, especificamente.

2.

El potencial exportador de Colombia hacia México
es de USD $S300 millones*

3.

Reconocimiento de la calidad de los productos
colombianos en México

ALLL UL RAABL R B R
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6. CONCLUSIONES Colombia  PRoCOLOMBIA

1. Eluso de la estrategia de marcas blancas en México ha crecido en los Ultimos 5 anos. Se evidencia que
hoy, los sectores de aseo personal y aseo del hogar son liderados por marcas NO reconocidas que
crean productos cada vez mdas naturales y responsables con el medio ambiente.

2. En el sector de Aseo Personal, Colombia podria ser un fuerte proveedor de México si capitaliza la buena
reputacion que tiene en ese mercado sobre la buena calidad de sus productos y la capacidad de
innovacion.

3. Enelsector de Aseo del Hogar, Colombia es un fuerte exportador de materias primas y principios activos
hacia México. Esto le da una ventaja a Colombia si se profundiza en la tendencia del Bricolaje o incluso
si se enfoca en ser el proveedor de las empresas maquiladoras del producto final de este mercado.
Seria relevante desarrollar mas productos quimicos y materias primas para este sector.

4. Existe una marcada tendencia del cuidado masculino (afeitado, desodorantes y cuidado bucal) donde
las marcas blancas han venido ganando participacion en el mercado; se espera que esta categoria
sea un driver del crecimiento de la categoria de cuidado personal en México.

5. Los precios de los productos de ambas categorias, pese a que son bajos, incrementan en la medida en
que en el producto destaquen caracteristicas de bienestar como esencias relajantes, desinfectantes y
odoriferas como lavanda, arbol de té y limon.

6. Los requisitos para ser proveedor de marcas blancas en México suelen ser mds estrictos que vender con
SU propia marca, ya que se busca garantizar calidad, seguridad y cumplimiento normativo: a) En
términos de regulacion, si se vende marca blanca se exigen certificaciones y hasta auditorias. b) En una
negociacion de marca blanca debe ajustarse a los contratos. ¢) En cuanto a los volumenes para marca
blanca por lo general son altos y con mdrgenes pequenos.
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