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La informacion contenida en este documento es de orientacion y guia
general. No pretende constituir o servir como sustituto o reemplazo de
asesoria especializada respecto a cualquier asunto particular.

En ningun caso, ProColombia, ni sus empleados, son responsables ante
usted o cualquier otra persona por las decisiones o acciones que pueda
tomar en relacién con la informacion proporcionada, por lo cual debe
tomarse como de caracter referencial Unicamente.
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Area agricola organica a nivel mundial
(2000-2022) (Millones de hectareas-Part.%")
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De acuerdo con el Instituto de Investigacion de la Agricultura Organica (FiBL)
e IFOAM - Organics International, el drea agricola orgadnica a nivel mundial ha
crecido a una TCAC del 8,9% entre 2000 y 2022, pasando de los 14,9 millones
de hectareas en el afio 2000 a los 96,4 millones de hectareas en 2022. Ade-
mas, en 2022 se registro la cifra mas alta historicamente, con un crecimiento
del 26,7% en comparacion con el afio anterior (+20,3 millones de hectareas).

En 2022, el 2,0% por ciento de la tierra agricola a nivel mundial era or-
gdnica. Sin embargo, en 21 paises la superficie agricola que se cultiva
orgdnicamente tiene una proporcion superior al 10% con respecto al area agri-
cola total de sus territorios, de los cuales la mayoria se encuentra en Europa.

Ademas, el 73% del area organica en el mundo esta dedicada a actividades de agri-
cultura, mientras que el 27% restante se dedica a actividades como la recoleccion
silvestre, la apicultura, la acuicultura, bosques y zonas de pastoreo no agricolas.

Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International.
*Corresponde a la participacion del drea agricola orgdnica sobre el drea agricola total a nivel mundial.
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Deltotaldehectareasdeagriculturaorgdnicaenelmundo(96,4millonesha):

70% Corresponde a

zonas de pastos y pastizales

30% Corresponde a

superficiecultivada

Distribucion de la superficie cultivada,
por uso de la tierra (2022) (Part%.)

Los paises con mayor area cultivada orga-
nica corresponden a: China (2,3 millones
ha), Francia (1,6 millones ha), Italia (1,1 mi-
llones ha), Estados Unidos (944 mil ha),
Alemania (834 mil ha), Canad3d (666 mil
ha) e India (646 mil ha).

Bl lIEL]

Los cultivos herbaceos, que abarcan alrededor
de 15,1 millones de hectareas a nivel mundial,
representan el 15,6% por ciento de la tierra
agricola organica. Aunque esta categoria re-
portd una disminucion del 0,7% en 2022 con
respecto a 2021, la tierra se utiliza principal-
mente para el cultivo de cereales, incluido el
arroz, junto con cultivos forrajeros, semillas
oleaginosas, cultivos textiles y legumbres secas.

Area con cultivos herbaceos, por cultivo
(2022) (Part%.)

Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International.



Por su parte, los cultivos permanentes ocupan
el 6,6% de la tierra agricola organica, con mas
de 6,4 millones de hectadreas. En comparacién
con el 2021, se reportd un aumento de mas
de 48.000 hectareas (+0,8%). Los cultivos mas
significativos en esta categoria incluyen fru-
tos secos, aceitunas, café, uvas, cacao y frutas
(templadas, tropicales y subtropicales).

Area con cultivos permanentes,
por cultivo (2022) (Part%.)

VENTAS DE ORGANICOS EN EL MUNDO

En 2022, el mercado de organicos a ni-
vel mundial alcanzo los USD 141,5 mil
millones en ventas a traveés del canal de
retail, lo que representd un crecimien-
to del 8,4% con respecto al afio ante-
rior. Entre el 2015 y el 2022, el mercado
mundial de organicos crecio a una TCAC
del 8,6%. Esta demanda de productos
organicos estd impulsada por razones de
salud, consideracioneséticasy preocupa-
ciones ambientales de los consumidores.



Ventas minoristas de organicos
a nivel mundial
(2015-2022) (USD miles de millones)

Ademas, en 2022 Estados Unidos se consoli-
doé como el principal mercado en la venta de
productos organicos a nivel mundial, con una
participacion del 43,4%, seguido por la Unidén
Europea, cuya participacion fue del 33,4%,
y China, con 9,2% (USD 13,0 mil millones).

Ventas minoritarias de organicos,
por pais (2022) (USD miles de millones)

Otros mercados importantes corresponden a
paises cuyo consumo per c3pita de organicos se
mantiene alto, siendo los principales Suiza (USD
456 por persona), Dinamarca (USD 383 por per-
sona), Austria (USD 288 por persona) y Luxem-
burgo (USD 272 USD por persona). Asu vez, vale
la penaresaltar que estos paises cuentan con al-
gunos de los PIB per capita mas altos del mundo.

Los paises europeos, particularmente los escan-
dinavos, se encuentran entre los mercados de
alimentos organicos mas desarrollados, princi-
palmente debido a una serie de politicas que han
implementado para promover |a alimentacion y
laagriculturaorganica, entreellasmedidasrequ-
latorias, subsidios, financiacionparalainvestiga-
cion y una importante difusion de informacion.

De acuerdo con la European CAP Network,
Dinamarca es un importante referente a nivel
mundial en la promocion del consumo de ali-
mentos organicos, pues la politica danesa de
alimentos y agricultura organica ha sido una
de las mas innovadoras, aplicando una amplia
gama de instrumentos de politica publica que
afectan tanto el lado de la oferta como el de
la demanda del mercado organico. Por ejemplo,
se han introducido programas de adquisicién
publica de alimentos organicos en institucio-
nes del sector publico (hospitales, escuelas,
jardines de infancia y hogares de ancianos).

Consumo per capita de organicos, por pais
(2022) (USD / persona)
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Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International;
EU CAP Network: Organic Policies in Denmark (Marzo de 2023)
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VENTAS DE ORGANICOS EN ESTADOS UNIDOS
Estados Unidos se consolida como el principal mercado de organicos a nivel mundial.

Entre 2015 y 2022, las ventas minoristas orgdnicas en el pais crecieron a una TCAC del
7.6%. Ademas, en 2022 se registro un crecimiento del 20,5% con respecto al afio anterior.

De acuerdo con la Organic Trade Association (OTA), representante de la industria de orga-
nicos en el pais, el 93,1% de las ventas de organicos en Estados Unidos correspondieron a
productos alimenticios, mientras que el 8,7% restante correspondid a otros productos no
alimenticios.

Ventas minoristas de organicos Ventas minoristas de organicos
en Estados Unidos en Estados Unidos, por producto
(2015-2022) (USD miles de millones) (2015-2022) (USD miles de millones)

Los productos frescos, como las frutas y verduras, a menudo son el punto de entrada para
los nuevos compradores de organicos. Las ventas de frutas y verduras organicas totalizaron
alrededor de USD $22 mil millones, representando el 36% del total de ventas de frutas y
verduras en el pais en 2022.

Adem3s, las bebidas organicas se posicionan como la segunda categoria organica mas
vendida, con ventas aproximadas de USD 9 mil millones en 2022, un aumento del 4%

Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International;
Organic Trade Association (OTA).



con respecto a 2021. El café organico mantuvo su posicion como la bebida orgadnica mas vendida,
con un aumento de alrededor del 7% respecto al aflo anterior, alcanzando los $2,3 mil millones
en ventas. Los refrescos organicos y las bebidas funcionales superaron los USD 500 millones en

ventas, con un crecimiento robusto del 14%.

IMPORTACION DE ORGANICOS
EN ESTADOS UNIDOS

Entre 2018 y 2023, las importaciones de ali-
mentos orgadnicos en Estados Unidos han pre-
sentado un crecimiento compuesto del 15,1% en
términos de valor, pasando de USD 2,2 miles de
millones en 2018 a USD 4,5 miles de millones
en 2023. Igualmente, el volumen registro un
crecimiento compuesto del 8,7%, pasando de
1,8 millones de toneladas importadas en 2018 a
2,7 millones de toneladas importadas en 2023.

Importaciones de organicos
en Estados Unidos
(2018-2023) (Millones de toneladas
- USD miles de millones)

Fuente: USDA-Global Agricultural System (GATS).

El 20,6% del volumen importado correspondid a
banano, sequido por el azucar (10,9%) y la torta
de soya (8,7%). Algunos productos con creci-
mientosimportantes entre 2018y 2023 hansido
el azucar con una TCAC 11% (+119 mil tonela-
das), las calabazas con una TCAC del 46% (+42
mil toneladas), el café arabica con una TCAC del
8% (+26 mil toneladas), las avena con una TCAC
del 21% (+26 mil toneladas) y los aréndanos azu-
les con una TCAC del 20% (+22 mil toneladas).

Importaciones de organicos
en Estados Unidos, por producto
(2023) (Prart.%)

Banano

Otros 20,6%

31,5%

Azlcar
10,9%

Aguacates
2,3%

Pepinos Torta de
2.8% soya
8,7%
Café Mai
(Ardbica) TomoutesA QITI Soya
3,1% 5,5% Amarillo 8,4%
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Top 10 origenes de las importaciones
de organicos en EE. UU.
(2023) (Toneladas) (Var. 23/22)

México [ 451.413
Ecuador [ 305.929
Canadd [ 264.381

Argentina [ 231.217

Brasii [l 174.970

Colombia [l 156.641

Perd [l 120.556
Turquia [Jl] 110.662
India [l 79.938

Rusia [l 72.187

En lo que respecta a los paises provee-
dores de orgdnicos en Estados Unidos,
México se consolido como el principal
proveedor hacia este mercado con una
participacion del 24%, sequido por Ecua-
dor (11%) y Canada (10%). Colombia se
consolido en el sexto lugar, con una par-
ticipacion del 6% y un crecimiento del
9,5% con respecto a 2022.

EN 2011,

ELCAFE YELTE

REPRESENTABAN CERCA DEL

84¢y DE LAS IMPORTACIONES
O | ORGANICAS EN EE. UU.
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EN 2023,

FRUTAS Y VERDURAS

REPRESENTAN AL REDEDOR DEL

-~ 60%



TENDENCIAS DE CONSUMO EN EL MERCADO ESTADOUNIDENSE

De acuerdo con la Organic Trade Association (OTA), cerca del 90% de los
consumidores en Estados Unidos estan familiarizados con el etiquetado
organico.

Esta familiaridad con el sello organico se traduce en una solida
confianza del publico en la certificacion. Por ejemplo, el sello
USDA Organic cuenta con |a confianza de alrededor del 70%

de los consumidores, convirtiéndose en la etiqueta agricola
mas confiable y la segunda etiqueta alimentaria mas confia-
ble en el pais.

Ademas, las generaciones millenial (28-43 afios) y gen Z (12-
27 afos) son los mayores compradores de productos organicos
en Estados Unidos. Particularmente, los millenials han esta-

do liderando Ia demanda de orgdnicos en Ia uUltima décadas,

mientras que los Gen Z estan consolidando una presencia

cada vez mas fuerte en el mercado organico, pues esta ge-

neracion esta cada vez mas atenta a las implicaciones éticas

de sus elecciones alimentarias y busca productos que se ali-

neen con valores como el bienestar animal, el comercio justo

y el apoyo a los agricultores organicos.

Los productos organicos a menudo tienen un precio superior a los no or-
ganicos, debido a una variedad de factores, incluyendo los costos de pro-
duccion, asi como los gastos incurridos para la certificacion. Sin embargo,
de acuerdo con la OTA, entre mas conocen los consumidores acerca de |os
atributos de los productos orgdnicos (como la exclusion de OMGs y pesti-
cidas), mas estadn dispuestos a pagar costos altos. De hecho, alrededor del
60% de los compradores conscientes sobre los precios consideran que lo

organico es la etiqueta alimentaria que mas justifica un precio alto, en

comparacion con las demas.

En cambio, los consumidores que desconocen los beneficios de
lo organico a menudo piensan que esta certificacion no justifica
precios mas altos. Por tanto, de acuerdo con expertos en el sector,
la educacion es un factor fundamental para afianzar el reconoci-
miento del sello y expandir aun mas el mercado organico en el pais.

70%

DE LOS MILLENIALS Y GEN 2z €s una consideracion

manifiestan que el sello Lﬂ;ggl_';?‘:ged:r::;l: o
isi
USD ORGANIC P

Fuente: Organic Trade Association (OTA).
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“Para mi, un producto organico es...”
(2024) (% Consumidores en EE. UU.)

Libre de quimicos _ 37,5%
Natural _ 36,0%
Sin adifivos artificiales _ 30,8%
sinavos [ 30.0%
st nomo NN 285

Fuente: Encuesta de Estilos de Vida Euromonitor

International.

Asuvez, cada vezmas consumidores eligen pro-
ductosorganicosalpercibirloscomomasfrescos,
limpiosyconmejormaduracion, porloqueelseg-
mento de productos frescos, como frutas y ver-
duras, es uno de los mas importantes en el pais.

Ademas, muchas de las tendencias que co-
menzaron con productos convencionales ahora
también estan migrando al ambito de los pro-
ductos organicos. Por ejemplo, la preferencia
por nuevas variedades es una demanda de los

¢Por qué compra productos
certificados organicos?
(2024) (% Consumidores en EE. UU.)

55%
51%
44%

Fuente: The Packer’s Organic Fresh Trends 2024
Survey.

Inocuidad alimentaria /
Evitar productos quimicos

Contenido nutricional /
Salud Personal

Datos medioambientales /
Responsabilidad social

consumidores que cada vez mas se ve refleja-
da en el consumo de organicos, especialmen-
te productos como las manzanas, los tomates,
los citricos, las uvas, las bayas y los melones.

De igual forma, con la demanda estadouniden-
se de alimentos organicos creciendo mas rapido
que la superficie agricola certificada orgdnica en
este pais, son cada vez mas las oportunidades
paralos jugadores extranjeros que buscan abas-
tecer el mercado con proveeduria internacional.

Fuente: The Packer’s Organic Fresh Trends 2024 Survey.
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Consumidores que compran la fruta
exclusivamente organica, por fruta
(2023) (% participantes)

Ploot N 34

N 25%
N 23%
I 239%
N 22%
Papaya [ 22%

Albaricoque
Granada
Aréndano rojo

Pera asiética

Aguacate
Ardndano azul
Mango

Kiwi

Mora

Toronja

Limén

I 19%
I 9%
L BB
N 18%
s 7%
L BWA
L BRA

El 34% de los
consumidores de
pluots compran
exclusivamente el
producto organico.

En cuanto a los canales de comercializacion,
cuando se les pregunta a los consumidores so-
bre su preferencia por los lugares de compra
de productos organicos, los grandes supermer-
cados de cadena y los mercados especializados
son los de mayor popularidad.

Tiendas de almacén
(Sam’s Club, Costco).
Supermercados regionales ——

(Safeway, Ralphs, Publix, H-E-B). .
Tiendas de descuento de cadena

Mercados especializados (Aldi, Save-A-Lot, Food 4 Less).

(Whole Foods, Traders Joe, Sprouts).

Supermercados de cadena

(Walmart, Traget). 23% 20%

9% Wbz

Mercados de agricultores.

Fuente: The Packer’s Organic Fresh Trends 2024 Survey.
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VENTAS DE ORGANICOS EN EUROPA
Europa se consolida como el segundo mercado de organicos a nivel mundial.

Entre 2015y 2022, las ventas minoristas organicas en Europa crecieron a una TCAC
del 8,4%. Sin embargo, en 2022 se registré un decrecimiento del 2,2% con respecto
a las ventas en 2021.

Este comportamiento se debe a una reduccion en ventas de los principales paises como
Alemania (USD -0,58 miles de millones) y Francia (USD -0,61 miles de millones). Sin
embargo, paises como Paises Bajos y Suiza registraron crecimientos importantes (USD
+0,64 miles de millones y USD +0,16 miles de millones, respectivamente).

Ventas minoristas de organicos en Europa
(2015-2022) (USD miles de millones)
60,0 551 57,0 557
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0

USD miles de millones

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

mmmm Resto de Europa mmmm Unién Europea —e— Total Europa

Top 10 mercados organicos en Europa
(2021-2022)
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De acuerdo con el Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA), la reduccién en las
ventasesresultadode unadificil situacioneconomica porla altainflacion, loque generorestricciones
enlos presupuestos delosconsumidores. Sinembargo, para 2023 se estima que elmercado continue
creciendo ligeramente. Ademas, el mercado organico enla Union Europea muestra una notable resi-
liencia graciasaungrupodeconsumidoresleales que nobasansus decisiones de compraenel precio.

Ademas, en términos globales, los paises europeos son lideres en las ventas de alimentos or-
gdnicos como porcentaje de sus respectivos mercados de alimentos.

ALEMANIA
Alemania cuenta con una larga tradicion de Ventas de organicos en Alemania, por
agricultura organica, y actualmente se posi- producto (2022) (%Part.)
ciona como el principal mercado de organicos
en Europa. En 2022, los ingresos por ventas m Frutes, verduras, patatas
de productos orgdnicos aumentaron en un 11% Al leche
comparado con el afio anterior, alcanzando los 1.6% mCarne
USD 3,4 mil millones. Los aumentos mas signi- Cereales

ficativos se dieron en Ia leche, en la carne de
cerdoyenlacarnederes, principalmente debido

Huevos

al aumento de los precios de estos productos. ores
Fuente: Federacion de la Industria de Alimentos Orgdnicos (BOLW), 2024
FRANCIA

El sector orgdnico en Francia ha tenido una Ventas de organicos en Francia, por
notable expansion en las Ultimas dos décadas, producto (2023) (%Part.)
posicionandose actualmente como el sequndo % 1%
mercado de organicos en Europa. El merca- 6% 4%
do interno de alimentos orgdnicos representa 7% Comesfibles dulces
el 6,6% del mercado total de alimentos mi- ‘ e e calrdos
noristas. Ademas, los productos con mayores A Vs
crecimientos en el mercado son los alimentos 8% Frotas*
procesados, incluidos los alimentos congelados, iy posteleri fresca
la cerveza, los productos lacteos, los alimentos 8% Catering, marscos y congelados

. M% Bebidas sin alcohol
enlatados y envasados, los jugos de frutas y las Bebidas vegefales
bebidas no aIcoh()Iicas. m Otras bebidas con alcohol

*Incluidos los productos exoticos
Fuente: L'Agence BIO, 2023 ** Leche, productos lacteos y huevos

Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International;
USDA: Rising Consumer Demand Reshapes Landscape for U.S. Organic Farmers.
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SUIZA

En Suiza, tercer mercado de organicos mas grande de Europa y el primero en consumo per capita
de organicos en el mundo, el 60% de las ventas de productos organicos corresponde a productos
frescos, mientras que el 40% restante corresponde a ventas de alimentos empaquetados. Los pro-
ductos lacteos son los principales generadores de ventas en el mercado organico, siendo el queso
uno de los productos conimportantes crecimientos (+21USD millones/ +13,1%). Las frutas organicas
también crecieron en un 5,4%, pasando de 338 USD millones en 2022 a 356 USD millones en 2023.

Ventas de organicos en Suiza, por
producto (2023) (Part.%)

Lacteos y Queso
Verduras/ensaladas/p atatas
W Frutas
Carne y pescado
Productos de conveniencia (frescos)
Pan fresco
Bebidas
B Productos de conveniencia (procesados)
Huevos
m Snacks dulces y salados
m Otros panes y productos de panaderia
m Congelados
m Ofros

2%

3%

6%

8%

9%

Fuente: BioSuisse, 2023

ITALIA

Elmercadoitaliano de productos organicos también ha venido en aumento durante los ultimos afios,
posicionandoseenelpuestonumero4delrankingdemercadosorganicosenEuropa.En2023,lasventas
dealimentosorganicosenelmercadointernoalcanzaroncasilos USD 6 milmillones, concrecimientos
en productos como las frutas frescas y procesadas, el aceite de oliva y los cereales para el desayuno.

Ventas de organicos en Italia, por
producto (2023) (Part.%)

Huevos
Galletas de cereales (Galletes)
®Mermeladas y cremas a base de frutas

Bebidas vegetales

Aceite de oliva

Leche

Cereales para el desayuno

3% B Cremas dulces para untar
Yogurt
% mPasta
204 m Verduras ]
2%‘)’ = Aimentos para bebés
204 ®Banano
204 mlimas
15% H Frutas en conserva
1%1% @ ° Oftros

57%

Fuente: Federazione Italiana Agricoltura Bioldégica e Biodinamica, 2024
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IMPORTACIONES DE ORGANICOS EN LA |mportaciones de orga’nicos

UNION EUROPEA en la Uniéon Europea (2018-2023)

Entre 2018y 2023, las importaciones de organi- (Millones de toneladas)

cos en la Union Europea han alcanzado un pro-
medio de 2,7 millones de toneladas. Para 2023,
se registro un decrecimiento del 9%, pasando de
2,7 millones de toneladas importadas en 2022 a
2,5 millones de toneladas en 2023. De acuerdo
con la Comision Europea, esta reduccion en las
importaciones va en linea con la reduccion en la
demandainternadelmercadoorgdnicodebidoal
fuerte aumento de los precios de los alimentos.

El 34,3% del volumen total importado en 2023 correspondio a frutas tropicales, frescas o secas,
nueces y especias, siendo el banano el principal producto con 697 mil toneladas importadas. De
igual forma, algunas categorias con crecimientos importantes durante este afio fueron el trigo (+21
mil toneladas), el aceite de oliva (+9 mil toneladas), la comida para mascotas (+4 mil toneladas) y
los vegetales (+3 mil toneladas).

Importaciones de organicos
en |1a Union Europea, por producto
(2023) (Part.%)

En cuanto a los proveedores de organicos en
la Union Europea, Ecuador se consolido como
el principal exportador hacia este mercado con
una participacion del 15%, seguido por Republi-
ca Dominicana (8%) y China (8%). Colombia se
posiciono en el séptimolugar, con 120.289 tone-
ladas exportadas en 2023. Pese a que se regis-
tro un decrecimiento del 0,6%, Colombia subio
un puesto en el ranking, comparado con 2022.

Fuente: European Comission- EU imports of organic agri-food products.
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Top 10 origenes de las importaciones de
organicos en EE.UU
(2023) (Toneladas)
CERCA DEL | DE LAS IMPORTACIONES

500/ ORGANICAS DE LA UE
O | ENTRAN A TRAVES DE

PAISES BAJOS Y ALEMANIA
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TENDENCIAS DE CONSUMO EN EL MERCADO EUROPEO

ElconsumodeorganicosenEuropaestaimpulsadoporlaconscienciasobrelasalud,elmedioambiente
y la ética social. Enlos ultimos afios, los consumidores han mostrado un creciente interés por adoptar
dietas saludables. Esto ha generado una mayor demanda de alimentos frescos, limpios y naturales.
Particularmente, en Francia y Alemania la salud es la principal motivacion para comprar organico.

“Para mi, un producto organico es...”
(2024) (% Consumidores en Europa)

PN £0,0%
N 38,6%
N 30,3%
N 29,3%
N 26,1%
BN 25,0%
N 24,8%
N 23.8%
B 221%

Libre de quimicos

Natural

Sin aditivos artificiales

Sin GMOs

Producido segin normas estrictas
Producido sosteniblemente

Més saludable que productos no naturales

Respeta el bienestar animal

Mejor para el ambiente que un producto no

natural

Fuente: Encuesta de Estilos de Vida Euromonitor International

ESTRATEGIA

BEDE LA GRANJA A LA MESA

Enforzada por la Comision Europea, es una de
las iniciativas clave en el marco del Pacto Verde
Europeo que busca que el sistema alimenta-
rio actual de la UE evolucione hacia un modelo
sostenible. Para ello, la sequridad alimentaria y
la inocuidad de los alimentos son prioridades,
por lo que entre los principales objetivos de la
iniciativa se destaca la reduccion del uso de pla-
guicidas, fertilizantes y la venta de antimicrobia-
nos, asi como la promocion de un consumo de
alimentos y dietas saludables mas sostenibles.

En el marco de estas politicas e iniciativas, son
cada vez mas las empresas europeas que re-
quieren que sus proveedores ofrezcan produc-
tos con trazabilidad, niveles de residuos bajos o
nulos y/o certificaciones orgdnicas. lgualmente,
el impulso de la agricultura sostenible y el cre-
cimiento en el consumo de orgdnicos en Europa
también ofrecerd oportunidades para que pro-
veedores no europeos abastezcan el mercado.

Para mas informacion sobre el Pacto Verde Europeo, consultar:
https://www.consilium.europa.eu/es/policies/green-deal/



Para 2023, la Estrategia plantea la meta de:

Reduccion del uso de
pesticidas quimicos

§50%

FRUTAS FRESCAS

De acuerdo con el Centro para la Promocion de
Importaciones de Paises en Desarrollo (CBI), las
preferencias de los consumidores europeos por
las frutas y verduras orgdnicas estan asociadas
con la salud y la percepcion de un mejor sabor.
Por ejemplo, la demanda de citricos organicos
ha crecido debido a los beneficios percibidos
para la salud, particularmente en el refuerzo de
la inmunidad.

Si bien la oferta de frutas organicas locales en
el mercado es alta, |a necesidad de garantizar
disponibilidad durante todo el afio y ofrecer una
amplia seleccion de productos mantiene una
importante dependencia en los proveedores
fuera de Europa que abastecen el mercado.

De igual manera, vale la pena resaltar que en
Europa algunas frutas organicas se clasifican
aun como un mercado de nicho y especialidad.
Por tanto, este atributo puede ser utilizado para
diferenciar la oferta y ganar competitividad.

Aumento del drea de
agricultura organica

150%

Por ejemplo, los aréandanos convencionales sue-
len tener un nivel relativamente alto de residuos
de pesticidas. Por tanto, los arandanos certifica-
dos como organicos ofrecen oportunidades mas
competitivas.

Por su parte, el mercado de aguacates organi-
cos en Europa es relativamente pequefo. Sin
embargo, actualmente cuenta con una oferta
limitada y demanda creciente, especialmente
en Francia, paises de habla alemana y paises
escandinavos. Esto puede significar una opor-
tunidad para entrar al mercado con aguacates
organicos y de calidad.

Igualmente, los limones constituyen un produc-
to de nicho utilizado como ingrediente o aroma-
tizante. Debido a que la piel de la fruta también
se utiliza en diferentes preparaciones, los con-
sumidores son Mas propensos a preferir limones
producidos organicamente.

Fuente: CBI; International Trace Center; FiBL
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CAFE

Los cafés especiales representan un segmen-
to creciente en el mercado europeo de café,
lo que se refleja en el aumento de cafeterias,
tostadores artesanales y baristas. Adema3s,
la certificacion organica es un nicho crecien-
te dentro de este segmento especializado en
Europa. Por tanto, la certificacion organi-
ca estd siendo cada vez mas demandada por
los compradores en el segmento de especiali-
dad, tanto para granos Arabica como Robusta.

Dentro de esta tendencia, también hay una
creciente gama de cafés de origen Unico com-
binados con certificaciéon organica. Los acto-
res mas grandes de la industria del café han
aprovechado esta tendencia para premiurizar su
oferta de productos. Ademas, grandes minoris-
tas europeos como Lidl, ALDI y Sainsbury’s han Cafe 100% Arabica de origen unico
entrado en el mercado certificado desarrollando de Colombia, certificado organico
etiquetasprivadas, impulsandolas ventas mino- (EUROCERT).

ristas de café certificado organico en Ia region.

CACAO

e e r Europa es el mercado mas importante del mun-
do para el cacao organico, y se espera que la

I_O b o O ko demanda esté impulsada por el interés de los

; consumidores en la sostenibilidad, la salud y

' el bienestar. Ademas, la certificacion orgadnica
también se utiliza para demostrar y salvaguar-
dar la trazabilidad del cacao, y evitar la conta-

minacion del producto a lo largo la cadena de
suministro.

De igual forma, el chocolate organico estd dis-
ponible en todos los rangos de precios en el
mercado de Europa, desde marcas de super-
mercado de bajo costo hasta productos pre-
mium de alta calidad.
" s

Chocolate oscuro de En cuanto al canal de retail, los minoristas han
- ol [e[SRFpl[aeRee RUIZR: [0 ¥ desarrollado marcas propias de productos or-
ﬂ (LNl =N [N SRETE O ganicos, 1as cuales incluyen lineas de chocolate

. z organico. Estos productos tienen una importan-
(o) | te popularidad ya que ofrecen una calidad y ca-
Kdumbien O racteristicas similares a los productos de marca,
pero a precios mas asequibles.
Dunkle Schokolade l
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En el segmento bean-to-bar (produccién ar-
tesanal del chocolate), los fabricantes suelen
trabajar solo con granos de cacao organicos, y
promocionan sus productos organicos junto con
la singularidad del cacao. Por tanto, se espera
que la importancia de la certificacion organi-
ca dentro del segmento del chocolate artesanal
aumente aun mMas en los proximos afos

AZUCAR

En cuanto al azucar, la mayoria de los consu-
midores europeos considera que los productos
procedentes de la agricultura organica son mas
naturales y se producen con mejores practicas
medioambientales.

Por tanto, un creciente grupo de consumidores
percibe que el azucar moreno y el azucar sin
refinar (panela) son mas saludables y mas natu-
rales que el azucar blanco refinado, debido a su
menor procesamiento.

Por ejemplo, el uso de azucar organica es co-
mun en los snacks y bebidas que buscan co-
mercializarse como opciones mas saludables.

Nibs de cacao
organico

endulzados con
panela organica.

CARTILLA ORGANICOS 2024

ACEITE DE PALMA

En linea con las tendencias de produccion
limpia y menos aditivos quimicos, los aceites
comestibles organicos libres de pesticidas
sintéticos y GMOs son opciones cada vez
ma3s llamativas para los consumidores.

En Europa, el origen organico del aceite de
palma estd fuertemente asociado con la
produccion sostenible de este producto. Por
ejemplo, el mercado holandés sigue siendo
uno de los principales promotores de la RSPO
(Mesa Redonda sobre el Aceite de Palma
Sostenible), la cual se encarga de estable-
cerestandares para garantizarla seguridady
trazabilidad de las cadenas de suministro de
la industria. De hecho, la etiqueta RSPO tie-
ne como objetivo quiar a los consumidores
hacia compras mas sostenibles de produc-
tos de aceite de palma. Asi, Europa ha sido
un defensor de la produccién sostenible de
aceite de palma, y sigue siendo el principal
impulsor de la demanda de aceite de palma
certificado como sostenible.

Aceite de palma rojo sin refinar

(alto contenido en antioxidantes,
nutrientes y vitamina Ay E).

Fuente: CBI; International Trace Center; FiBL
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CANALES DE COMERCIALIZACION

En 2022, los minoristas de mercancia general se consolidaron como
el principal canal de comercializacion de organicos en los principales
mercados de la Union Europea. Ademas, este segmento ha sido el de
mayor crecimiento entre 2018 y 2022.

Canales de comercializacion de organicos, por pais
(2022) (Part.%)

Dinamarca | I 3/
Suiza 82,9 8,2 KN
Bélgica 52 20,1 21,2
Reino Unido 71,8 20,9 7.3
Paises Bajos 73,9 26,1

Francia 52,7 26,9 7.7

Alemania 66,2 20,5 12,8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Venta directa B Minoristas (general)

B Minoristas especializados Otros canales

Fuente: Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)- IFOAM Organics International

23



CARTILLA ORGANICOS 2024

A continuacion, se comparte informacion general sobre aspectos regulatorios a tener en cuenta
para la exportacion y comercializacion de productos organicos en los dos principales mercados. '

ESTADOS UNIDOS

Existen dos formas para que los productos orgadnicos extranjeros se vendan como organi-
cos en Estados Unidos. Los productos organicos importados deben estar certificados segun

alguno de los siguientes criterios:

1. Las regulaciones organicas del USDA: El
USDA autoriza a organizaciones de todo el
mundo para certificar fincas y empresas
segun las regulaciones organicas del USDA.
Consulte mas informacion aqui: Organic
Certification USDA.

2. Un estandar internacional autorizado:
Algunos productos org3dnicos importa-
dos pueden estar certificados segun un
estandar internacional autorizado por el

Programa  Nacional
Orgdnico (NOP) del
USDA. Para mas in-
formacion, consulte:

About National
Orqganic Program.

Adem3s, el 20 de marzo del 2023, el Servicio de
Mercadeo Agricola del Departamento de Agri-
cultura de los Estados Unidos (USDA AMS por
sus siglas en inglés) realizd una de las actua-
lizaciones mas grandes a sus regulaciones de
productos organicos desde 1990, sancionando
la regla final de "Fortalecimiento de la Aplica-
cion Orgdnica” (SOE por sus siglas en inglés)
que afectard todos los aspectos de la cadena
de suministro organica. La regla requerird que
casi todos los productores, procesadores y ma-
nipuladores de productos orgdnicos obtengan
una certificacion orgdnica para usar el Sello
Orgadnico del USDA. El objetivo es fortalecer Ia
supervision y el cumplimiento de las regulacio-
nes organicas para mantener la integridad de
la cadena de suministro orgadnica y mitigar el
fraude. Para mas informacion, puede consultar:

USDA Strengthening Organic Enforcement
Strengthening Organic Enforcement (SOE) Fi-
nal Rule Fact Sheet

' La informacion contenida en este apartado es de orientacion y guia general, por lo cual debe tomarse
como de caracter referencial unicamente. Se recomienda consultar su caso en particular con un experto.
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https://agrinfo.eu/book-of-reports/new-eu-organic-regulation-explained/
https://www.ams.usda.gov/rules-regulations/strengthening-organic-enforcement
https://www.ams.usda.gov/sites/default/files/media/SOE-FR-Fact-Sheet.pdf
https://www.ams.usda.gov/sites/default/files/media/SOE-FR-Fact-Sheet.pdf
https://www.ams.usda.gov/services/organic-certification/certification
https://www.ams.usda.gov/services/organic-certification/certification
https://www.ams.usda.gov/about-ams/programs-offices/national-organic-program
https://www.ams.usda.gov/about-ams/programs-offices/national-organic-program

UNION EUROPEA

El Reglamento Organico (UE) 2018/848 es I3
ley base que establece las normas de Ia UE so-
bre la produccion organica y el etiquetado de
productos organicos. La ultima actualizacion
reviso y fortalecio el sistema de controles, el
régimen comercial y las normas de produc-
cion, reformando el régimen que habia estado
vigente desde 2007. Con esta actualizacion,
los productores en terceros paises tendran que
ajustarse exactamente al mismo conjunto de
normas que los de la produccion organica de la
UE, sin posibilidad de reconocer equivalencias.
El anterior Reglamento (CE) 834/2007 recono-
cia que los productos organicos podian produ-
cirse de formas diferentes pero equivalentes en
términos de su resultado y alineacion con los
principios organicos.

Con la actualizacion, habra dos posibles siste-
mas para importar productos orgadnicos desde
fuera de la UE:

Acuerdos comerciales: Todos los terce-
ros paises previamente reconocidos como
equivalentes deberan renegociar los térmi-
nos como acuerdos comerciales bilaterales.
Bajo el sistema actual, los paises incluyen
Argentina, Australia, Canadd, Chile, Costa
Rica, India, Israel, Japon, la Republica de
Corea, Suiza, Tunez, Estados Unidos y Nue-
va Zelanda.

Organismos de control/Certificadores:
En ausencia de un acuerdo comercial, se
autorizard una lista de organismos/autori-
dades de control reconocidos por la UE para
realizar inspecciones y otorgar certificacio-
nes en terceros paises. Para conocer la lista
de organismos Yy certificadores autorizados,

consulte: Organic products: Recognition of
control bodies

Los cambios implementados en Ia nueva actualizacion regirdn a partir
del 1 de enero de 2025. Para mas informacién, puede consultar:

Agrinfo- New EU Organic Requlation explainedexplained.
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https://agrinfo.eu/book-of-reports/new-eu-organic-regulation-explained/
https://agrinfo.eu/book-of-reports/organic-products-recognition-of-control-bodies/
https://agrinfo.eu/book-of-reports/organic-products-recognition-of-control-bodies/
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AGRICULTURA ORGANICA EN COLOMBIA

De acuerdo con estimaciones de la Federacion Nacional de Organicos (Fedeorgani-
cos), para 2021 existian entre 90.000 a 100.000 hectareas dedicadas a la agricul-
tura organica en Colombia. Sin embargo, para este afio tan solo 54.281 hectareas se
encontraban certificadas por los organismos de control correspondientes.

Aun asi, vale Ia pena resaltar que el area agricola certificada organica del pais ha
tenido importantes crecimientos en los Ultimos afios, pasando 25.537 hectareas cer-
tificadas en 2017 a 61.436 hectareas certificadas en 2023, lo que significo un
crecimiento compuesto del 16% durante este periodo de tiempo.

Ademas, Colombia cuenta con 8.423 hectdreas en proceso de conversién para
lograr establecer cultivos organicos en predios previamente utilizados para la agri-
cultura convencional. Estas hectareas en conversion corresponden principalmente a
cultivos de café, hortalizas, tubérculos, raices y plantas aromaticas, cafia de azu-
car, palma de aceite, citricos, cacao y trigo.

Otros cultivos importantes para la agricultura organica en el pais corresponden al
banano, aguacate hass, arroz, arandanos, mango, pifa y platano.

Area certificada organica en Colombia (2017-2023)" (Hectareas)

61.436

25537 27507 30447 BB

2017 2018 2019 2020 2021 2023

Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural; FiBL e IFOAM
*No se dispone informacion para el afio 2022.
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Area certificada organica en Colombia, por cultivo
(2023)(Hectareas)

Por su parte, Magdalena y Cundinamarca son
los departamentos con mayor area organica
certificada en Colombia, con una participacion
del 33% y 19%, respectivamente. Adema3s, es-
tos dos departamentos concentran el 45% de las
hectareas que se encuentran en proceso de con-
version para la certificacion organica en el pais.

Area certificada organica en Colombia,
por departamento (2021-2022)

al

Con tecnologia de Bing
© Microsoft, OpenStreetMap

Hectdreas -

325 20.239

Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural; ProColombia;
Comision Interamericana de Agricultura Orgdnica (CIAOQ)
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CERTIFIFACION DE PRODUCTOS
ORGANICOS EN COLOMBIA

A junio de 2024, en Colombia hay mas de 420
empresas y asociaciones de productores con
algun tipo de certificacion organica para la
produccion y/o comercializacion de productos
de agroalimentos.

La certificacion USDA Organic cuenta con la
mayor participacion. De las 420 empresas y
asociaciones con certificacién organica, 382
cuentan con el sello USDA Organic.

2 58 EN EL PAiS CUENTAN CON

CERTIFICIACION ORGANICA

EMPRESAS Y ASOCIADOS

DE LA UNION EUROPEA

Cafeé, frutas frescas, azucary hierbas arroma-
ticas son los sectores con mayor representati-
vidad en las certificaciones organicas.

También se identifico oferta organica de pro-
ductos como sacha inchi, moringa, cdfiamo y
acai.

Principales certificadoras
de productos orgdnicos en Colombia
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COMERCIO INTERNACIONAL DE
PRODUCTOS ORGANICOS COLOMBIANOS

A nivel internacional, Colombia se destaca como importante proveedor de
productos organicos en los dos mercados mas importantes del mundo:
Estados Unidos y la Unién Europea.

ESTADOS UNIDOS

Entre 2018 y 2023 las importaciones de produc-  Igualmente, entre 2018 y 2023 los produc-
tos organicos colombianos en Estados Unidos tos con mayor crecimiento compuesto han
presentaron un crecimiento compuesto del sido el banano orgdnico con una TCAC del
7.4%. Para 2023, las importaciones registraron  5,7% (+47 mil toneladas) y el azucar organico,
un crecimiento del 9,5% con respecto a 2022. con una TCAC del 11,4% (+23 mil toneladas).

Importaciones de productos organicos Importaciones de productos organicos
colombianos en Estados Unidos colombianos en Estados Unidos,
(2018-2023)(Miles de toneladas) por producto (2022-2023)(Toneladas)

IIIl IH%\ ‘HHI ||HH| |||H| ||i|

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Siendo el sexto proveedor de productos organi-
cos en Estados Unidos, Colombia representa el
3% del volumen total de productos organicos 3
importados en este pais. A nivel de producto, BANANO er

Colombia ha ganado terreno en el mercado esta- o]z L)\ ] [o{o Riitildoodeli

dounidense, posiciondndose como: (175 DAL MENTALL IMIPOIRIADE)

AZUCAR 2d0 LIMON 3er

A PROVEEDOR A PROVEEDOR
ORGANICA (19% DEL TOTAL IMPORTADO) ORGANICO (3% DEL TOTAL IMPORTADO)

car 2do CAFE 3er
TOSTADO | pROVEEDOR VERDE pRroveepor
ORGANICO | (12% DEL TOTAL IMPORTADO) ORGANICO (8% DEL TOTAL IMPORTADO)

Fuente: USDA-Global Agricultural Trade System (GATS)
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EUROPA

Entre 2018y 2022 Ias importaciones de produc-
tos organicos colombianos en la Union Europea
presentaron un crecimiento compuesto del
18,3%. Para 2023, lasimportaciones registraron
un decrecimiento del 0,6% con respecto a 2022.

Los principales importadores de productos or-
gdnicos colombianos en 2023 fueron Ale-
mania (20,6%), Bélgica (17,1%), Suecia
(13,8%), Paises Bajos (12,7%) e Italia (11,9%).

Igualmente, entre 2018y 2023 los productos con
mayor crecimiento compuesto han sido las fru-
tas tropicales, nueces y especias, con una TCAC
del 36,5% (+51 mil toneladas), el azucar con una
TCAC del 13,4% (+18 mil toneladas) y los citricos
con una TCAC del 19,8%, (+4 mil toneladas).

Importaciones de productos organicos
colombianos en en Ia Union Europea
(2018-2023)(Miles de toneladas)

121 120
107 105
79
52

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Importaciones de productos organicos
colombianos en en Ia Unién Europea
(2022-2023)(Toneladas)

Siendo el séptimo proveedor de productos or-
ganicos en la Union Europea, Colombia repre-
senta el 5% del volumen total de productos
organicos importados en este mercado. A ni-
vel de producto, Colombia ha ganado terreno,
posicionandose como:

1er

PROVEEDOR
(37% DEL TOTAL IMPORTADO)

2do

PROVEEDOR
(19% DEL TOTAL IMPORTADO)

2do

PROVEEDOR
(21% DEL TOTAL IMPORTADO)

AZUCAR
ORGANICA

CiTRICO
ORGANICO

CAFE Y
EXTRACTOS
DE TE

ACEITE DE
PALMA
ORGANICO

3er

PROVEEDOR
(13% DEL TOTAL IMPORTADO)

4to

PROVEEDOR
(9% DEL TOTAL IMPORTADO)

BANANO
ORGANICO

Fuente: European Comission- EU imports of organic agri-food products
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* Research Institute of Organic Agriculture (FiBL)

+ |IFOAM Organics International

« Organic Trade Association (OTA)

+ Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA)

* Global Agricultural Trade System (GATS)

« Euromonitor International

+ The Packer

* L'Agence BIO

+ Federacion de la Industria de Alimentos Organicos (BOLW)

« Comision Europes

+ Centro para la Promocion de Importaciones de Paises en Desa-
rrollo (CBI)

+ International Trade Center

+ Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural

+ Federacion Nacional de Organicos (Fedeorganicos)

+ Comision Interamericana de Agricultura Organica (CIAO)
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