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1. INTRODUCCION

Estados Unidos se posiciona como la principal economia en el mundo, con un PIB
corriente! que se estima alcanzo los USD 28,8 billones en 2023. En 2020, el pais tuvo
una caida del 2,2% en su PIB real debido a la coyuntura del Covid-19. Sin embargo,
en 2021 se evidencid un crecimiento del 5,1%, y desde entonces se ha venido
recuperando, alcanzando en 2024 un crecimiento del 2,7%. Para 2025 se estima
una desaceleracion en el crecimiento, con una variacion del 1,9%.

PIB Corriente y Variacién PIB Real de Estados Unidos
(2019-2025p) (USD billones - Var. %)
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Cifras correspondientes a la Ultima actualizacion del reporte World Economic Outlook a abril de 2024.
*Proyeccion.
Fuente: Fondo Monetario Internacional

Siendo el primer importador en el mundo y segundo exportador, después de China,
Estados Unidos cuenta con una balanza comercial deficitaria. En 2023, las
importaciones totales alcanzaron los USD 2,0 billones, mientras que las
exportaciones totales alcanzaron los USD 3,2 billones, lo que significé una balanza
comercial de USD -1,1 billones.

PIB Corriente: Valor total de los bienes y servicios producidos en el pais con precios actuales.
PIB Real: Valor gjustado eliminando la inflacién, usando precios de un ano base para reflejar el crecimiento
econdmico real.
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En términos demogrdficos, Estados Unidos se ubica en el top 3 de los paises mads
poblados en el mundo, después de India y China. Para 2023, la poblacion
estadounidense alcanzaba los 334,9 millones de habitantes, y cerca del 83,3% de
la poblacién es urbana, siendo California (12%), Texas (9%), Florida (7%) y Nueva
York (6%) los estados que mdas concentfran la poblacion.

De acuerdo con Forbes Advisor, el porcentaje de propietarios de mascotas en
Estados Unidos aumenté drdsticamente durante los Ultimos 35 anos. Para 2024,
alrededor el 66% de los hogares estadounidenses (aproximadamente 86,9 millones
de hogares) fienen una mascota. Los Millenials, Generacion X y Baby Boomers
concentran la mayor parte de los duenos de mascotas en el pais.

Distribucion de la poblacion Dueiios de mascotas
estadounidense por generacion estadounidenses, por generacion
5%  (Julio 2023) (2024)

2%

Generacion Silenciosa Generacion Silenciosa

mBaby Boomer 24% m Baby Boomer

Generacion X

Generacion X

Millenials 257
®© . .
m Generacion Z Millenials
Generacion Alfa ® Generacion Z

Ademds, las mascotas mads populares en los hogares del pais son:

Perros (65,1 millones de hogares)

Gatos (46,5 millones de hogares)

Peces de agua dulce (11,1 millones de hogares)

Animales pequenos como hdmsters, jerbos, conejos, cobayas, chinchillas,
ratones y hurones (6,7 millones de hogares)

Aves (6,1 millones de hogares)

hoON=

o

De acuerdo con la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econdmico
(OCDE), en promedio, el ingreso familiar disponible neto ajustado en Estados Unidos
es de USD 51.147 per cdépita, al ano. Los hogares estadounidenses con perros
gastan, en promedio, alrededor de USD 912 al ano en el cuidado de sus mascotas,
mientras que los hogares con gatos gastan en promedio USD 653 al ano.
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Gasto anual de los hogares estadounidenses con mascota

(USD)
Tipo de hogar | Comida | Veterinario | Juguetes Peluqueria Ofros
E:.?:zrni: o PEOs $339 $367 $79 $99 $28 $912
tlogares con gatos $310 $253 $50 $18 $22 | $653
Hogares con perros y gatos $321 $311 $83 $64 $28 $807

Fuente: Forbes Advisor-American Veterinary Medical Association

2. TAMANO DEL MERCADO

Estados Unidos se posiciona como el principal productor de alimentos para
mascotas en el mundo. Se estima que produccion alcanzé los 10,5 millones de
toneladas en 2023, lo que significd un crecimiento del 1,3% con respecto a la
produccion del ano anterior2.

El pais cuenta con 523 instalaciones para la fabricacidén de alimentos para
mascotas a lo largo del territorio, siendo Pensilvania (59), Michigan (33), Wisconsin
(28), Nebraska (27) y Washington (26) los estados con mayor nUmero de
instalaciones.

Ademds, las carnes, aves y pescado son la categoria nimero uno de ingredientes
utilizados para la fabricacion de alimentos para mascotas en Estados Unidos, con
alrededor de 1,7 millones de toneladas empleadas en la industria. Seguido se
encuentran las harinas de proteina animal (1,4 millones de toneladas) y el maiz (1,3
millones de toneladas). Otfros ingredientes incluyen otras harinas de proteinas
vegetales (0,5 millones de toneladas), harina de soya (0,5 millones de toneladas),
otfros granos (0,4 millones de toneladas métricas), grasas y aceites (0,1 millones de
toneladas), entre otros.

Ahora bien, para el andlisis del famano del mercado se tienen en cuenta las
siguientes categorias, de acuerdo con la clasificacién de Euromonitor International:

Categoria Descripcion

Alimento para perros Es la agregacion de alimento himedo y seco para perros.

2 2024 Alltech Agri-Food Outlook
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Alimento para gatos Es la agregacion de alimento himedo y seco para gatos.

Es la agregacion de alimentos para aves, peces y pequeios
mamiferos/reptiles.

Fuente: Euromonitor International.

Oftros alimentos para animales

El mercado de alimentos para mascotas en los Estados Unidos estd experimentando
un crecimiento constante, impulsado principalmente por las ventas de alimentos
para perros y gatos. En 2024, el mercado alcanzdé los USD 61,9 miles de millones, con
10,6 millones de toneladas vendidas. Se estima que el valor de las ventas continle
creciendo a una TCAC del 5% en los proximos anos, con los alimentos para perros
impulsando el crecimiento.

Del valor total vendido en 2024, el 68% correspondié a alimentos para perros, el 30%
a alimentos para gatos, y el 2% a alimentos para otros animales. En cuanto a
volumen, la tendencia es similar: el 73% del volumen vendido corresponde a
alimentos para perros, el 26% corresponde a alimentos para gatos, y el 1% a
alimentos para otros animales.

Las ventas de alimentos para perros crecieron un 8% en valor y ofro 8% en volumen
en 2024, pasando de los USD 39,0 mil millones y los 7,6 millones de toneladas en 2023
a los USD 42,1 mil millones y 7,7 millones de toneladas en 2024. Se espera que esta
categoria crezca a una TCAC 4% en los proximos 5 anos.

Por su parte, las ventas de alimentos para gatos crecieron un 10% en valor y un 4%
en volumen, pasando de los USD 16,8 mil millones y los 2,7 millones de toneladas en
2023 a los USD 18,5 mil millones y los 2,8 millones de toneladas en 2024. Se espera
que esta categoria crezca a una TCAC 5% en los préximos 5 anos.

Tamano del mercado de alimentos para mascotas en Estados Unidos, por categoria
(Valor y volumen)

Valor Volumen
(USD miles de millones) (Millones de toneladas)

Categoria
2023 2024 2029p 2023 2024 | 2029p
Alimento para perros 39.0 42,1 52,4 7,6 7.7 8,2
Alimento para gatos 16.8 18.5 23,5 2.7 2,8 3,0
Otros alimentos para animales 1.3 1.3 1.5 0,07 0,07 0,07
Total 571 61,9 77.4 10,4 10,6 11,3

Fuente: EMIS- Euromonitor Industry Capsule, Cdlculos ProColombia

COLOMBIA ()
EL PAiS DE LA BELLEZA



Comercio,
Industria y Turismo PROCOLOMBIA

a. Alimento para perros

La categoria de alimentos para perros incluye a su vez diferentes tipos, como los
alimentos secos, hUmedos, semihumedos, refrigerados, congelados, liofilizados y las
golosinas.

Segun las estadisticas de Circana, los alimentos secos dominan las ventas de
alimentos para perros en Estados Unidos, con mds de USD 7 mil millones vendidos
durante el periodo comprendido entre junio de 2023 y junio de 2024. Esto significo
un aumento de 4,5% con respecto al periodo anterior.

En segundo lugar, se encuentran las golosinas/treats, con mdas de USD 4 mil millones
vendidos entre junio de 2023 y junio de 2024, y con un aumento del 2,1% respecto
al periodo anterior.

Por su parte, los alimentos himedos registraron ventas por mds de USD 2,5 mil
millones entre junio de 2023 y junio de 2024. Sin embargo, esta categoria decrecid
un 1,4% con respecto al periodo anterior.

Aungue la categoria refrigerada/congelada sigue siendo una fraccién mds
pequena del mercado, continda creciendo significativamente, rondeando los USD
900 millones entre junio de 2023 y junio de 2024. Esto supuso un un aumento del
28,9% con respecto al periodo anterior.

Oftras categorias mds especializadas como los alimentos liofilizados o semi-
himedos tienen una participacion de mercado significativamente menor, al ser
considerados productos de nicho.

Ventas multi-outlet* de alimentos para perros en Estados
Unidos, por categoria
(Periodo Jun 2023-Jun 2024**) (USD millones)

Seco I  /.335
Golosinas/Treats I /012
Himedo I °./37
Refrigerado/Congelado I 997
Semi-hnimedo 1 126

Liofilizado 7

Fuente Circana, tomado de Statista.
*US Multi-outlet incluye incluye supermercados, farmacias, tiendas de descuento, tiendas de conveniencia, militares, clubes
selectos y tiendas de ddlar.
** 52 semanas terminadas el 16 de junio de 2024.
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Las tendencias en redes sociales sobre la calidad de los ingredientes de los
alimentos para perros estdn impulsando el escrutinio de los consumidores,
motivandolos hacia las compras de opciones premium. Incluso, algunas marcas de
nicho han ganado popularidad frente a empresas mas grandes. Mientras tanto, los
alimentos econémicos para perros enfrentan un débil crecimiento en volumen, con
las principales marcas eliminando gradualmente las opciones econdmicas en favor
de productos premium, lo que lleva a menos opciones asequibles y empuja a mas
consumidores hacia alternativas de precio medio.

Lo anterior podrd reflejar que el segmento de alimentos para perros presente un
crecimiento lento pero estable en volumen, y un crecimiento mds dindmico en
valor. Adicionalmente, la inflacién en la comida para mascotas también ha influido
en el aumento de los precios en el mercado. De acuerdo con la revista
especializada Pet Food Industry, en 2023 los duenos de mascotas gastaron un 17,3%
mds en comida que el ano anterior.

b. Alimento para gatos

En cuanto a las ventas de alimentos para gatos, la categoria de alimentos secos
se posiciona como la principal en el mercado con ventas superiores a los USD 3,6
mil millones durante el periodo comprendido entre junio de 2023 y junio de 2024.
Esto significd un crecimiento del 8,6% con respecto al periodo anterior.

Los alimentos hUmedos también representan una importante porcion de las ventas
de alimentos para gatos, con mas de USD 3,5 mil millones vendidos entre entre junio
de 2023 y junio de 2024. Lo anterior significd y un crecimiento del 5,8% con respecto
al periodo anterior.

Las golosinas/treats, con ventas por encima de los USD 1,3 miles de millones entre
junio de 2023 y junio de 2024, presentaron un crecimiento del 5,4% con respecto al
periodo anterior.

Al igual que en los alimentos para perros, otras categorias mdas especializadas de
alimentos para gatos como los productos congelados o semi-hUmedos tienen una
participacion menor, al ser productos de nicho.
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Ventas multi-outlet* de alimentos para gatos en Estados
Unidos, por categoria
(Periodo Jun 2023-Jun 2024**) (USD millones)

seco I 3.659
Homedo | 548

Golosinas/Treats || EGTcTcNG 323

Refrigerado/Congelado 15
Semi-hUmedo = 6

Fuente Circana, fomado de Statista.
*US Multi-outlet incluye incluye supermercados, farmacias, tiendas de descuento, tiendas de conveniencia, militares, clubes
selectos y tiendas de ddlar.
** 52 semanas terminadas el 16 de junio de 2024.

De acuerdo con Euromonitor International, durante el Ultimo ano, la categoria de
alimentos para gatos ha recibido una creciente atencién por parte de los
fabricantes, quienes han lanzado nuevos productos o ampliado sus ofertas
existentes. Histéricamente, con la preferencia por los perros como el “mejor amigo
del hombre”, la industria estadounidense de alimentos para mascotas habia sido
reticente a expandirse en la categoria felina. Ademds, dado que los gatos tienen
menor apetito y un paladar mds exigente, atender sus necesidades no habia
resultado atractivo para las marcas nuevas o en expansion. Sin embargo, la
poblacion de gatos ha crecido y su popularidad ha aumentado. Entre 2016 y 2022,
el porcentaje de hogares en EE. UU. que poseen gatos aumentd 4 puntos
porcentuales, pasando del 25% al 29%.

3. COMERCIO EXTERIOR

En esta seccidn se tienen en cuenta las siguientes subpartidas arancelarias, como
parte de la categoria de alimentos para mascotas:

Subpartida arancelaria ‘ Descripcién Subpartida
23.0910 Alimentos para perros y gatos, preparados para la venta minorista
23.0910.0010 Alimentos para perros y gatos envasados para la venta al por menor en

contenedores herméticos
Alimentos para perros y gatos, envasados para la venta al por menor, NESOI (No
Especificado o Incluido en Otra Parte)
Alimentos para animales (excepto perros o gatos), preparados para a venta
minorista
Alimentos para mascotas NESOI (No Especificado o Incluido en Ofra Parte),
envasados para la venta al por menor

Fuente: US Trade Census Bureau.

23.0910.0090

23.0990

23.0990.1015

COLOMBIA ()
EL PAiS DE LA BELLEZA



Comercio,

Industria y Turismo PROCOLOMBlA

En términos de valor, la balanza comercial de los alimentos para mascotas en
Estados Unidos ha sido superavitaria en los Ultimos anos, con un promedio de USD
608 millones entre 2014 y 2023, evidenciando una tendencia exportadora. No
obstante, el valor de las importaciones ha venido en aumento, con una tasa de
crecimiento anual compuesto (TCAC) del 10,4%, superior a la TCAC de las
exportaciones, la cual se estima en 6,6%.

En 2023, el valor de las importaciones disminuyo un 17% en comparacion con 2022,
principalmente por una reduccion de USD 347 millones en alimentos para perros y
gatos provenientes de paises asiaticos como Tailandia (-260 millones), China (-77
millones) y Vietnam (-44 millones). Segun la revista especializada Pet Food
Processing, la inflacion y la desaceleracion econdmica en Asia impulsaron a los
consumidores asidticos a priorizar el precio, favoreciendo marcas locales mds
econdmicas, lo que pudo haber concentrado la oferta en el mercado interno y
limitado la demanda de productos importados. Esto explicaria, a su vez, la
reduccion de las exportaciones de Estados Unidos, que cayeron un 2% respecto a
2022, con importantes reducciones de las exportaciones de alimentos para perros
y gatos en el mercado asidtico: Filipinas (-24 millones), Japdn (-12 millones), Corea
del Sur (-7 millones) y China (-7 millones).

Sin embargo, en lo corrido entre enero y agosto de 2024, |as importaciones de
alimentos para mascotas han presentado un crecimiento del 27%, comparado con
el mismo periodo del ano anterior. Igualmente, entre enero y agosto de 2024 las
exportaciones han crecido un 5% con respecto al mismo periodo del ano anterior.

Comercio exterior de alimentos para mascotas en Estados Unidos
(2014-2024 Ene-Ago) (USD millones)

o
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B Exportaciones Importaciones Balanza comercial
Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data
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— EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Los alimentos para perros y gatos® han sido los principales productos importados en
el pais. Durante los Ultimos 5 anos, estos han representado, en promedio, el 95% del
valor total de las importaciones. Por su parte, los demds alimentos para mascotas4,
han representado alrededor del 5%.

Importaciones de alimentos para mascotas en Estados Unidos, por
subpartida arancelaria
(2017-2024 Ene-Agol) (USD millones)

77

72 [ ] 62
58 — 899 53
47 52 S 661
40 606 —— 531
— p—— 486
94 434
288 362 3
979
523 585 595 698 839 623 818
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2023 (Ene- 2024 (Ene-
Ago) Ago)

m 2309901015 - Alimentos para mascotas NESOI, envasados para la venta al por menor

23.0910.0010 - Alimentos para perros y gatos envasados para la venta al por menor en contenedores
herméticos

| 23.0910.0090- Alimentos para perros y gatos, envasados para la venta al por menor, NESOI

* No Especificado o Incluido en Ofra Parte
Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data

e Importaciones de alimentos para perros y gatos?

En 2023, los 10 principales proveedores de alimentos para perros y gatos?
representaron el 88% del valor de las importaciones, siendo Tailandia, Canadd
y China los paises con mayor participaciéon en el mercado. Colombia se
encuentra en el puesto 17, con una participacion del 0,8%. Ademds, mdas del
50% de las importaciones entraron al pais a través de 3 estados: California,
Nueva York y Michigan. A nivel de distrito, los principales importadores son Los
Angeles, New York City, St. Louis y Detroit.

3 subpartidas arancelarias 23.0910.0010- Alimentos para perros y gatos envasados para la venta al por menor en
contenedores herméticos y 23.0910.0090- Alimentos para perros y gatos, envasados para la venta al por menor,
NESOI

4 Subpartida arancelaria 23.0990.1015 -Alimentos para mascotas NESO!
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Top 10 paises proveedores de alimentos para perros y gatos> en Estados Unidos
(2022 - 2023) (USD millones)

Proveedor 2022 2023 2";';3 20\22722
Tailandia 824 564 34% -32%
Canadd 373 405 25% 9%
China 209 132 8% -37%
Vietnam 106 61 4% -42%
Camboya 60 62 4% 3%
México 53 64 4% 21%
Nueva Zelandia 54 58 4% 7%
Alemania 38 54 3% 40%
Brasil 47 23 1% -50%
Irlanda 27 24 1% -10%
Otros 201 192 12% -4%
Total 1.992 1.640 100% -18%

Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data

Top 10 Estados importadores de alimentos para perros y gatos® en Estados Unidos
(2022 - 2023) (USD millones)

Part. Var.
Estado 2022 2023 2023 2023/22
Cdlifornia 387 357 22% -8%
Nueva York 387 288 18% -25%
Michigan 186 202 12% 9%
Misouri 263 191 12% -27%
Texas 220 143 9% -35%
Washington 115 110 7% -4%
Ohio 84 55 3% -34%
Georgia 44 48 3% 8%
Maryland 44 48 3% 8%
Virginia 57 39 2% -32%
Otros 205 160 10% -22%
Total 1.992 1.640 100% -18%

Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data / Foreign Agricultural Service- USDA.
e Importaciones de los demdas alimentos para mascotas¢

Por su parte, Alemania, Canadd, China y Japdn representaron mds del 80% de
las importaciones estadounidenses de los demds alimentos para mascotasé.
Ademds, mdas del 50% de las importaciones entraron al pais a través de 2
estados: Missouri y Maine. A nivel de distrito, los principales importadores son St.
Louis, Portland y Los Angeles.

5> Subpartidas arancelarias 23.0910.0010- Alimentos para perros y gatos envasados para la venta al por menor en
contenedores herméticos y 23.0910.0090- Alimentos para perros y gatos, envasados para la venta al por menor,
NESOI

6 Subpartida arancelaria 23.0990.1015 -Alimentos para mascotas NESOI
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Top 10 paises proveedores de los demds alimentos para mascotas’
(2022 - 2023) (USD millones)

Part. Var.
Proveedor 2022 2023 2023 2023/22
Alemania 27 26 35% -2%
Canadd 15 24 20% 59%
China 14 13 18% -5%
Japdn 58 4.8 8% -17%
Reino Unido 54 3,6 7% -33%
Tailandia 2,8 2,2 4% -22%
Vietham 1,3 2,1 2% 62%
Paises Bajos 1,4 1,5 2% 5%
Polonia 1,2 1,2 2% -1%
Brasil 1,1 0.4 1% -64%
Otros 1.8 2,2 2% 22%
Total 77 82 100% 6%

Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data

Top 10 Estados importadores de demas alimentos para mascotas’
(2022 - 2023) (USD millones)

Part. Var.
Estado 2022 2023 2023 2023/22
Missouri 29 26 32% -11%
Maine 12 20 25% 66%
California 17 16 19% -8%
Virginia 6 7 9% 18%
New York 2 3 4% 30%
lllinois 2 2 3% 29%
Vermont 1 2 2% 137%
Washington 2 2 2% -7%
Ohio 3 1 2% -44%
Georgia 0 1 1% 693%
Oftros 3 2 2% -46%
Totall 77 82 100% 6%

Fuente: U.S. Census Bureau Trade Data

e Exportaciones colombianas de alimentos para mascotas hacia Estados
Unidos

Estados Unidos es el octavo destino de las exportaciones colombianas de
alimentos para mascotas, con una participacion en 2023 del 2%, después de
Ecuador (28%), Venezuela (25%), PerU (12%), Puerto Rico (12%), Panamad (6%),
Guatemala (4%) y Republica Dominicana (3%).

Comparado con 2018, las exportaciones colombianas de alimentos para
mascotas hacia el mercado estadounidense crecieron un 113% en 2023,

7 Subpartida arancelaria 23.0990.1015 -Alimentos para mascotas NESOI
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pasando de USD 0,7 millones en 2018 a USD 1,5 millones en 2023. Este
crecimiento se ve reflejado también en el volumen, pasando de 30 toneladas
en 2018 a 239 toneladas en 2023.

Exportaciones colombianas de alimentos para mascotas a Estados
Unidos, por subpartida arancelaria
(2023) (Part.%)

8 8
C ©°
S 35 700 ©
S 29614 2
o 30 600 R
) /

2,5 500

2,0 400

1,6 1,6 15
15 1,2 "‘ 239 300
1,0 0,7 0.6 0.8 200
45 ‘ 108 ’ &
0,5 ! 30 ‘ ‘ 49 '/ " 82 100
o = 0 = = ] i
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2023 Ene- 2024 Ene-

Ago Ago
m \/ olor Volumen

Fuente: DANE-DIAN- Cdlculos ProColombia
*Corresponde a las subpartidas arancelarias 23.0910.2000, 23.0910.9000, 23.0990.2000, 23.0990.9000

Junto con este crecimiento, ha habido una mayor participaciéon de empresas
colombianas en el mercado. Mienfras que en 2018 solo 2 empresas
colombianas exportaban a Estados Unidos por encima de los USD 1.000, en 2023
fueron 5 las que llevaron alimentos para mascotas colombianos a Estados
Unidos por encima de este monto.

De acuerdo con un estudio publicado por Kantar, durante el 2024 el mercado
de alimentos para mascotas en Colombia continia en expansion, reflejando un
crecimiento del 30% respecto al ano anterior, y con una creciente demanda
por productos premium y especializados. De hecho, en lo corrido entre enero y
agosto de 2024, las exportaciones hacia Estados Unidos han alcanzado su
maximo histérico, casi duplicando el monto exportado durante todo el 2023.
Este crecimiento estd impulsado principalmente por el aumento de las
exportaciones de premezclas, las cuales pasaron de los USD 657 mil en 2023 a
los USD 2,0 millones en lo corrido entre enero y agosto de 2024, y se posicionan
como el principal producto exportado por Colombia.
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Exportaciones colombianas de alimentos para mascotas a Estados
Unidos, por subpartida arancelaria
(2023) (Part.%)

m Premezclas para la alimentaciéon de los
animales.

Las demds preparaciones del tipo de las
utilizadas para la alimentacién de los animales.

Los demds alimentos para perros o gatos,
acondicionados para la venta al por menor.

Fuente: DANE-DIAN- Cdiculos ProColombia
*Corresponde a las subpartidas arancelarias 23.0910.2000, 23.0910.9000, 23.0990.2000, 23.0990.9000

4. TENDENCIAS DE CONSUMO

Segun la Encuesta Nacional de Propietarios de Mascotas 2024, realizada por la
Asociacion Americana de Productos para Mascotas (APPA por sus siglas en inglés),
mds de 80 millones de hogares estadounidenses tienen una mascota. La APPA
predice que para 2030, alrededor del 7% de los hogares estadounidenses tendran
una mascota.

Hoy en dia, los Millenials y Gen X son las generaciones que concentran a la mayor
parte de los duenos de mascotas en el pais (32% y 27%, respectivamente). Sin
embargo, los duenos de mascotas de la Generaciéon I estdn aumentando
constantemente a medida que crecen fuera de los hogares de sus padres, se
graduan de la universidad y entran en la fuerza laboral. Por otro lado, el nUmero de
duenos de mascotas de la generacion Boomer ha disminuido desde la pre-
pandemia ya que muchos eligen no reemplazar a su mascota después de su
muerte. A medida que estas demografias generacionales continian cambiando,
las marcas de alimentos para mascotas deben evolucionar sus estrategias de
marketing para involucrarse de manera efectiva con las generaciones mads jévenes
de duenos de mascotas.

Al mismo tiempo, de acuerdo con el Informe de Perros y Gatos 2024 de la APPA, las
preferencias de compra de alimentos de los duenos de mascotas estdn
cambiando. En anos anteriores, hubo una tendencia al alza en las compras de
alimentos premium para perros y gatos. Sin embargo, en 2024 las compras de
alimentos premium se han estabilizado entre los duenos de perros, y disminuido
enfre los duenos de gatos. En cambio, las compras de adiciones/mezclas
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(toppers/mixers) que se agregan a los alimentos regulares de las mascotas estan
en aumento.

Sin embargo, los duenos de mascotas confinian buscando opciones para
complementar y expandir la ingesta nutricional de sus mascotas. Por ejemplo, los
duenos de mascotas estdn cada vez mds interesados en la compra de alimentos
con atributos adicionales mas alla de la nutriciéon basica, como “calidad humana”
(human—grade), “no OGM”, “empaque sostenible”, con ingredientes
categorizados como “stUper alimentos”, etc. De acuerdo con la APPA, el 54% de los
duenos de perros y el 47% de los duenos de gatos han comprado o planean
comprar a su mascota un producto alimenticio con tales atributos.

Ademds, entre las tendencias que moldeardn el crecimiento del mercado se
encuentra la preferencia por alimentos menos procesados, alimentos frescos y
alimentos ricos en nutrientes. Por ejemplo, las croquetas para perros libres de
granos estdn ganando cada vez mds popularidad al presentarse como una
alternativa saludable en el mercado. Igualmente, las opciones que ofrecen
soluciones para la funcion digestiva saludable, piel sana, salud urinaria, salud
dental y control de peso tienen alta demanda. Ademds, los consumidores buscan
alimentos que sean apropiados para la etapa de vida de su mascota (cachorros/
adultos, hembras reproductivas, seniors).

lgualmente, entre las tendencias futuras se encuentran los alimentos de calidad
premium, alimentos con una atractiva relacién precio/calidad, salud y bienestar
(mejor nutricién, identificacion temprana de enfermedades/problemas de salud,
atencion preventiva), conveniencia para los duenos de mascotas, e integracion
entre tecnologia, salud y bienestar. Por ejemplo, la superposicién de alimentos de
calidad premium y un enfoque en la salud y el bienestar ha llevado a una creciente
demanda de nuevos formatos (frescos, congelados, liofilizados, etfc.)

En linea con la creciente tendencia de premiumizacion, los duefios de mascotas
también desean que los alimentos, golosinas y suplementos se asemejen a la oferta
de alimentos humana, impulsado por el fendmeno de la humanizacidon de sus
mascotas. Eso significa que cada vez mds duenos de mascotas estdn comprando
soluciones personalizadas que aborden las necesidades y preferencias individuales
de sus mascotas. Como parte de la tendencia de premiumizacién, ha surgido un
mayor interés en productos funcionales y con soluciones particulares. También ha
habido una creciente demanda de dietas frescas, congeladas y crudas, lo que
habla de los deseos de los duenos de mascotas de presentar a sus mascotas
alimentos que se parezcan a los suyos.

En cuanto a la sostenibilidad, los consumidores conscientes sobre el medio
ambiente valoran que los alimentos para mascotas elaborados a partir de
derivados pueden ayudar a reducir el desperdicio de alimentos, al emplear
desechos que de otfra manera serian inufilizados.
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Finalmente, y aungue un nicho mds pequeno, los consumidores jovenes también
han comenzado a impulsar la demanda de alimentos para mascotas veganos o
vegetarianos que contengan ingredientes novedosos y considerados mds éticos y
sostenibles. Varios de los consumidores que se describen a si mismos como
“flexitarianos” también reflejan sus preferencias de alimentacion en las elecciones
de alimentos para sus mascotas.

Por ejemplo, los consumidores de alimentos para perros veganos también destacan
los beneficios de estos alimentos para los caninos con alergias alimentarias,
aliviando sintomas como iritaciones de la piel y problemas digestivos.
Adicionalmente, ingredientes de origen vegetal como las batatas, los frijoles, las
zanahorias, las legumbres, la soya y la quinua pueden apoyar una funcién intestinal
saludable. Ademds, las opciones veganas suelen ser mds bajas en grasa y calorias,
ayudando en el control de peso y potencialmente reduciendo el riesgo de
problemas articulares, diabetes y dificultades respiratorias.

5. CANALES DE COMERCIALIZACION

Los grandes almacenes como Target, Walmart, Costco, etc. tienen la mayor
participacion en el mercado de alimentos para mascotas en Estados Unidos.
Ademds, su poder de compra les permite ofrecer descuentos en una variedad de
productos, y suamplia gama de opciones los hace convenientes para las compras
diarias de los consumidores en sus canastas de mercado.

Distribucion del gasto en alimentos para mascotas en
Estados Unidos, por canal de venta
(2023) (Part.%)

B Grandes almacenes (Walmart, 14,8%
Target, Costco, etc.)

E-commerce

mTiendas de mascotas

Supermercados y Tiendas de 16,9%
Conveniencia

19.6%

Oftros

Fuente: IBISWorld Report—New Zealand Government
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Dentro de los segmentos de alimentos para mascotas premium y naturales, las
tiendas especializadas de mascotas siguen siendo el canal de ventas mds grande,
con PetSmart y Petco como los principales jugadores.

Participaciéon en el mercado de las

principales tiendas de mascotas en Numero de fiendas d.e
Estados Unidos mascotas en Estados Unidos,

2023) (Part.% por cadena
| ) (Fort7) (Marzo 2023)

Petsmart I | 665
Petco I 1.500

Pet Supplies Plus I 667
PetVvalu I 512

14,2%
\ Pet Supermarket I 220
Woof Gang Bakery HE 220
0.3%
) ) Global Pet Foods HE 215
mPetSmart Inc PETCO Animal Supplies
Pet
B Petf Food Express Oftros stsense il 188
Fuente: Statista Fuente: Statista

Ademds, para el segmento sUper premium, las tiendas de mascotas independientes
son el canal de ventas mds grande y tienen mds probabilidades de llevar productos
de nicho y ultra premium que satisfagan a los consumidores que abordan
proactivamente la salud y el bienestar de sus mascotas.

Por otra parte, el comercio electrénico estd creciendo, impulsado a raiz de la
pandemia del COVID-19. Segun Euromonitor International, las ventas de alimentos
para mascotas en los Estados Unidos en tiendas fisicas alcanzardn los USD 39,4 mil
millones en 2024 (comparado con los USD 36,6 mil millones en 2023), mientras que
las ventas de alimentos para mascotas a través de tiendas en linea alcanzardn los
USD 21,3 mil millones (comparado con los USD 19 mil millones en 2023).

Generacionalmente, los duenos de mascotas mds jovenes tienen mds
probabilidades de comprar productos para mascotas en linea, mientras que las
generaciones mayores compran mdas en tiendas fisicas. Segin la revista
especializada Pet Food Processing, en 2024 el 50% de los duenos de mascotas de
la Generacién Z, el 52% de los Millennials, el 46% de los Gen X y el 42% de los Baby
Boomers compraron productos para mascotas a fravés de plataformas linea. Entre
los medios de compra en linea mds reconocidos se encuentra Chewy, una de las
plataformas de comercio electronico mds grandes y reconocidas para productos
para mascotas en el pais, ofreciendo una amplia variedad de articulos para perros,
gatos, aves, peces, reptiles y otros animales.
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Top 3 tiendas para mascotas en
linea
(2023) (USD millones)

petsmart.com 10

walmart.com = 6

*Ventas netas de suministros para mascotas a
fravés de e-commerce
Fuente: Statista

6. JUGADORES EN EL MERCADO

a. Alimento para perros

Tiendas para mascotas en
linea mas conocidas
(2023) (% Consumidores que la
reconocen)

Petsmart I 77,
Petco I 337%
Chewy NN 33%
Pet Supplies Plus I 42%
Pet Depot I 37%
Pet Food Express I 36%
Pet Supermarket I 34%
Petsense I 32%

Fuente: Statista

El top 5 de empresas de empresas en el segmento de alimentos para perros en
Estados Unidos concentran el 62,7% de las ventas minoristas en el mercado:

Principales jugadores en el segmento de alimentos para

Nestlé Purina PetCare.. |

Mars Inc

Otras marcas blancas
Blue Buffalo Co Ltd
Hill's Pet nutrition

Big Heart Pet Brands
Royal Canin SAS
Otros

perros en Estados Unidos

(2023) (Part.%)
I | 9,47,
N | 3,47
I (9
I 9 07
I ) 07
I 5,57,
. 3,77
A

Fuente: EMIS- Euromonitor Industry Capsule, Cdlculos ProColombia
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Nestlé Purina Petcare Co

Nestlé Purina, una empresa lider en el cuidado de mascotas en Estados Unidos,
ofrece una amplia gama de alimentos y golosinas para perros. Sus productos
abarcan multiples categorias, atendiendo a diferentes etapas de la vida,
necesidades dietéticas y preferencias. Los segmentos de alimentos para perros
de Purina incluyen opciones tanto de alimentos secos como humedos, con
formulaciones especializadas como libres de granos, formulas especificas para
cachorros y alimentos para perros mayores (seniors).

Purina enfatiza el uso de carne de res, aves o pescado como el ingrediente
principal en muchas de sus marcas. Por ejemplo, Purina Pro-Plan presenta un
alto contenido de proteinas provenientes de pollo, cordero o salmoén,
combinadas con granos enteros como arroz y avena, asi como nufrientes
esenciales como dcidos grasos omega-6 para una piel y pelaje saludables, y
glucosamina para apoyar la salud de las articulaciones, especialmente en
perros mayores.

Algunas de las principales marcas mdas conocidas incluyen:

s PURINA .\7

ONE Beneﬁﬂ e

brand DOG FOOD

< PURINA

HAPURINAR

58 P UR IN A

MOIST
MEATY

ESPURINA|

b Waggin' Trai

TAILS DON'T LIE®

Fuente: Euromonitor International

e Purina ONE: Se enfoca en ofrecer nutricién natural con vitaminas y minerales
anadidos, con férmulas disenadas para necesidades de salud especificas
como digestion, apoyo inmunoldgico y salud articular.

e Beneful: Conocida por su equilibrio entfre ingredientes saludables y sabores
atractivos, Beneful ofrece una variedad de alimentos hUmedos y secos que
son tanto nutritivos como agradables para los perros.

e Purina Pro-Plan: Una linea premium disenada para el rendimiento y la
nutriciéon especializada, con férmulas para cachorros, perros adultos vy
mayores, incluyendo opciones para piel sensible, digestion y control de peso.

e Purina Dog Chow: Una de las marcas originales y mds reconocidas de Puring,
gue ofrece una nutricion completa y accesible para perros en todas las
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etapas de la vida. Dog Chow tfiene una larga reputacion de confiabilidad y
calidad en el mercado.

Oftras marcas notables son Beyond, que destaca por sus ingredientes naturales,
y ALPO, reconocida por ofrecer comidas de alta calidad a precios accesibles.

Mars Inc

Mars Petcare es un proveedor lider en el cuidado de mascotas, que ofrece una
variedad de productos alimenticios a fravés de marcas reconocidas. Sus
segmentos de alimentos para perros incluyen opciones tanto de alimentos
secos como humedos, disenados para perros en diferentes etapas de la vida y
con necesidades dietéticas especificas. Mars Petcare enfatiza el uso de
ingredientes de alta calidad en sus productos, incluyendo carne real de pollo,
res y cordero, ademds de granos saludables como arroz y cebada, junto con
nutrientes esenciales para garantizar una nutricion equilibrada.

Entre las principales marcas se encuentran:

Life’s Better ..
o :
®
. SATISFY THEIR NATURE -

e Pedigree: Proporciona una nutricion completa y equilibrada a un precio
accesible, ofreciendo tanto comida seca como humeda para cachorros,
perros adultos y mayores (seniors).

e Cesar: Esta marca estd enfocada en perros pequenos, ofreciendo comida
humeda estilo gourmet, con énfasis en el sabor y la variedad.

e lams: Brinda una nutricién premium con un enfoque cientifico, con formulas
adaptadas a diversas necesidades, como el control de peso, la digestiéon y
el soporte de la movilidad.

Blue Buffalo Co

Blue Buffalo es una reconocida empresa de alimentos para mascotas,
dedicada a proporcionar ingredientes naturales de alta calidad en sus
productos. La marca se enfoca en la nutricidn holistica, ofreciendo tanto
alimentos secos como hUmedos para perros en distintas etapas de vida,
incluyendo férmulas especializadas para necesidades dietéticas especificas.
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Blue Buffalo destaca el uso de carne real, como pollo, cordero y pescado,
como primer ingrediente en muchas de sus recetas. La marca también ofrece
opciones libres de granos para mascotas con sensibilidades y utiliza granos ricos
en nutrientes como arroz integral y cebada en otras férmulas. Estos productos
estdn enriquecidos con LifeSource Bits, una mezcla patentada de vitaminas,
minerales y antfioxidantes que apoyan la salud inmunoldgica y el bienestar
general.

Otra linea popular de productos, Nudges, ofrece golosinas para perros basadas
principalmente en carne (res, pollo y cerdo), disenadas para proporcionar un
snack saludable y sabroso. Sus Jerky Cuts y Stix estan elaborados con carne real,
satisfaciendo los antojos naturales de los perros por sabores intensos, al mismo
tiempo que estdn formulados con un minimo de aditivos.

Hill's Pet Nutririon

Hill's Pet Nutrition ofrece productos para la salud y el bienestar de los perros. Sus
principales lineas de alimentos para perros estdn disenadas para atender las
necesidades nutricionales especificas de perros en diferentes etapas de su vida,
desde cachorros hasta perros mayores. Hill's enfatiza el uso de proteinas de
calidad, granos intfegrales y nutrientes esenciales. Sus productos estan
formulados con ingredientes como pollo y pescado como principales fuentes
de proteinas, ademds de incluir carbohidratos como arroz y cebada, y grasas
saludables que apoyan la piel y el pelgje.

Entre sus principales marcas se encuentran:

]

Hills

PREsgier O WSCIENCEDIET

e Hill's Science Diet: Se centra en proporcionar una nutricidn diaria
balanceada, utilizando ingredientes de alta calidad que respaldan la salud
a lo largo del tiempo. Incluye proteinas de alta calidad y granos integrales,
y estd formulada para abordar necesidades especificas, como digestion y
control de peso.

e Hill's Prescription Diet: Los productos se ofrecen bajo la supervision de
veterinarios y estd destinada a perros con condiciones de salud especiales.
Estos alimentos estdn disenados cientificamente para tratar problemas
como la obesidad, las enfermedades renales y otras condiciones médicas.

b. Alimento para gatos

El top 5 de empresas de empresas en el sesgmento de alimentos para gatos en
Estados Unidos concentran el 76,7% de las ventas minoristas en el mercado:
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Principales jugadores en el segmento de alimentos para
gatos en Estados Unidos
(2023) (Part.%)

Nestlé Purina PetCare Co I, 44,27,
Mars Inc I 1],6%

J.M. Smucker m— 8,0%

Hill's Pet nutrition . 7,3%

Otras marcas blancaos I 5,6%
Blue Buffalo Co mm 4,5%
Royal Canin SAS mH 2,7%
Ofros I |4,1%

Fuente: EMIS- Euromonitor Industry Capsule, Cdlculos ProColombia

Nestlé Purina Petcare Co

Nestlé Purina también ofrece una amplia gama de opciones de alimentos para
gatos. La empresa frabaja con una variedad de segmentos de alimentos, que
incluyen alimentos himedos elaborados a partir de carne real de aves o
mariscos combinados con salsas o caldos, alimentos secos disenados para
ofrecer una nutricion completa y equilibrada para diferentes etapas de la vida,
y golosinas formuladas para complementar las opciones de alimentos hUmedos
y $€Cos.

Algunas de las principales marcas son:

=4 PURINAN

s PURINA o
[ PURINATY =l o - —
”c qr‘;}t B PURINA
RO

7Easf

[EEPURINA]

NE hlskef |
< i fhckln S

e Fancy Feast: Conocida por sus ofertas de estilo gourmet, con carne real de
aves o mariscos en alimentos hUmedos, a menudo acompanados de salsas
o caldos. Ofrecen sabores como pollo, pavo o salmon.

e Friskies: Ofrece una amplia gama de alimentos hUmedos y secos, con
combinaciones como pollo, pescado ocednico y salmdn. La marca hace
énfasis tanto en el sabor como en la nutricién, ofreciendo productos como
patés y golosinas crujientes.

e Cat Chow: Se centra en proporcionar una nutricidn completa y equilibrada
para gatos en todas las etapas de la vida. Con férmulas como Cat Chow
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Naturals, la marca incluye pollo real como ingrediente principal,
complementado con vitaminas, minerales y nutrientes esenciales para
promover el bienestar general de gatos que no salen de casa.

Mars Inc

Esta empresa ofrece una amplia gama de productos de alimentos para gatos,
atendiendo diversas necesidades nutricionales y etapas de la vida, y con un
enfoque en ingredientes de calidad y nutricion equiliborada. Algunas de sus

principales marcas son:
|\ St

Life's Better @ @
= 1AMS®:

hISk

e Temptations: Es una marca popular que ofrece golosinas crujientes con
centros suaves para gatos. Estn hechas con carne o pescado real y estdn
disponibles en varios sabores, como pollo, mariscos y atin. Ademds,
proporcion una opcion baja en calorias.

e lams: Ofrece alimentos secos y hUmedos premium para gatos. Sus férmulas
incluyen proteinas de alta calidad, como pollo o salmdén, como primer
ingrediente, combinadas con granos saludables y nutrientes esenciales para
promover un sistema inmunoldgico saludable, muUsculos fuertes y buena
digestion. lams también ofrece opciones especializadas para necesidades
especificas, como el control de bolas de pelo y la salud urinaria.

e Sheba: Es conocida por su lujoso alimento hiUmedo para gatos, enfatizando
en la carne o mariscos reales como ingredientes principales. La marca
ofrece una variedad de sabores, incluyendo pollo, salmdn y atiun, a menudo
acompanados de salsas o caldos.

= SATISFY THEIR NATURE -

J.M. Smucker

Originalmente conocida por sus mermeladas y café, la compania ha
diversificado su portafolio para incluir una variedad de marcas de alimentos y
snacks para mascotas, enfocdndose en satisfacer las necesidades dietéticas
tanto de gatos como de perros. En el segmento de alimentos para gatos, JM
Smucker ofrece productos que se adaptan a las diversas preferencias y
requerimientos de los felinos. Su marca Meow Mix estd bien establecida en el
mercado y es reconocida por el uso de carne real e ingredientes naturales.
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e Meow Mix: Ofrece una amplia gama de productos, incluyendo alimentos
secos, humedos y golosinas, disenados para satisfacer las necesidades
dietéticas y las preferencias de sabor de los felinos. La marca enfatiza el uso
de carne real, aves o pescado como ingredientes principales, asegurando
un alto contenido proteico y sabores atractivos. Sus opciones de comida
seca, como Meow Mix Original Choice y Hairball Control, presentan
croquetas crujientes, mientras que sus alimentos himedos, incluidos Tender
Favorites y Simple Servings, vienen elaborados con salsas o caldos.

c. Oftros alimentos para mascotas

El top 5 de empresas de empresas en el segmento de otros alimentos para
mascotas en Estados Unidos concentran el 53,1% de las ventas minoristas en el
mercado:

Principales jugadores en el segmento de otros alimentos
para mascotas en Estados Unidos
(2023) (Part.%)

Central Garden & Pet Co I 1/.2%
Spectrum Brands Holdings I 14,4%
oo Med Laboratories Inc I 8,1%
Vitakraft Sunseed Inc I 7,4%
Otras marcas blancas I 6,1%
Oxbow Animal Health IR 5,6%
Ofros I, 41 ,2%

Fuente: EMIS- Euromonitor Industry Capsule, Cdlculos ProColombia

Central Garden & Pet Co

Empresa especializada en productos para los sectores de mascotas y jardin. La
compania ofrece una variedad de productos como alimentos, golosinas y
suministros para perros, gatos, pdjaros, pequenos animales, repftiles y peces. La
compania también proporciona productos especializados para mascotas con
necesidades mds especificas en términos de nutricion, cuidado y bienestar
general.
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Alunas de sus principales marcas son:

AQUEON

it'’s all about the fish.

e Kaytee: La marca se especializa en alimentos y productos de cuidado para
pequenos animales, aves y reptiles. Su gama de productos incluye pellets,
golosinas y sustrato, enfatizando el uso de ingredientes naturales vy
ofreciendo una variedad de dietas fortificadas elaboradas con granos,
semillas y verduras de alta calidad. Sus alimentos para pequenos animales a
menudo incluyen alfalfa, heno Timothy y vitaminas anadidas para garantizar
una nutricion equilibrada.

e Aqueon: Se centra en mascotas acudticas, proporcionando una gama de
productos que incluyen alimentos para peces, en presentaciones como
copos y pellets. Estos estdn disenados con necesidades dietéticas
especificas, ofreciendo formulaciones que presentan harina de pescado
real, camarones e ingredientes de alta calidad que promueven la salud y
vitalidad de las mascotas acudticas. Sus productos también incluyen
opciones para diversas especies de peces, asegurando que cada fipo
reciba la nutricion adecuada.

7. OFERTA DISPONIBLE EN EL MERCADO

En linea con las tendencias de consumo presentadas anteriormente, a
contfinuacion, se relacionan algunos ejemplos de producto que pueden
encontrarse en los principales canales de venta del mercado:

Canal de
venta

Precio
(USD)

Producto ‘ Mascota ‘ Tipo Presentacion

lams Proactive
Health Large

Breed Adult Perro Seco $61,68 Bolsa 40 Ib Chewy
with Real
Chicken
COLOMBIA [
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Producto ‘ Mascota ‘

Real Beef, Peq,
& Brown Rice
Recipe

Perro

Tipo

Seco

Precio

(A1)

$54,98

Presentacion

Bolsa 40Ib

Canal de

venta

Chewy

Cesar Classic
Loaf in Sauce
Variety Pack
Adult Filet
Mignon &
Grilled Chicken

Perro

HUmedo

$8.49

Lata 3,50z
(x6)

Chewy

Blue Buffalo
Stew Chicken &
Beef Variety
Pack

Perro

HUmedo

$16,99

Lata 12,5 oz
(x6)

Chewy

American
Journey Peanut
Butter Recipe
Grain-Free
Oven Baked
Crunchy Biscuit

Perro

Golosina

$2,59

Bolsa 8oz

Chewy

Stewart Beef
Liver Freeze-
Dried Raw

Perro

Golosina
(liofilizado)

$35.99

2loz

Chewy

PetPlate Frozen
Fresh Human-
Grade Beef,

Chicken, Lamb

& Venison
Variety Pack

Perro

Congelado

$67.00

12 oz cup
(x6)

Chewy

Stella &
Chewy's Marie's
Magical Dinner

Freeze-Dried
Raw Dust Grass-
Fed Beef Dog
Food Toppe

Perro

Topper
(liofilizado)

$14,94

Bolsa 70z

Chewy

Do\ 24
; j.‘?%;% fua

Gravyefver sl
e—atian ‘?.

——Q Q) ——Q

Fancy Feast
Gravy Lovers
Poultry & Beef
Feast Variety

Pack

Gato

HUmedo

$19.92

Lata 3oz
(x24)

Chewy
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Precio s Canal de
Presentacion

(USD) venta

Producto ‘ Mascota ‘ Tipo

Sheba Perfect
Portions Grain-
Free Roasted
Chicken,

Gourmet Gato HUmedo $16,89
Salmon &
Tender Turkey
Cuts in Gravy
Variety

Lata 1,3 0z

(x24) Chewy

Meow Mix
Original Choice Gato Seco $28,48 Bolsa 30Ib Chewy
Dry Cat Food

Instinct Raw

i - Boost Mixers
nstinct g Grain-Free Skin
MIXERS & Coat Health Gato
Recipe Freeze-
Dried Cat Food

Topper

Topper

lliofilzado) | $1037 | BolsaS5oz | Chewy

Temptations

Creamy Puree .
Variety Pack | Animales | o iosina | $23,98 | SOPre 0425
Lickable Cat | PEAUENos oz (x48)

Treats

Chewy

Kaytee Baked
Apple Timothy Animales

Biscuit Small pequenos
Animal Treats

Golosina $2,46 Bolsa 40z Chewy

Exotic Nutrition .
Animales

Fruity O's Small - Golosina 3%$.11 Bolsa 2,5 oz Chewy
pequenos
Pet Treat

Nutrena
NatureWise
Premium Rabbit
Food

Conejo - $9.,09 Bolsa 25Ib Chewy
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Precio

Presentacion el er
(USD) venta

Producto ‘ Mascota ‘ Tipo
Hill's®
Prescripfion
Diet®
Gastrointestinal Perro Seco $54,99 Bolsa 8lb Petsmart
Biome Digestive
Fiber Adult Dog
Food - Chicken

Freshpet®
Vital™Balanced
. p—— Nuftrition Perro Fresco $20,99 6lb Petsmart
- VT Chicken Adult

— Dog Food

N

Wiggles & Wags
Puppy Dental
Sticks Dog
Treafs

Perro Golosina $5,99 Bplsa 5,1 oz Petsmart

Hill's®
Prescription
Diet® c/d
N Multicare Gato Seco $64,99 Bolsa 8,5lb | Petsmart

) Urinary Care
Cat Food -
Chicken

Hartz
Delectables
BGUE Lickable .
ot Treats™ Bisque Gato Golosina $12,99
Cat Treats -

Variety Pack

Paquete

1,407 (x12) Petsmart

Omega™ One
Goldfish Pellets Pez Pellets $8.59 4,20z Petsmart
Fish Food

Hikari Algae
Wafers™ Fish Pez - $15,49 8,80z Petsmart
Food
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Canal de

Precio . s
Presentacion

Producto ‘ Mascota ‘ (USD) venta

, Natural
. .,;I:.',’Aa,z; Balance Adult
saen Wet Dog Food - Perro HUmedo $3,99 Lata 13 oz Petsmart
o Vegetarian,
Vegan
E@,’}‘ég Natural
ke _1 Balance Limited
Ve % g Ingredient
Vegetarian Perro Seco $16,24 Bolsa 4 Ib Chewy
. Small Breed
B ;;é;'e;;;;:; Recipe Adult

ECIPE &%

Dry Dog Food

Halo Plant-

holistic Based Dog
Hpag Treats with )
‘ ’ Sweet Potato & Permr Golosina $3.89 8oz Chewy

Carrots, Vegan
Dog Treats

:

o Wysong Vegan

Dry Dog & Cat
Food

Perroy

Seco $ 16,99 Bolsa 5 Ib Chewy
gato

8. ASPECTOS SANITARIOS Y REGULATORIOS

La informacién contenida en este apartado es de orientacion y guia general, por lo cual debe tomarse como de
cardcter referencial Unicamente. Se recomienda consultar su caso en particular con un experto.

A continuacion, se relaciona informacién general sobre aspectos sanitarios y
regulatorios a tener en cuenta para la comercializacidon de alimentos para
mascotas en Estados Unidos:
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Food and Drug Administration (FDA)

La Administracion de Alimentos y Medicamentos- Food and Drug Administration
(FDA) es el principal organismo regulador de los alimentos para mascotas. La FDA
regula los alimentos para mascotas de manera similar a ofros alimentos para
animales. La Ley Federal de Alimentos, Medicamentos y Cosméticos (Ley FD&C)
exige que todos los alimentos para animales, al igual que los alimentos para
humanos, sean seguros para comer, se produzcan en condiciones sanitarias, no
contengan sustancias daninas y estén etiquetados de manera veraz.

La Seccidon 801 de la Ley Federal de Alimentos, Medicamentos y Cosméticos (Ley
FD&C) establece los requisitos para las importaciones y exportaciones de
productos regulados por la Administraciéon de Alimentos y Medicamentos (FDA).
Para mds informacién, consulte: FDA Importing-Animal Food

Los alimentos para animales importados a los Estados Unidos deben estar
compuestos enteramente de ingredientes considerados aceptables para su uso en
dichos productos. Aunque no existe un requisito de aprobacién previa a la
comercializacién para los alimentos para animales, sus ingredientes deben ser
aditivos alimentarios aprobados [Ley FD&C 21 CFR 573], ser reconocidos como
seguros [Ley FD&C 21 CFR 582], o ser objeto de una definicion de ingrediente
publicada en la Publicacion Oficial (OP) de la Asociacion de Funcionarios de
Control de Alimentos para Animales de América (AAFCQO). La FDA reconoce los
nombres y definiciones de ingredientes en la OP de la AAFCO, que tiene la lista mds
completa de ingredientes aceptables para su uso en alimentos para animales.
Puede consultar su sitio web aqui: Association of American Feed Conftrol Officials

(AAFCO) .

Ademds, los alimentos enlatados para mascotas deben procesarse de
conformidad con las regulaciones de alimentos enlatados de baja acidez para
garantizar que estén libres de microorganismos viables, véase el Titulo 21 del Codigo
de Regulaciones Federales, Parte 113 (21 CFR 113). Para obtener mds informacion
sobre los alimentos enlatados de baja acidez, consulte los Documentos de
Orientacion e Informacién Regulatoria sobre Alimentos Acidificados vy Enlatados de

Baja Acidez.

a. Ingredientes
La FDA se asegura de que los ingredientes utilizados en los alimentos para
mascotas sean seguros y tengan una funcién apropiada en el alimento.
Muchos ingredientes como carne, aves y granos se consideran seguros y no
requieren aprobacion previa al mercado. Otras sustancias, como fuentes de
minerales, vitaminas u ofros nutrientes, saborizantes, conservantes o ayudas
de procesamiento pueden ser Generalmente Reconocidas Como Seguras
para un uso previsto (21 CFR 582 y 584) o deben tener aprobacion como
aditivos alimentarios (21 CFR 570, 571 y 573). Los colorantes deben tener
aprobaciones para tal uso segun se especifica en 21 CFR 70 y estar listados
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https://www.fda.gov/animal-veterinary/import-exports/importing-animal-food
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-E/part-573
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-E/part-573
https://www.aafco.org/
https://www.aafco.org/
https://www.accessdata.fda.gov/scripts/cdrh/cfdocs/cfcfr/CFRSearch.cfm?CFRPart=113
https://www.accessdata.fda.gov/scripts/cdrh/cfdocs/cfcfr/CFRSearch.cfm?CFRPart=113
https://www.fda.gov/food/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements/acidified-low-acid-canned-foods-guidance-documents-regulatory-information
https://www.fda.gov/food/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements/acidified-low-acid-canned-foods-guidance-documents-regulatory-information
https://www.fda.gov/food/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements/acidified-low-acid-canned-foods-guidance-documents-regulatory-information
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en las Partes 73, 74 o 81. Para mds informacidn, consulte FDA's Regulation of
Pet Food.

b. Etiquetado

Las regulaciones actuales de la FDA requieren la identificacion adecuada
del producto, declaracién de cantidad neta, nombre y lugar de negocio
del fabricante o distribuidor, y un listado adecuado de todos los ingredientes
en el producto de mayor a menor, basado en el peso. Algunos estados
también hacen cumplir sus propias regulaciones de etiquetado. Muchas de
estas regulaciones se basan en un modelo proporcionado por la Asociacion
de Oficiales de Control de Alimentos Americanos (AAFCO).

La FDA también revisa declaraciones especificas en los alimentos para

mascotas, como "mantiene la salud del tracto urinario”, "bajo en magnesio”
y "control de bolas de pelo”.

La aprobacién de la Ley de Modernizacion de la Seguridad Alimentaria (FSMA) en
2011, que modifica la Ley FD&C y es la actualizacion mds completa de la
regulacion de seguridad alimentaria de EE.UU. cred nuevos requisitos y estdndares
obligatorios para todos los fabricantes de alimentos para humanos y mascotas en
EE.UU. La ley también otorga a la FDA la autoridad para realizar inspecciones de
instalaciones para verificar el cumplimiento de la FSMA, y para asegurar que |os
alimentos importados cumplan con los esténdares de seguridad alimentaria de
EE.UU. Para md&s informacién, consulte: Food Safety Modernization Act and Animal
Food

Servicio de Inspeccién Sanitaria de Plantas y Animales (Animal & Plant Health
Inspection Service)- USDA-APHIS

Regula la importacion de animales y materiales derivados de animales para
garantizar que no introduzcan enfermedades animales extranjeras en los Estados
Unidos. Por lo general, se requiere un permiso de los Servicios Veterinarios (VS) del
USDA-APHIS para la importacién de cualquier alimento animal, medicamento
animal o componente (como alimento para ganado, alimento/ golosinas para
mascotas, alimento para la acuicultura o ingredientes de los mismos) que
contenga material de origen animal (incluidos productos Idcteos, materiales
procesados y carne cruda o procesada). Para mds informacion, consulte: USDA
APHIS Import Animal Products
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https://www.fda.gov/animal-veterinary/animal-health-literacy/fdas-regulation-pet-food
https://www.fda.gov/animal-veterinary/animal-health-literacy/fdas-regulation-pet-food
https://www.fda.gov/animal-veterinary/animal-food-feeds/food-safety-modernization-act-and-animal-food
https://www.fda.gov/animal-veterinary/animal-food-feeds/food-safety-modernization-act-and-animal-food
https://www.aphis.usda.gov/aphis/ourfocus/animalhealth/import-animals-products/ct_import_animal_products
https://www.aphis.usda.gov/aphis/ourfocus/animalhealth/import-animals-products/ct_import_animal_products
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9. FUENTES

e FMI. Actualizacion de las perspectivas de la economia mundial (abril
2024).

CIA World Factbook.

EMIS-Euromonitor Industry Capsules

Trademap

Statista

Asociacion Americana de Productos para Mascotas (APPA)
Circana-Gobierno de Nueva Zelanda

Pet Food Processing

Pet Food Industry

Food and Drug Administration (FDA)

USDA-APHIS

ProColombia.
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La informacion contenida en este documento es de orientacion y guia
general. En ningun caso, ProColombia, ni sus empleados, son
responsables ante usted o cualquier otra persona por las decisiones o
acciones que pueda tomar en relacion con la informacion
proporcionada, por lo cual debe tomarse como de cardcter referencial
unicamente.

COLOMBIA ()
EL PAiS DE LA BELLEZA



