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EL TLC ENTRE AMBOS PAISES ENTRO EN VIGENCIA EL 15 DE AGOSTO

Colombiay Canada:libre

comercio para masdesarrollo

EITLC con Canada que entré
envigenciaayer,15deagosto,es
unadelasnegociacionesmasre-
presentativas para Colombia,
pueselpaisnorteamericano ge-
nera2,6% del PIBmundial,es el
quinto importador del planeta
y hace parte del G8 y de la Or-
ganizacion parala Cooperacion
y el Desarrollo Econémico
(Ocde).

Alrespecto,elministrode Co-
mercio,Industriay Turism o, Ser-
gio Diaz-Granados, dijo que
“ahora el baléon estd en la can-
chadelosexportadoreseinver-
sionistas.Desdeya,98% denues-
traofertaexportableincluidaen
elacuerdo,tantodebienesagri-
colaseindustriales,podraingre-
sarlibre de arancel aese merca-
do, y Colombia <comprara
maquinaria,equipoymuchosin-
sumosapreciosmascompetiti-
vos”, sefald.

Mientras los consumidores
canadiensespodran recibirpro-
ductoscomo animalesvivos,car-
nedebovino,yogurt,huevosfér-
tiles, flores, hortalizas, frutas,
azlcar, confiteria, alcohol etili-
coyaguardiente,entreotros,los
colombianos podran hacerse a
bienes de capital, materias pri-
masy bienesintermedioscomo
productosde pesca, minerales,
guimicos, medicamentosy far-
caucho, plastico,
cueroysusmanufacturas,made-
ra,papel,vidrio, joyas,automé-
vilesy autopartes.

De acuerdo con el Departa-
mento Nacional de Planeacién,
DNP, el Tratado de Libre Comer-
cio aumentard 0,06% el PIB,
0,21% lasexportacionesy 0,08%
lasimportaciones.

Seesperainversionenlossec-
tores de telecomunicaciones,
servicios financierosy mineria,
entre otros,altiempo que seda
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Canadaesuno delospaisesmasricosdelmundo,generael 2,6 porciento del PIBmundial,lo cualleper-
miten ser clasificado como el quinto importador del planeta.

acceso aun mercado que supe-
ra US$17.000 millones,sumade
las compras que hacen anual-
mentelasentidadesoficialesca-
nadienses.

En el caso de laspequeiasy
medianas empresas, el acuerdo
comercial se revisara periodica-
mente paraaprovecharlo més,y
también se incluyé el tema de
cooperacién,que permitirad de-
sarrollar acciones para mayor
efectividad.

Finalmente,seaseguralapro-
teccion alosderechosdelostra-
bajadores, asi como la obliga-
cién de mantener altos niveles
deprotecciénycuidadodelme-
dio ambiente.

OTROSTEMASINCLUIDOS EN EL TRATADO

Uno de losaspectosdemasimportancia dentrode la negociacién
fue hacer que el Tratado beneficie alaspyme. Por ello, quedé
establecido que la Com isiOndel Tratado debera revisar periédica-
mente elimpacto de su aplicaci(')n sobre estegrupo de empresas,
con el fin de buscar lasaccionesque permitan su mejor aprovecha-
miento.lgualmente se incluy(')el temade cooperaciénque permitira
desarrollar proyecto que contribuyan a lamayor efectividad del
acuerdo. Finalmente, se incluyeron reglasque aseguraran la debida
proteccién alosderechosde lostrabajadoresy Iaobligaciénde
mantener altosnivelesde protecciénambiental.

34
MILLONES

DE HABITANTES TIENE CANADA,
OONVIRTIENDOLOS EN LOS CLIENTES
POTENCIALES DE COLOMBA.

US$39.600
INGRESO

PERCAPITA DELOS CANADIENSES LO
QUEHACEQUEESTESEA UN
DESTINO ATRACTIVO PARA EXPORTAR

CORTESIA

En servicios,lasmejoresopciones
estanenlasareasdedesarrollode
software y computacion.

Opcionesde
negocio en
el Tratado
con Canada

BOGOTA_Con el Tratado en larecta
final,Proexportsedio alatareade
identificardondeestanlasoportu-
nidadesparalosempresarios.

En tal sentido, se encontré que
lossectoresde aceitesy grasas,ali-
mentosdemar,conservadosypro-
cesados, azucar,bebidasno alco-
hélicas,cacao,cigarrillos,confiteria,
flores,frutasfrescas,proteinascon-
centradas,productosdepanaderia
y vegetales frescos conforman el
primerpaquetedeoportunidades.

También lashay en manufac-
turas asociadas a autopartes,ba-
terias para automaviles, pastillas
parafrenos, plasticos,productos
de ceramica, preparaciones de
aseo personal, pisos ceramicos,
marmolesypiedra,fibradevidrio
y aisladores eléctricos.

Para el sector textil-confeccién
sehallaronopcionesenhiladosy fi-
brassintéticas;trajesparahombre,
ropainterior,vestidosdepuntoyde
bano;y articulosde cuero.

En servicios,lasopcionesestan
en lasareasdedesarrollo de soft-
wareycomputacién; medio am-
biente, linguistica,y disefno y ar-
quitectura.

INDUSTRIA. EL DATO DE CRECIMIENTO ES EN LOS ULTIMOS 5 ANoS

Comercio colombo canadiense
se duplicé en cinco anos

Colombiay Canada han mos-
trado unatendenciacreciente en
sucomercioglobal,asicomoen flu-
josdeinversionyenelnimerode
viajerosque haelegido a este pais
como un destino de interés.

Este dinamism o ratifica la deci-
sionquellevé alosGobiernosane-
gociarun Tratado de Libre Comer-
cio, el cual se hizo realidad desde
ayer, 15de agosto.

Colombia podra acceder con
preferenciasarancelariasaunmer-
cado que importael 45% del to-
tal mundial, y que se posiciona
como elquinto paisen elmundo
porsuvolumendecomercio.Aesto
sesumaque Canadaesunade las
10principalesfuentesdelnversién
ExtranjeraDirecta,anivelmundial.

Se esperaque con este Tratado
las exportaciones colombianas,
queascendieron alUS$532,1 millo-
nesen 2010,sean masdinamicas.

Durantelosultimoscinco anos,
el comercio bilateral se duplicé al
pasarde US$687 millonesen 2005,
a US$1.355,57 millones en 2010.
Aunquelabalanzaestaafavordel
paisdelnorte de América, Colom -
biaregistraunatendenciacrecien-
te en sus ventas externas. De
US$385,6 millonesque loscolom -
bianosexportaron alpaisen men-
cion en 2009, al cierre de 2010 la
cifraseelevo US$532millones,para
un crecimiento de 37,99%.

Entre enero y mayo de 2011, el
incremento de lasventasexternas
al mercado canadiense fue de
0,7%,con relacion alo ocurrido en
el mismo periodo de 2010, cuan-
doelmontofuedeUS$232,7 millo-
nes. Laofertade bienescon des-
tinoaCanaddestaconcentradaen
particular en exportacionestradi-
cionalescomo café,petréleo y sus
derivados. Adem as,vende floresy

productos de la industria liviana
como textiles,confeccionesy plés-
ticos, principalmente.

Lasimportacionesprocedentes
deCanadaaumentaron21,97%en
2010,alsituarseen US$823,4 millo-
nes,conrelacion alUS$675,1 millo-
nesde 2009. Entre enero y mayo
de este aiio,lasimportacioneslle-
garon aUS$349,2 millones frente
a US$323,1 millones de similar
tiempo de 2010.

Entre los productos que mas
compraColombiaaesepaissedes-
tacan losagropecuarios,en espe-
cial el trigo y la cebada, asicomo
bienesdelaindustriabasica,de la
metalurgiay papel.

Asimismo,al cierre del afio pa-
sado, la inversién canadiense en
Colombiarepresenté el 13,5% del
totalde laIED no petroleraen Co-
lombia,alregistrarUS$1.207,93 mi-
llones.

BLOOM BERG

Entre losproductosque mascompra Colombia a Canada estan el tri-
go ylacebada,asicomo bienesde lametalurgiay elpapel.

CRECIMIENTO DEL TURISMO CON CANADA

El turismo igualmente se ha beneficiado con la llegada de
visitantes canadienses. En este caso, la cifra ha venido en ascenso
desde 2008, aflo en que llegaron 27.606 canadienses. En el 2009
la cifra se elevOa 28.157 y 2010 cerrOcon 32.884 visitantes. Este
aflo también las cifras han sido positivasen cuanto al nUmero de
viajerosque llegaron de Canada:entre enero y junio el incremen-
to fue de 26,6%, al pasarde 16.425 a 20.788 visitantes.
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TLC CON CANADA

EXPORTADORES
OPINAN SOBRE
EL TRATADO

MARIANA VELEZ BERNAL
COORDINADORA DENEGOCIOS
INTERNACIONALES
PRODUCTOSBASE COOK SA.

“HAY MUCHISMAS
OPORTUNIDADES GON
CANADA. HEMOS
ENCONTRADO QUELAS
FRUTASY VEFDURAS
COLOVBANASTIENEN
GRAN ACEPTACION.
NUESTROSPRODUCTOS
PODHAN ENTRARCON
EXITO

NUBIA MOTTA
GERENTE GENERAL
CAFE QUINDIO

“H_MERCADO
CANADIENSETIENE
UNA CARACIDAD
ADQUISTIVA
INTERESANTE QOMO
TIENEN PRODUCTOS DE
TODO B MUNDO HAY
QUELLEGAROON UNA
OFERTA A SU NIVEL
ESTAN INTERESADOSEN
DERVADOS DEL CAFE.

FRANCISCO GOMEZ
GERENTE DENEGOCIOS
INTERNACIONALES DE CASA LUKER

“REALIZAMOS
EXPORIACIONES
PEQUBNAS DE
ALGUNGS PRODUCTOS
TIENEN UN PODER
ADQUISTIVO
IMPORTANTEY ESUNA
PLATAFORVIA DE
NECOCIOS FARA
LLEGARA ESIADOS
UNIDGCS.
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ANDRES URBE
GERENTE ADMINISTRATIVO Y FAINANCIERO

DE CELUMANIA ENTRETENIMIENTO
CHULAR

“HAY OPCION PARA
TRAER CONOCIMIENTO
Y TEONOLOGIA, EN LA
MEDIDA EN QUE
FRVIAS CANADIENSES
PUEDAN INSTALARSE
ACA HARAMOS
CONVENIOS PARA
MEJORARNUESTROS
SRVICIOS.

LLEGARAN PRODUCTOS PARA EL. SECTOR AGROINDUSTRIAL

TLC con Canada marcaunanueva
ruta para el comercio del pais

SERGIO DIAZ-GRANADOS

M inistro de Com ercio, Industria y Turism o
Unanuevaviaparalosempresa-
rios colombianos se acaba de
abrir.Suscondicionessonlasme-
jores y su amplitud suficiente,y
por ella podran avanzar, en for-
m a exitosa, tanto exportadores
como inversionistas.

Estarutallevaaunmercadode
34millonesdeconsumidorescon
alto poderde compra,debido a
que su ingreso per capita esde
cercadecuarentamildélares,casi
cinco veceselde nuestro pal's.

Se trata del Tratado de Libre
Com ercio suscritoentre Colombia
yCanadé,queayerentréen vigen-
cia,abriendo mL'JItipIesoportuni»
dades para que ambos paI'ses
consoliden una relaciOn comer-
cial y de amistad que viene de
tiempo atras.

Despuésdel acuerdo comer-
cialcon Suiza,este esel segundo
tratado que Colombia tiene en
operacién conun paisdesarrolla—
do,loqueconstituyeunbuenpre-
cedente frente alosprocesosde
ratificaciOn yoperacién delosde-
m adsacuerdoscom ercialessuscri-
toso en negociacién.

Graciasaeste Tratado,lospro-
ductosyservicioscolombianosya
ingresan inmediatamente a Ca-
nadéa libres de arancel. Adem &s,
lasinversionestambién fluiran en
un marco de mayor estabilidad y
de mejores garantias,con reglas
claras paraambasnaciones.

En cuanto a lasventas exter-
nas,losexportadorescolombia-
nostienen lapuertaabiertapara
ingresar al quinto paI's que mas
importabienesenelmundo.Pro-
ductos como el azUcar, el arroz
procesado, los aceites, las grasas
vegetales,lasflores,eltabaco,los
textiles, los vestidos, las confec-
ciones,la confiteria,el etanol,los
licoresypracticamenteelcienpor
ciento de nuestra produccién in-
dustrial,puedenllegardesdeyaa
losconsumidorescanadiensesen
condiciones preferenciales. En lo

que respecta a exportacién de
servicios,CanadéotorgéaColom—
bia uno de los mejores accesos
que hadado asussocioscomer-
ciales.

Esta condiciOn podra ser en-
tonces aprovechada porlosem -
presariosque semueven en las Ii-
neasdeIoscallcenters,traduccién
enll’nea,procesamiento dedatos,
inform aticay otros serviciosrela-
cionados con el software, las te-
lecomunicacionesy el disefio.

A esacanastaexportadora,sin
embargo,levenimosabriendo es-
pacio paraque quepan muchos
masproductos.A travésdenues-
tro Programade Transform aciOn
Productiva (PTP), eje de la politi—
caindustrialdel Gobierno Nacio-
nal, trabajamos de la mano con
elsectorprivado paradiversificar
nuestra oferta,de maneraque a
mayoraperturademercados,ten-
gamosmasproductosy servicios
para atenderlademanda.

“Los exporta-
dores colom -
bianos tienen
lapuertaabier-
taparaingresar
al quinto pal's

que mas im-
portabienesen
elmundo’

En el caso concreto del Tra-
tado con Canada, variosde los
sectoresquehacenpartedel PTP,
podran llegar a ese mercado:
palma, aceitesy grasasvegeta-
Ies;chocolateria,confiteriaysus
m aterias prim as; textil, confec-
cién,diseﬁoymoda;autopartes;
tercerizaciOn de procesosdene-
gocio (BPO&O);y softwareytec-
nologiasde la Inform aciOn y de
lastelecomunicaciones.

Pero como el comercio esen
doblevia,en virtud de Tratado de
Libre Comerciotambién llegaran
aColombiaproductoscanadien-
sesquesupliran necesidadesdel
sector industrial: maquinaria y
equiposde transm isiOn hidrau-
lica;camionestodoterreno;ytri-
go, cebada y otros granos que
son materiaprimaparalaagroin-
dustria, entre otros, llegaran a
precios competitivos, benefi-
ciando, en Ultim as,alosconsumi-
dores.

“EN LOS ULTIMOS DIEZ
ANOS, CANADAHA
INVERTIDO ALGO MAS
DEMIL MILLONESDE
DOLARES EN COLOMBIA.
ESPERAMOS QUE ESTA
CIFRA VAYA EN
AUMENTO’.

Vale lapenadestacar que en
trigo,principalinsumodemuchas
industrias alimenticias, Canadé
havenido ganando participacion,
en relaciOn con Estados Unidos,
tradicional abastecedor del pals,
al punto que, en 2010, se ubicO
ensegundolugar,consOlo diecio-
cho millonesde dOlares de dife-
rencia,en susventasdel cereal a
Colombia.

Si bien el comercio bilateral
debienesyserviciosesimportan-
te,también lo eselingreso dein-
versiOn canadiense a Colombia,
que,como lo dije anteriormente,
alaluz del tratado tendra unas
reglasclarasque garantizan alos
empresariosun entorno estable.

En los Ultimos diez afios, Ca-
naddhainvertido algomasdemil
millonesde dOlaresen Colombia.
Esperamosque estacifravayaen
aumentoconlaentradaenvigen-
ciadel Tratado y que de esos ca-
pitales se vean favorecidos sec-
tores estratégicosy de alto valor
agregado, especialmente del
campo de las telecomunicacio-
nes, servicios financierosy mine-
ria.

Asilascosas,quedaen manos
de losindustriales, exportadores
einversionistascolombianosyca-
nadienses, este nuevo mapaque
trazalaruta haciauna saludable
relaciOn bilateral. Desde el Go-
bierno estaremos atentosaten-
derlospuentes necesarios para
quenuestrosempresariostengan
en Canada sus mejores clientes,
demaneraque este hitoenlahis-
toriaeconOmicade pais, marque
también unanuevaeraen nues-
tro comercio exterior.

ABC del TLC con Canada

IMPORTANCIA DELTLC
*Canadaeselsegundo pal'sde-
sarrolladoconelcualColombialo-
graponerenvigenciaun Tratado
de Libre Comercio. Este hecho
constituye un buen precedente
paraeldesarrollodelosprocesos
de ratificaciOn y operacién delos
demasacuerdosque el pal's vie-
ne negociando.
*Esunadelasgrandesecono-
m lasdesarrollad as;generael2,6%
delPIBmundialyesunpaisconun
altopoderdecompra;cuentacon
uningreso percapita (preciosde
paridad de poder adquisitivo)de
US$39.600,cercade 5veceselre-
gistrado por Colombia.
*Tienesuscritosacuerdosdeli-
bre comercio con Chile (1996), Is-
rael (1996),Méxicoy EEUU (1994),
Costa Rica (2002), PerU (2009) y
EFTA (2009), Panamay Jordania.
*Ocupaun lugar destacado a
nivel mundial tanto en el inter-

cambiocomercialdebienesy ser-
vicios,como en los flujos de in-
versiOn.

*Ese mercado puede dinami-
zary fortalecer las diferentes ac-
tividades de la econom fa colom-
biana, al tiempo que ofrece
oportunidades adicionales en
materia laboral, tecnolOgicay de
intercambio de conocimiento.

*Siendo Canada uno de los
principales importadores del
mundo,lamayorintegraciOn con
este paisle permitiraa Colombia
tener acceso preferencial a un
mercado de 34 millonesde con-
sumidorescon altoniveldeingre-
S0S.

LO QUEVENDERA COLOMBIA

EI98% delasexportacionesco-
lombianasaCanadaentran libres
de arancel. De hecho,99,8% del
comercio de bienes industriales
quedOenesacondicibndemane-

rainmediata,mientrasque 97,6%
de losbienesagricolas recibiO el
mismo tratamiento. Entre estos
Ultimos se encuentran:

Café engranoysoluble,azlcar
blanco (Colombia alcanzaralibre
accesoalmercadode Canadame-
diante desgravaciOn arancelaria
linealen 17 aios), flores, esque-
jesyfollajes,frutasy hortalizas (li-
bre acceso para casi todas las Ii-
neasarancelarias,principalmente
en pinha, guanabana, papaya,
mangosy fresas),confiteria,cacao
y sus derivados (alto potencial),
productosalimenticiosy prepara-
cionesde frutasy hortalizas, sec-
tortabacalero,etanolylicores(ac-
cesoinmediato contratonacional
aniveldelasprovinciasque tie-
nen unimportante potencial).

LO QUELLEGA
Principalmente,trigo,cebada,
vegetales, frutas no tropicales

comomanzanas,duraznos,frutos
secos, trigo,carne deresy cerdo.
También,productosindustriales
comopapel,maquinariayequipo,
equiposde transmisiOn hidrauli-
caycamionestodo terreno.

Engeneral,Canadavendebie-
nesenergéticos,bienesindustria-
les,maquinariay equipo y auto-
motoresque constituyen 78,5%
de sus exportaciones. Colombia
puedecomprarestosproductos,
en especialinsumosy bienesde
capital con arancel cero a partir
delaentradaen vigordel Acuer-
do.

IMPACTOS POSITIVOS

Con la entrada en vigor del
Acuerdo entre Colombiay Cana-
déa,se prevén impactos positivos
enlaproduccidn para:azlcar;tex-
tiles; vestidos y confecciones;
aceitesy grasasvegetales;fibras
vegetalesy arroz procesado.
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PROEXPORT TIENE DIVERSAS ACTIVIDADES PARA PROMOVER EL TLC EN CANADA

Macrorrueda de Negocios sera en octubre

Porlo menos 150 exportado-
res colombianos viajaran a To-
ronto,el27y28deoctubrepros-
ximo para participar en la
primera Macrorrueda de Nego-
cios Colombia-Canada, tras la
entradaen vigenciadel Tratado
de Libre Comercio entrelosdos
paises.

LaMacrorruedaserdlaunade
las actividades que Proexport
Colombia tiene programadas
paraquelosempresarioscolom-
bianos y canadienses saquen
provechodelasventajascomer-
cialesy deinversiosn que el TLC
traera.

El plan incluye misiones co-
mercialesy exploratorias,apoyo
aempresariosparalaparticipa-
cioneneventostantoen Colom-
biacomoen Canada,seminarios
decapacitacis n paraexportado-
rescolombianosy larealizacis n
de estudiosde mercados secto-
riales, entre otras.

El 15 de octubre se publica-
raun manual practico sobre TLC
con toda la explicacien de las
normasdeorigen paralossecto-
res de Textiles y Confecciones,
Agroindustriay Manufacturas.

Seminarios

Se tienen programados va-
riosseminarios para capacitar a
lasempresasexportadorasy lo-
grarque sean mascompetitivas
en el mercado canadiense.

Entre el 17 de septiembre
yel8deoctubre,porejemplo, se
realizara el Seminario Estrate-
gias de Mercado de Productos
Organicos, enfocado principal-
mente para frutasy vegetales,
manies, te, cacao, miel, cafe,
especies, granos y semillas de
aceite.

OTRAS ACTIVIDADES
DE PROEXPORT

En Apex, del 15 al 16 de
abril del 2012, los colombia-
nos podran reunirse con cerca
de tres mil profesionalesy
distribuidores de la industria
alimentaria. Tendra lugar en
Halifax, Nova Scotia. Final-
mente, Sial Canada, del 9 al 11
de mayo del 2012 en Mon-
treal. Esuna de lasferiasde
alimentos masimportantes
del mundo con alrededor de
12 mil profesionalesde la
industria agroalimentariay
500 expositores estaran
durante el evento.

También en octubre tendra
lugarun webinar o conferencia
virtual con 50 empresas colom -
bianas sobre normasde origen
y etiqguetado para el sector tex-
til yen noviembre se hara el Se-
minario Adecuacion de Envases
y Empaques.

Misiones comerciales

Antes de terminar el ano,
Proexport Colombiaacompan a-
raa 10 empresas del sector de
animacion digital para que co-
nozcan en Toronto el mercado
canadiense y presenten su ofer-
tade servicios.

Del28 al30denoviembre es-
tarden Bogotdunamisionde 20
importadoresde floresque par-
ticiparan en Proflora2011.

Del 30 de noviembre al 2 de
diciembreotras10empresases-
taran en laferia Construct Cana-
da,lamésimportante de mate-
riales de construccisn en ese
pais.

b |

LA ENTIDAD PREPARA LA AGENDA DEDIFUSION DEL TLC EN VARIAS REGIONES DEL PAIS

Camaracolom bo canadiense,con una

nueva agenda paralosempresarios

Convencidade que el Tratado
de Libre Com ercio se convertira
enunaherramientaparaelcreci-
mientodelosnegociosylainver-
sion,la directora ejecutiva de la
Cam ara de Comercio Colombo
Canadiense,M aria Angélica Cue-
llar,anunci6é unaestrategiade di-
fusién,relacionadacon lasopor-
tunidadesque brindara el TLC.

Laentidad preparaactualmen-
teunaseriede actividadesque se
desarrollaran en variaspartesdel
paisy que comprenden semina-
rios, consultorias y estudios de
mercado,entreotras,que en par-
ticularserviran de apoyo alaspe-

quefiasy medianasindustrias.

¢Qué impacto tendra para
losafiliadosala Camarade Co-
mercio Colombo Canadiense el
Tratado de Libre Comercio que
negociéo con Colombia?

Sinduda,conelTLCseabreuna
ventanadeoportunidadesparael
mercado colombiano y efectiva-
mente paratodoslosmiembros
delaCamaraColombo Canadien-
se que provienen de diferentes

sectores(agro,alimentos,minero,
petroleroygas,banca,telecomu-
nicaciones,aerolineas,educacisn,
consultoria,servicioslegalesyau-
ditoria,entreotros). Estenerlapo-
sibilidad de acceder al segundo
importador per cdpitamaéasgran-
dedelmundo (masde34 millones
de personas) y que importa
US$406,4 billones.

Adem as,esrelevantequeconel
Tratadosedé unadesgravacisnin-
mediataparael 97% de lasexpor-
taciones a Canadé. Se estima que
con este TLC,puedan concretarse
nuevas inversiones canadienses
en sectores estratégicosy de alto
valoragregado,especialmenteen
los sectoresde telecomunicacio-
nes,serviciosfinancierosymineria.

Con el TLC,segun la agenda
detrabajoqueustedesdesarro-
Illan con las empresas ique
sectores han identificado con
posibilidades?

Son muchos los sectores que
tendran beneficioscon el TLC.Vale
lapenamencionar variosde ellos:
Aceitesy grasas,alimentos,azuacar,

bebidasnoalcohs licas,cacao,ciga-
rrillos, confiteria, flores, frutas fres-
cas,proteinasconcentradas, pro-
ductos de panaderia y vegetales
frescos, manufacturas asociadas a
autopartes,bateriasparaautoms -
viles,pastillasparafreno,plasticos,
productos de ceramica, prepara-
cionesde aseo personal, pisos ce-
ramicos,marmolesy piedra, fibra
devidrio y aisladoreseleéctricos,hi-
ladosy fibrassintéticas,trajespara
hombre,ropainterior,vestidosde
punto,vestidosdebar o,yarticulos
decuero,productosparaelhogar,
ladecoracis n,lalimpieza,elcuida-
do personal y juguetes.

¢{Qué trabajo puntual desa-
rrollalaCamaraparaqueelTLC
sea beneficioso para el sector
productivo colombiano?

Elcorrecto despliegueyorien-
tacisn de lainformacien através
de diferentes actividades en las
principales ciudades de Colom -
bia,paraquelaspymetengancla-
ridad de lasventajasy beneficios
que ofrece el acuerdo. Tenemos
convenioscondiferentesorganis-

CORTESIA
MariaAngeélicaCuellaranuncis una
estrategiaparadifundirlasoportu-
nidadesque brindard el TLC.

mos y los afiliados a la Camara
paralarealizacio n de estos semi-
narios. Se destaca el trabajo con
las cdmaras regionales que fo-
mentan lasrelaciones entre am-
bospaises. Pro ximamente, dare-
mosaconocerlasactividadesque
desarrollaremos.

CORTESIA

Lasconvocatorias a estas
actividades que organiza
Proexport se publicaran en la
paginaweb
WWwWWw.proexport.com.co.

PIPELINE
STUDIOS
EN MEDELLIN

PFIPFELIHE STUDIGS | NC.

Por el talento innato de los
artistasy elinterés del
Gobierno de desarrollar la
industria de la anim acién
grafica en Colombia,
Pipeline Studios, em presa
canadiense experta en
animacién digital en 2D y
3D para televisién, cine y la
industria del
entretenimiento, con el
apoyo de Proexport, se
establecié en Medellin
desde 2010 con una
inversion aproximada de
USD$500.000.

“Nuestro compromiso con
Colom bia es traertrabajo
para ser producido
localmente, para exportar
servicios de animacién. El
plan contempla el desarrollo
de talento a travésde
entrenamiento con nuestros
profesionales canadiensesy
trabajo directo en nuestro
estudio”, afirm 6 Javier
Lopez, vicepresidente de
Nuevos Negociosde
Pipeline.
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TLC CON CANADA

PRESIDENTA DE PROEXPORT COLOMBIA, MARIA CLAUDIA LACOUTURE

Canada,oportunidades con

Proexport hadisefiado unaes-
trategiade aprovechamiento del
TLCcon CanadayColombia.Inclu-
ye, entre otras acciones, Macro-
rruedade Negocios, estudiosde
mercado y promocién de laofer-
taexportable de Colombiaen el
paisdel norte.

¢Quétanimportanteespara
Colombia un Tratado de Libre
Comercio con Canada?

ConelTLC,losexportadoresco-
lombianos accederian aun mer-
cado de 34 millonesde personas,
con alto poder adquisitivo. Cana-
dadesademdaselmayorimportador
percapitadelmundoysiendouno
de los paises méas desarrollados,
tieneunaeconomiadiversificada
y con abundantesrecursosnatu-
rales y tecnolégicos. Ademas es
considerado por el Programade
Naciones Unidas (PNUD)como el
paiscon mejor calidad de viday
tiene influencia significativa en
numerososforosyorganismosin-
ternacionalescomo el G-7,el G-8,
el G-10, el G-20, la OCDE, APEC,
Banco Mundial,FMI,OMCy elBID.

¢Quéoportunidadesconcre-
tastienen losexportadoresco-
lombianosuna vez entre en vi-
gencia el TLC?

El impacto positivo se vera en
la produccién de azucar, arroz
procesado,textiles,otroscereales,
aceitesy grasasvegetalesy ves-
tidosy confecciones, entre otros
productoscolombianosque en-
trardn con cero aranceles.Sinem -
bargo,investigacionespreliminar
esnos muestran ampliasopcio-
nes en chocolateriay confiteria,
harineriay panaderia,empaques
yenvases,autopartesy materiales
de construccién.

Consideramosquesienlosul-
timosocho ainoscasitriplicamos
lasexportacionescolombianasa
Canada,esteTratado permitirain-
crementar ain masla presencia
delaofertacolombianaenlaspro-
vincias canadienses. El comercio
entre ambos paises ascendié a
1.362millonesdedélaresen2010.

¢Quédebensaberlosempre-
sariosinteresadosen el merca-

Seminarios
PROEXPORT

-l

CORTESIA

Proexport tiene en marcha paralosexportadoresun plan de aprovechamiento del TLC con Canadéa

doyelconsumidorcanadiense?

Unaexportacion exitosa a Ca-
nadaexigeunaestrategiademer-
cado organizada que incluye
prontitud enlaentregade mues-
tras,en lacomunicacion,oportu-
nidad en las fechas acordadas
paralaentregadeproductos;alta
calidad, precios competitivos y
conocimiento delascondiciones
de pago.

Este esun mercado leal porlo
tanto requiere continuidad en el
suministro de productosy cuan-
do se tratade productosnuevos
esmuyimportante hacer un tra-

bajo de promocién intenso con
resultados en otros mercados.

A través de la oficina comer-
cialde Proexport en Canada, he-
mosidentificado cambiosen los
habitosde losconsumidorespor
loquehayoportunidadesparalos
productosnaturalesque sean sa-
ludablescomo las frutasorgéani-
casy frescas.

También por serun pais mul-
ticulturalhaycabidaparaproduc-
tos exoéticos y étnicos. En gene-
ral, el mercado es muy
competitivoy demandaproduc-
tos calidad e innovadores, bien

presentadosy con empaqueslla-
m ativos.

¢Qué esta haciendo Proex-
port Colombia para que losex-
portadoresaprovechen el TLC?
Dentro de la estrategiade di-
versificacién de mercadosy estu-
diosdeoportunidadesque Proex-
port Colombia adelanta hemos
disefiado un calendario de activi-
dadesintenso tanto en Colombia
comoen Canadéaparasocializarlos
beneficios y las oportunidades
que ofrece este TLC. Tendremos
unaMacrorruedade Negociosen

arancel cero

LOS DESTINOS
PREFERIDOS POR
CANADIENSES

La capital de Colombia,
Bogota;laislade San
Andrésy Cartagena, en el
Caribe;y Medellin fueron los
principales destinos visita-
dosporloscanadienses que
escogieron a Colombia
como destino para sus
vacacionesen 2010. Asi lo
sefala el informe del
Ministerio de Comercio,
Industria yTurismo, basado
en cifrasdel DAS, segln el
cual el afio pasado llegaron
a Colombia un total de
32.884 turistas canadienses,
un 16,8% masque en 2009
cuando arribaron 28.157. En
2010 16.027 canadienses al
ingresar alpaisdiieron que
Bogota era su principal
destino y 4.746 seﬁalaron ir
a San Andrés.

32.884
TURISTAS

CANADIENSSSLLEGARON A )
COLOMBIA BN 2010, UN 16,8% MAS
QUEEN 2009.

US$1.355
MILLONES

SUMO B COMERCIO ENTREAMBOS
PAISES DURANTE 2010, SEGUN
CIFRAS DEL MINISTERO.

Toronto el27 y 28 de octubre con
150 exportadores colombianos
quienestendran laoportunidad
de encontrarsedirectamentecon
80 compradores canadienses.
Adem asviajardn 60 pymesen mi-
sion exploratoria paraconocer el
mercado y visitarempresariosy el
comercio en general.

Desarrollaremosadem assemi-
nariosparacapacitaralosempre-
sariosinteresadosen elmercado,
publicacién de informacién y es-
tudiosrelacionados,misionesco-
mercialesy agendas sectoriales,
entre otras actividades.

PROEXPORT IDENTIFICO OPORTUNIDADES PARA AZUCAR ARROZ PROCESADO Y TEXTILES

Productoscolombianosen lasdespensas canadienses

El anuncio del Tratado de Li-
breComercioentreCanaday Co-
lombiano solo abrié un ramille-
te de oportunidades para los
exportadorescolombianossino
también paralas33 millonesde
personas que viven en el pais
norteamericano.

Susdespensas,negociosy su-
permercados podran recibirlos
productoscolombianoscomo el
azucar,flores,cacao,arrozproce-
sado, textilesy cereales, lo cua-
les entraran con cero arancel.

En el sector agroindustrial,
porejemplo,laofertacolombia-
na se basara en frutas exdticas,
hortalizasfrescasyproductosét-
nicosporque se encontré que el
consumo en Canadatiende ha-
cialosproductosnaturalesyor-
ganicos.

Para el caso de laproduccién
automotriz,Canadapodrabene-
ficiarse con la entrada de auto-
partesy productoscomo forros,
asientos, pastillaspara frenosy
acabadosinteriores.

Para el sector de construc-
cién,elTLCestimularalaproduc-
cibncolombianadecemento,la-
drillo,arena,gravilla,agregados
y otrosinsumospararemodela-
cion y revestimientos de pisos,
paredesytechos,tubosyductos.

En cuanto aprendasde ves-
tir, los almacenes canadienses
podran vender productos co-
lombianos, reconocidos mun-
dialmenteporsucalidad einno-
vacion.Tienenoportunidadropa
juvenil, interior, deportiva con
tratamiento especial y tecnolo-
giasparaun mejordesarrollode

actividades fisicas, trajes para
hombre,vestidosde bano y ar-
ticulosde cuero.

En servicioshay posibilidades
para los consumidores de ani-
maciéndigitalenjuegosdecon-
sola y dispositivos moviles, asi
como programasde educacion,
entrenamiento, simulaciones
médicas, aplicacionesde nego-
cios,e-learning y web marketing.

Eldesarrollotecnolégico que
hatenido el pais,asicomo laca-
lidad de sufuerzadetrabajo,ten-
drd un impacto positivo en los
canadiensesinteresadosen ser-
viciosde consultoria, telemedi-
cina, call centers, traduccién en
linea,serviciodeprocesamiento
de datos,de inform aticay otros
relacionadoscon software, tele-
comunicacionesy disefo.

P—

CORTESIA
Con el TLC,Colombia se podra beneficiar con la exportacion de tra-
jesde hombre,vestidosde bafo y articulosde cuero.
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