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queso, nuestro producto

mayor pedido en ese pais. Noshaido
muy bien,ahoraestamos con la
expectativade crecimiento porque

quetiene

Colom BIA
UNIDOS

nuestro distribuidor tiene un aliado mds
grande,lo que nos permitird tener la
oportunidad de llegar a mds lugares
dentro del pafs. En este momento
estamos exportando a La Florida, pero
esperamos con el TLC tomar las plazas
donde mayor cantidad de latinos hay
como Nueva York y Los Angeles.

Agroindustria,SuperRicas

“Desde 2004 exportamos a Estados
Unidos pldtanos dulces y verdes, papas
naturales, picantes y de lim6n. También
llevamos rosquitas de almidon de yucay

Estdbamos disfrutando de la Atpdea, al
fin al cabo eso eralo que nos venia
beneficiando, ahora pues se nos vuelve a
activar elmercado porque tendremos
arancel cero ynos van aretribuir loque
tuvimos que pagar mientras no
estuvimos cubiertos”, John Silva, de
Super Ricas.

En marchamasde 150
actividadesparaaprovechar TLC

{| Endiciembre una misiénde mas de 150 empresarios de Estados Unidos
llegara para exploraroportunidades de negocio en Colombia.

La firma del Tratado de Libre Co-
merciocon Estados Unidos le puso
al Gobiernoyalasempresaselreto
de sacar provechodelos beneficios
de ingresar con cero aranceles al
mercado mds grande del mundo,
310 millones de habitantes, y que
ha sido histéricamente el mayor
socio comercial de Colombia.

Elaprovechamientode los trata-
dosesunade las tareas mds impor-
tantes lideradas por el Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo
y Proexport. Para el caso del TLC
con Estados Unidos, la institucién
disefi6 una estrategia que es el re-
sultadode un trabajo que comenzé
hace cinco afios ante la necesidad
de preparar al sector productivo
paralaaperturadelas fronteras co-
merciales.

“Se han trazado tres fases: For-
talecimiento, Expansién e Inno-
vacién, que ya estdn y tienen co-
mo propésito acompaifiar a los
empresarios y orientarlos en su
internacionalizacién con las
oportunidades de negocios que
Proexport tiene identificadas”,
explicé la presidenta de Proex-
port, Maria Claudia Lacouture.

Tras la aprobacion legislativa
del TLC en EEUU y la inminen-
cia de su entrada en vigor, co-
menzéun plan dedivulgaciénen
los 32 departamentos colombia-
nos y en doce de los estados de
Estados Unidos con mayores
oportunidades para dar a cono-
cer las opciones comerciales que
sehandetectado.Enestafase,se-
rd clave buscar nuevos compra-
dores, recuperar nichos y explo-
rar los mercados.

Macrorruedas, seminarios,
feriasy misiones

Hasta diciembre de 2012, el
plan de accién tendrd mds de
15.000 citas comerciales con la
participacién de mds de mil em-
presas exportadorasy 1.300 com-
pradores. En total, serdn mds de
150 actividades en Colombia y
Estados Unidos.

orientaralosempresariosen lainternaci

Una de las primeras tendrd lu-
gar el proximo 1y el 2 diciembre
con la visita de una misiéon multi-
sectorial integrada por mds de 150
empresarios estadounidenses en-
tre ellos compradores de textiles y
confecciones, agroindustria, ma-
nufacturasy servicios, quienes es-
tardn en plantas de produccion en
diferentes regiones y cumplirdn
agendas comerciales con exporta-
dores de 12 ciudades.

Sebuscard motivaralasempre-
sas con grande y mediana capaci-

— 3
Parael TLC con Estados Unidos, Proexport disefid una estrategia de fortalecimiento, expansion e innovacion para

onalizacion de susnegocios.

dad exportadora para que au-
menten su oferta a través de la
compraa proveedores colombia-
nos que no tienen capacidad de
vender sus productos en el exte-
rior a través de ruedas de nego-
cios conocidas como “compraco-
lombiano paraexportar”.

El préximo aio Proexport or-
ganizard macrorruedas en Cali-
fornia (marzo) y en Chicago (oc-
tubre), cada una con aproxima-
damente 400 compradores esta-
dounidenses, mexicanos y cana-

Mas cerca de los empresarios

Oficinasregionales: Proexport fortalece

oporti

Zeiky:sonlos Centros de Infor-

dienses; dos ruedas de negocios
para empresarios del sector ser-
vicios (industria creativa BPO,
software y TTy servicios);y cinco
seminarios de divulgacién (con
coberturaen Colombiayen Esta-
dos Unidos) divididos por secto-
res:dos de textiles,uno de manu-
facturas, uno de agroindustria y
otro de servicios. También se tie-
ne previsto participar en 16 ferias
de textiles y confecciones, cuatro
de agroindustria y cuatro de ma-
nufacturas. También acompana-

Péaginaweb:laentidad

Redessociales:si

rdtres misiones especiales explo-
ratorias para pymes.

Fortalecimiento de empresas

En unasegundaetapa, Proexport
trabajard en la identificacién de los
empresarios que necesitan reforzar
sus conocimientos en temas rela-
cionados con certificaciones, nor-
mas de calidad, asuntos legales, fi-
tosanitarios, volimenes y aduane-
ros.Todo con laidea de impulsar su
integracién comercial con Estados
Unidos. Expertos en normas fitosa-
nitarias y en certificaciones de cali-
dad estardn disponibles para apo-
yar y capacitar a los empresarios.

Unaspectode sumaimportancia
serd el impulso de la innovacion
dentro de la dindmica exportado-
ra. “La institucién estd en la cons-
tantebisquedade compradoresde
alta calidad, por eso —agregé La-
couture — es importante que la
ofertade productosyserviciosten-
ga valor agregado y mds innova-
cién.Esimportante que lasempre-
sas busquen certificaciones inter-
nacionales o reconocimiento sani-
tario segtin el sector”.

El Plan de Aprovechamiento
tendrd como labores permanentes
lacontratacién de estudios de inte-
ligencia de mercados;laidentifica-
cion de ofertay demanda;el traba-
jocon aliados como las cdmaras de
comercio y los gremios; ruedas de
negocios virtuales por comprado-
res; asesoria a través de la linea
019000;ladivulgacién de las opor-
tunidades del TLC en medios de
comunicacién masivos, especiali-
zados y redes sociales; y la visita a
Colombia de periodistas especiali-
zados paraque dinamicen en el ex-
terior la oferta del pafs.

Lineasnacio-

supresenciaenelpais a través de estas maciény Asesoriaen renovo recientemente su quiere estaral tanto nales: 01900
oficinas,endonde permanentemente se Comercio Exteriorque péagina coninformacién delo que pasaen 3310021
elaboran estudios que definenlas Proexport tiene en alianza con especializada en turismo, Proexport,sigalosen Tenemos
idades de las dela 4 de oy p ibnei ion.Enella | twitteren@ proex- disponibles

regién. Tenemos oficinas en Barran- academia. Allielexportador encontrard un especial portcolyenla masde 70
quilla, Bogoté, Bucaramanga, Cali, puede conocerlaofertaexpor- | detallado sobre las oportuni- paginade Facebook asesores
Cartagena, Cicuta, Medelliny Pereira. table y accederaprogramasde | dadesporsectoresque ofrece www facebook.com/Proexport | especiali-
www .proexport.com.co/ proexport/red-de-ofi itaciony asesoria paralaempresacolombiana el zados.

especializada. Hay 23 en el pais.

TLCconEstados Unidos.
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Lilia
Montoya.

“Desde el 2003 exportamos a
Estados Unidos todo lo que son
productos de aseo parael hogar yla
industria como escobas,
recogedores y traperos. Nos

dela Atpdea,debido alos aranceles
que tenfan que pagar nuestros

UNIDOS

clientes. Que salgael TLC nos apoya
para que esos aranceles no sean
cobrados y pues ahoralas
oportunidades que tenemos son
muchas. Queremos abrir mercado
habiamos visto afectados poreltema  en donde no estamos como Carolina
delNorte, Texas y Luisianay
fortalecer nuestra presenciaen

Manufacturas, Fuller Pinto

Miami, Nueva York y Nueva Jersey.
Sabemos que nuestro producto se
comportamuy bien en ese mercado,
por esolaideaentonces es darle
reconocimiento alamarcaanivel
internacional. Ya estamos en 14
paises pero queremos expandirnos”,
LiliaM ontoyade Fuller Pinto.

¢A quiénes
beneficia el TLC con
Estados Unidos?

Alos consumidores colombianos
y estadounidenses, por cuanto
les garantiza una mayor oferta
de productos, a mejores precios;
y alos empresarios y exportado-
res de los dos paises, por cuanto
podran vender més productos
sin pagar los impuestos de
entrada que antes se exigian; y,
enelcaso de los colombianos,
podrén comprar maquinaria no
producida en el pais y/o materias
primas sin pagar arancel, lo cual
les permitira ser mas competi-
tivos. También beneficiara a las
arcas de las dos naciones porel
crecimiento de sus economias.

;Cual fue el resultado
de la negociacion para
la industria?

Gracias al Tratado, Colombia ob-
tiene acceso inmediato a practi-
camente la totalidad de su oferta
industrial (99,9 por ciento). Ello
incluye todo el &mbito de los tex-
tiles y las confecciones, preferen-
cias que van mucho maés alla del
ATPDEA pues cubren sectores
nuevos como las confecciones
para el hogar, generando nuevas
lineas de exportacién.

De otro lado Colombia otorga a
Estados Unidos acceso inme-
diato al 818 por ciento de los
productos, de los cuales el 92,5
porciento corresponde a mate-
rias primas y bienes de capital no
producidos en el pais.

¢Y qué otros
beneficios traeran
esasimportaciones a
Colombia?

Las mayores beneficiadas

seran las pequefias y medianas
empresas —pymes-, dado que

la reduccién de aranceles no
s6lo disminuye sus costos de
produccién, sino que les abarata
la actualizacion tecnolégica y la
mejora en productividad.

¢Esverdad que el
mercado colombiano
se verd inundado con
bienes usados?

En eltema de los bienes usa-
dos, se mantuvo el régimen de
licencia previa que se ha venido
aplicando para el control de
este tipo de productos desde
1995, incluso para el caso de la
ropa usada.

del tratado de
libre comercio
suscrito entre
Colombiay
Estados Unidos

¢Y qué pasara con
eltemade los
remanufacturados?

En remanufacturados se acordé una definicion que permite diferen-
ciarlos de los bienes usados y defender a través de una desgravacién
lenta las sensibilidades identificadas con el sector privado en el caso
de autopartes, electrod ésticos y 1 anico. Adicional 1t
la definicién adoptada permite exigir que dichos bienes estén en con-
diciones y gocen de garantias similares a las de mercancias nuevas,
conlo cual se protege al consumidor colombiano.

¢Como le fue al
sector agricola?

Para el sector agricola se abren
grandes oportunidades de
exportacién con el Tratado, por
cuanto se lograron mecanismos
para asegurar el acceso realy
esquemas de proteccién para
los productos sensibles.

(Cudles productos
se prevé que
conquistaran a
los consumidores
estadounidenses?

Productos enlos que Colombia
es altamente competitiva, como
frutas, hortalizas, lacteos, pro-
ductos carnicos y tabaco, entre
otros, tendran en el mercado
estadounidense un gran campo
de accién.

¢Y en qué otros
productos se lograron
buenas condiciones
de acceso?

Junto con los anteriores produc-
tos, se lograron mejores condicio-
nes de acceso para flores, azticar
y sus derivados, etanol, aceite de
palma y sus derivados, prepa-
raciones alimenticias, pastas y
galleteria, cacao y chocolate,
panela, hierbas aromaticas,

café y algodon. Se calcula que
esta gama de productos genera
alrededor del 74 por ciento de
empleo en el sector agropecuario.

¢Como se protegera
alosrenglones
agricolas sensibles?

EITLC establece mecanismos de
proteccién como salvaguardias
automaticas, amplios plazos

de desgravacién, contingentes
arancelarios y plazos de gracia
para la agricultura colombiana,
sensible en casos de enfrentar
condiciones de competencia
adversas.

¢Qué se logrd en
servicios?

Este campo es de gran pro-
yeccién, dado que registra

una dindmica superior a la del
comercio de bienes, en parte
porelimpulso derivado delde-
sarrollo de Internet, los avances
en tecnologia de comunicacio-
nesy la caida en los costos del
transporte internacional. Los
sectores de servicios se benefi-
ciaran con acceso preferencial
y sin barreras al mercado de
Estados Unidos.

(Colombia se reservo
el manejo de algunas
normas en servicios?

Si. Colombia se reservé la dis-
crecionalidad de regular normas
relacionadas con las compaiias
de seguridad privada —especial-
mente la restriccion a la inver-
sién extranjera—; el ejercicio de
profesiones como la contaduria;
la vinculacién de cientificos
colombianos en investigaciones
basadas en la diversidad biolé-
gica; la actividad de la television
en sus diferentes modalida-
des; y los servicios publicos
domiciliarios, el transporte y las
comunicaciones.

Lea el ABC completo en WWW.mincomercio.gov.co
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Diana
Ulloa.
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Prendas de vestir, Draxy

“E180 por ciento de nuestra
produccién,de jeans para mujeres, vaa
Estados Unidos,un mercado muy
productivo para nosotros
especialmente paralacomunidad
latinaresidente. Ahora estamos
sacando colecciones de productos
ecoldgicos para estar alineados con la

tendencia mundial. Este aio el negocio
hasidoun poco dificil por porque
estdbamos sin Atpdea, asi que la noticia
del TLC fue un alivio. La semana
pasadaestuve en Estados Unidos
programando envios de producto para
2012.Estamos listos para iniciar las
ventas”, DianaUlloa,de Draxy

TLC con EstadosUnidos,
motor paragenerar empleo

9§ Lametade teneracceso preferencialamas de 1400 millones de personas estd cada vez més cerca.

“El Tratado de Libre Comercio
~TLC- implica una nueva relaciéon
con Estados Unidos: pasamos de
un escenario unilateral, a un rela-
cionamientoestable ypermanente.
A partir de ahora, nuestros expor-
tadores podran proyectar los nego-
ciosalargo plazoy con ello generar
mds empleo para Colombia”.

Asilo afirmo el ministro de Co-
mercio,Industriay Turismo, Ser-
gio Diaz-Granados, quien resu-
mid, de esa forma, las ventajas
queobtendrdel pais,conlapuesta
en vigor del acuerdo comercial
suscrito con una de las principa-
les economias del mundo.

Segiin proyecciones hechas du-
rante la negociacion, por el Depar-
tamento Nacional de Planeacion,si
se midiera inicamente el impacto
de la eliminacion de los aranceles,
el Tratado permitird a laeconomia
de Colombia crecer 048 puntos
adicionales, mientras que se prevé
una disminucién de dos puntos en
el desempleo, cinco anos después
de su puestaen marcha.

Laimportanciadel mercadode
los Estados Unidos radica en su
nimerodehabitantes:mdsde 310
millones; su PIB, superior a los
14,6 billones de ddlares; y su PIB
per cdpita de 47400 ddlares, se-
glin datos de 2010.

En ese mismo afio, el 43 por
ciento de las exportaciones co-
lombianas llegaron a ese merca-
do, es decir, 16.900 millones de
délares, mientras que los produc-
tos estadounidenses que fueron
colocados en el pafs alcanzaron
10400 millones de ddlares.

Estas caracteristicas respaldan
lacalificacion que hace Colombia
de Estados Unidos,comosu prin-
cipal socio comercial, dmbito que
ahora se extiende al campo de la
inversion, incluida en el texto del
Acuerdo, cuyas expectativas son
favorables.

Dobleefecto

Laaprobaciéndel TLCdejados
efectos: El primero es inmediato,
con laextension de la Ley de Pre-
ferencias Arancelarias Andinas y
de Erradicacién de Drogas, mds
conocida como ATPDEA, la cual
fue renovada hasta julio de 2013.
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Porsergran generadorade empleo, laindustriade las confecciones serd unade lasmayoresganadorascon el TLC.

Elsegundo es a mediano plazo,y
tiene que ver con el aprovecha-
miento del Tratado.

En el caso de la ATPDEA, Los
exportadores colombianos se ve-
rian beneficiados, teniendo en
cuenta la retroactividad con la
que fue aprobada la Ley: Vale re-
cordar que desde el pasado 5 de
noviembre la Custom and Border
Protection (aduana de Estados
Unidos) empez6 a devolver los
aranceles pagados en el tiempo
que no estuvo vigente, es decir,
entreel 13de febreroyel4 de no-
viembre de 2011

Este hecho reviste importancia,
por cuanto el 60 por ciento de las
exportaciones colombianas,
(9.800 millones de ddlares), se ve-
nian realizando bajo dicha figura.

En cuanto al efecto a mediano
plazo, hay sectores como el de
textiles y confecciones que po-
drfan triplicar sus exportaciones
a ese mercado en los proximos

tres afios, posteriores a laentrada
en vigor el Acuerdo. Segtin célcu-
los técnicos, hay otros sectores
claves de laindustria colombiana
que van acrecer de maneraacele-
rada,porqueselesabrirdnnuevas
oportunidades de negocios.

Empleo

Una de las mayores apuestas
que hace el Gobierno al negociar
y suscribir acuerdos comerciales
tiene que ver con la generacién de
empleo. En el caso concreto del
de Estados Unidos, un calculo
realizado por la CIDE habla de la
generacion de 380 mil nuevos
puestos de trabajo.

Dentrodeellos,por ser gran ge-
neradora de empleo, la industria
de las confecciones serd una de
las mayores ganadoras, por cuan-
tole permitird aumentar su capa-
cidad de exportacién y con ello el
empleo industrial.

Elaumentodelempleose pue-

de dar, bien sea porque llegue
mds inversién extranjera, o por
efectodelmejoramientoen laca-
denalogistica.

Es importante resaltar que la
gran generacion de empleo en las
economias modernas estd en los
sectores de servicios y de comer-
cio, que se benefician amplia-
mente con los TLCs.

En cuanto a las micro, peque-
flas y medianas empresas —mipy-
me-, las cuales suman en Colom-
bia més de un millén 200 mil, en
su gran mayoria hacen parte de
los sectores de comercio y servi-
cios. Por ese solo hecho se veran
favorecidas con el Tratado.

Las que estdn en el sector de
manufacturas contaran con equi-
posymaterias primas médseconé-
micas para atender el mercado
nacional.

Grandesretos
Son miiltiples los retos que de-

be asumir el pais, para que la fér-
mula de contar con este acceso
preferencial permanente dé los
resultados esperados.

Uno es el tema de la infraes-
tructura. Sobre el particular, hay
avances significativos en eficien-
ciaen el Caribe colombiano y hoy
estaregion estd mejor preparada
paraenfrentar los tratados. Setie-
nen puertos eficientes y zonas
francas con techo industrial dis-
ponible con los cuales se puede
competir y atraer inversioén ex-
tranjera, para que se localice alli.

Por su parte, el Pacifico estd pa-
sando por una etapa de transfor-
macién que hay que acelerar,
mientras que en el caso de Bogota
laprincipal obraeslamoderniza-
cion delaeropuertoy,en ese mar-
co, laterminal de carga que cum-
ple lamision de ser lamds impor-
tante de Suramérica, especial-
mente paralasexportacionesque
van hacia Estados Unidos.

Igual ocurre con los ajustes
normativosnecesarios paralaen-
tradaen vigor del Tratado. Loque
viene ahora es la presentacion, a
consideracién del Congreso de la
Repiiblica, de una serie de refor-
mas;y la expedicion de actos ad-
ministrativos (decretos).

Asilas cosas,se tramitardn lasle-
yes aprobatorias de tratados como
el Convenio sobre proteccién de
variedades vegetales y el Tratado
de Bruselas sobre senales transmi-
tidas por satélite. Igualmente, se
requiere expedir leyes en materia
de derechos de autor, de acceso a
servicios transfronterizos y de fa-
cilitacién al comercio.

En cuanto a los actos adminis-
trativos o decretos, es necesario
abordar temas puntuales relacio-
nados con reglas de origen, des-
gravacién arancelaria, acceso a
mercados, facilitacion al comer-
cio, salvaguardias especiales,
propiedad intelectual, adminis-
tracion de contingentes agrico-
las, entre otros.

Porlodemads,durante estos casi
cinco afios que han transcurrido
desde la firma del Tratado en no-
viembre de 2006,el Ministeriode
Comercio, Industria y Turismo
ha gestionado proyectos que era
necesario tramitar,a pesar de que
el Tratado no hubiera sido apro-
bado atin en Estados Unidos.

Por lo anterior, el ministro Ser-
gio Diaz-Granados, sostiene que
el TLC con Estados Unidos parti-
rdaendoslahistoriacomercial del
pais, pues es una oportunidad de
oro para Colombia.
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Brigitte
Mayorga.

identificado oportunidades para
emprendimiento de altoimpacto. Laidea

Servicios, ESICENTERSINERIIC

“Paranosotros es muy bueno por las
oportunidades que se abren. Hemos
trabajado mds el mercado latinoamericano
pero hemos hecho algunos ejercicios en
Sillicon Valley,en donde hemos

prospectiva, es decir el servicio para ayudar
alasempresas que quieran ir o venir al pafs
paradarle un panorama de cémo deben
especializar su producto oaqué nichode

mercado. Estamos seguros de que con este
TLC podemos ampliar nuestronegocio”,

Brigitte M ayorgade Esicenter Sinertic

nuestraesexportar el temade vigilanciay Andino.
Oportunidades d
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O SERVICIOS

@ Business Process
Outsourcing
(BPO): En todo
Estados Unidos.

Software: En
O'.odo Estados
Unidos con
énfasis en
California.

@ Animacion
digital: En todo
Estados Unidos
con énfasis en

ifo ria..

@ Exportacion de
Servicios de
salud:
Principalmente
enlos estados.
del sur como
California, Texas
y Florida.

AGROINDUSTRIA

- Flores: Nueva York,
Pennsylvania, Ohio, West.
Virginia, Indiana,

Kentucky, Tenesse,

Camlina del Norte,

Camlina del Sur, Georgia,

Florida, Alabama,

Mississipi, Tonois,

Missouri, Arkansas,

Lo uisiana, Kansas,

Oklahoma y Texas.

) Insumos para canal
institucional y Horeca:
Nueva York, Carolina del
Norte, Carolina del Sur,
Georgia, Florida, Arizona,
New Mexico, Texas y
Louisiana.

€ Platano: Nueva York,
Texas, Florida, Georgia,
Carolina del Norte y
Carolina del Sur.

" Azicar: California y Texas.

»Alimentos étnicos

~ (Nostélgicos: productos
tipicos colombianos):
Florida, Texas, Nueva York,
Georgia, Carolina del
Norte y Carolina del Sur:

@ MANUFACTURAS

@ Articulos para el hogar:
‘alifo rnia, Texas,
Georgia, Florida, inois,
Carolina del Norte,
Camlina del Sury Nueva
York.

) Cosmeéticos naturales y
~ aseo personal: Texas,
Florida y Nueva York.

) Aparatos eléctricos:
Carvolina del Norte,
Carolina del Sur,
Georgia, Florida y Texas.

) Materiales de
construccion: California,
Texas, Florida, Georgia,
Camlina del Norte,
Carolina del Sur, Nueva
Yorky llinois.

@ Autopartes ensambla-
doras: Ilinois, Kentucky,
Alabama y Georgia.

@ Autopartes postventa:
Texas, Hlinois, Michigan,
Virginia, Georgia y
Florida.
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® PRENDAS DE VESTIR

(ABASTECIMIENTO)

@ Jeanswear: Washington,
Nevada, California,
Arizona, Colorado, Texas,
Alabama, Georgia, Florida
Tenesse, Carolina del
Norte, Carolina del Sur,
Pensilvania, Nueva York,
Missouri, Ilinois, Indiana y
Connecticut.

@ Active Wear: Washington,
Oregon, Nevada, California,
Utah, Toxas, Arizona,
Alabama, Florida, Georgia,
Carolina del Norte,
Carolina del Sur, Virginia,
Pensilvania y Nueva York.

@ Uniformes: Nevada,
Colorado, Texas, Missouri,
Tlinois, Indiana, Florida,
Ohio, Nueva York, Carolina
delNorte y Carolina del
Sur.

@ Sportswear: Oregon,
Nevada, California,
Arizona, Utah, Colorado,
by b @mopits,
Florida, Tenesse,
ey, Wt A s
Vermont.

@ Underwear: Washington,
Texas, Nueva York, Florida
y Connecticut.

@ Shapewear: California,
Alabama, Florida, Georgia,
Tenesse, Carolina del
Norte y Nueva York.

@ Beachwear: Carolina,
Nevada, Nueva York y
Florida.

@ Casualwear: Texas,
Florida, Georgia,
Pennsylvania, Nueva York,
Connecticut y
Massachusetts.

@ Calceteria: Nevada,
California, Florida y Nueva
York.

@) Cuero: Nevada, California,
Tlinois Florida, Nueva York
o Crmriaris

@ Accesorios cuero:
levada, California, Texas,
Missouri, Illinois, Nueva
York y Florida.

w

(MARCAS Y DISENADORES)

® Underwear: Washington, Nevada,
California, Texas, Missouri, Ilinois,
Indiana, Florida, Georgia, Carolina
del Sur, Carolina del norte, Virginia,
Pennsylvania, Nueva York,
Connecticut y Vermont.

@ Swimwear: Nevada, California, Texas,
Tlinois, Florida, Carolina del Norte,
Carolina del Sur, Nueva York,
Connecticut y Nueva Jersey.

@ Casualwear: Nevada, California,
Texas, Missouri, Virginia y Nueva
York.

@ Activewear: California, Florida,
ey e Yo i
Massachusetts.

@ Formalwear: Nevada , Texas, Florida,
Carolina del Sury Nueva York.

[} Accesorios cuero: California,
" Nevada, Texas, Florida, Tlinois, Nueva
York y Connecticut.

) Calzado: Nevada, Florida y Georgia.
@ Joyeria: Nevada, California, Texas,

Florida, Georgia, llinois, Carolina del
Norte, Nueva Jersey y Nueva York.

informacién sobre oportunidades de negocios en WWW.proexport.com.co
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