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Ubicacion e Indicadores

INDICADORES ANO 2014

Capital: Beijing (Pekin)
Tipo de Gobierno: Republica Popular.
Estado Comunista
Poblacion: 1,356 millones
Area: 9'596,960 Km2 (4°)
PIB (Billones de $17.63
USD):
PIB per capita: $12,900 USD
Proceso de 54.4% (738 millones de
Urbanizacion personas)

Cia World Factbook
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¢, Por que China?

China's real GDP will double

between 2010 and 2020
+7.9% a year
12
+10.4% a year
]
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Mote: Exclude the impact of forsign exchange rate
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China's GDP will continue to rank second in 2020
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Fuente: Anuario Mckinsey Company. Meet the 2020 Chiinese Consumer

[ ]

i et ] . L B £
=R .

(=L

[ ]

Him

#20E

|
‘i

el 3

CAGR
2010-2020E, %

28
o
12
17
8.6
50
20
23
27

38

@ Durante los proximos 10
anos se estima que el
Producto Interno Bruto de
China crezca a una tasa del
7.9% anual, impulsado
principalmente por su
consumo interno, el cual
constituira el 43% de su PIB
total en el afio 2020.
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Tasa de crecimiento promedio de 26.6 % anual de la

clase media en China

Mumier of urban households Dy annual housshold Income
Milions, percent, § CAGR
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Fuente: Anuario Mckinsey Company. Meet the 2020 Chiinese Consumer
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DPara el afio 2020 se estima
que el 51% -casi 400 millones
de personas- de la poblacion
urbana perteneceran al sector
mainstream (clase media), y se
convertiran en los emisores de
los estandares de consumo.
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El consumo interno ha crecido en un promedio del 15 %
anual durante los ultimos 5 anos.
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—% de las Exportaciones en el PIB — Aumento de Consumo Interno (Billones USD)

0 Disminuir la dependencia de las exportaciones
0 Estimular consumo interno, invirtiendo en seguridad social
O Expandir la importacion de bienes de consumo

O En el 2014, una de las caracteristicas principales del comercio fue que el
crecimiento de las exportaciones supero el de las importaciones. Ademas, el
consumo interno ha crecido en un promedio del 15 % anual durante los ultimos 5
anos.

PROCOLOMBIA.co Nota:datos delafio 2008 L PROCOLOMBIA

Fuente: Anuario Estadistico de China 2012 EXPORTACIONES TURISMO INVERSIGN MARCA



TENDENCIAS DE CONSUMO
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Los productos extranjeros son percibidos como
de mayor valor en el mercado de China

“ Muchos de los cambios que estan
ocurriendo en China son caracteristicas
de la rapida industrializacion: aumento de
los ingresos, vida urbana, mejor
educacion y mayor movilidad. Estos
cambios los vivid Japdn en los afos 1950
y 1960, al igual que Corea del Sur en |la
década de los 80.

7 Se estima que el ingreso de los consumidores por hogar se duplique entre 2010y
2020, de USS4000 A S8000, acercandose a niveles de vida similares a los de Corea
del Sur.

9 El envejecimiento de China, significa que para el 2020, mas del 5% de la poblacion
tendra mas de 65 anos, por lo tanto se espera que la tendencia a guardar menosy
gastar mas en viajes, ocio, articulos discrecionales, y ropa de este grupo de la
poblacidn se acreciente.
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Los productos extranjeros son percibidos
como de mayor valor en el mercado de Chinaj

“Como el numero de hogares unipersonales
aumenta y los consumidores jovenes esperan
mas tiempo para casarse y tener hijos, los
productos con tamafios pequeios son cada vez
mas populares.

JLos consumidores de bajos ingresos que no

.:i'
v

tienen el dinero suficiente y que adquieren las d
porciones diarias, demandan porciones : '
pequenas.

ITienden a comprar alimentos
frecuentemente. Existe una preferencia por
alimentos frescos.

9 La mayoria de los consumidores chinos de edad avanzada y de bajos ingresos
recurren a soluciones naturales y la medicina herbal china, mientras que los
consumidores mas jovenes y con mayores ingresos a menudo buscan a los
productos occidentales, que vienen precocidos.
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Comportamiento del Consumidor Chino

Ama el retail-tainment.
O E-Commerce como uno de los canales de ventas
mas importante del pais

0 Segundo Mercado Virtual mas grande del
mundo, la industria es avaluada en 928 mil
millones USD en 2011, cuenta como 12.5% del
PIB.

O En 2015, 40% de la poblacion, es decir 600 millones de personas compran en
linea

O Se calcula que para el 2015 las ventas a traves de e commerce se triplicaran
alcanzando 360 mil millones

0 USD11.11 Dia de Solteros — venta total de 3 mil millones USD.

0 www.taobao.com, www.tmall.com, www.yihaodian.com, www.21food.net
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OPORTUNIDADES PARA
EMPRESARIOS COLOMBIANOS
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Exportaciones no mineras de
Colombia a China

Exportaciones por subsector

Articulos del hogar 482,8584508

Productos diversos de las industrias... 483,7776572

Productos de confiteria 496,4663894

Productos farmaceuticos 545,3623073

Confecciones 595,9626579

Cosmeticos y productos de aseo 618,0068023

Banano 835,5462543

Plastico en formas primarias 1038,252445

Flores frescas 1362,10283

Cafe 2473,247699

0 1000 2000 3000
Millones
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Departamentos exportadores

Cesar 2.486.212

Magdalena 6.259.072
Otros 10.910.083
Risaralda 13.919.277
Bolivar 17.795.621
Valle del cauca 21.242.227

Caldas 23.854.921
Antioquia 24.237.611
Bogota 29.671.569

Norte de santander 46.984.685

Atlantico 66.739.754

W USS FOB 2014
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26% crecieron las exportaciones agricolas y
agroindustriales a China en el 2014

Subsectores USS 2013  USS 2014 Crecimiento Part % 2014
Café 3.840.007 5.679.878 48% 65%
Derivados del café 1.274.573 1.101.748 -14% 13%
Productos de

confiteria 850.934 992.036 17% 11%
Flores frescas 52.029 223.387 329% 3%
Frutas excepto

banano 27.341 222.677 714% 3%
Animales vivos

(peces) 292.798 188.617 -36% 2%
Los demas (agricola) 172.419 135.026 -22% 2%
Azucares y mieles 26.443 112.962 327% 1%
Otros 381.611 39.490 -90% 0,5%

Total agroindustria

PROCOLOMBIA.CO

6.918.156

8.695.821

B Frutas B Los demas
excepto . (agricola)
E Animales
banano e 1% u Azu§a|res y
o mieles
3% (peces) 1%
2%

M Flores frescas
3%

H Productos de
confiteria
11%

B Derivados
del café
13%
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Diversificacion de la Oferta
exportadora

Frutasy
hortalizas

procesadas
Bebidas

alcohdlicas Productos

y ho de
alcohdlicas confiteria

Cafeés Frutas Azucares y
especiales frescas mieles

Productos
Floresy de
follajes panaderia

y molineria
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Cafés especiales

El crecimiento del consumo de café en China ha sido jalonado por
el incremento del poder adquisitivo.

La presencia de marcas como Starbucks y Costa Coffee esta
incentivando la los jovenes a consumir café.

Colombia es reconocido en China por la calidad, sabor y aroma
del Café.

El consumidor chino tiene poco conocimiento del producto.

Las presentaciones 3 en 1 ( café, leche y azucar) son las preferidas
por los consumidores.

Canales de distribucion

*El producto es vendido a una empresa importadora de alimentos que cuente con una licencia.
Dicha empresa se encarga de vender el producto a diferentes distribuidores quienes lo comercializan
a través de diferentes canales de distribucion.

e Caso Juan Valdez- E-commerce.

PROCOLOMBIA.CO ﬂ PROCOLOMBIA
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Cafés especiales

Importaciones de extractos, Esencias y

Concentrados de Café del mundo (Miles USD)
7 Mientras que el consumo

) 25.000 -
por persona anual chino es 20.951
_ 20.151
de tan solo 50, el mundiales 59000 - 18.802 —
de 2340 gramos 16-M
9 Colombia es reconocido en 15.000 -
China por la calidad, sabor y
aroma del Café. 10.000
9 Incremento promedio anual £ 000
del 9,1% durante los ultimos '
4 anos O | | | 1
2011 2012 2013 2014

===Fxtractos, Esencias y Concentrados de Café

Fuente General Customs Adminsitration of China
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El Consumo de Bebidas Alcohdlicas es considerado
parte integral de la cultura china

El consumo de alcohol extranjero reflejan una mejor
posicion social.

Cada vez la penetracion de las marcas de bebidas
alcohdlicas importadas se encuentran con mas fuerza
en el mercado. Algunas de estas marcas acuden a
estrategias de promociones y descuentos
considerables para ganar mercado. El consumidor
chino percibe las bebidas alcohélicas importadas
como productos de mayor calidad y mejor sabor en
comparacion con los productos nacionales.

Se espera que la importacion de bebidas alcohdlicas
crezca significativamente debido al aumento de la
demanda y a las nuevas opciones del mercado.

Solo cuatro marcas
monopolizan la oferta
de Ron en
supermercados

Los canales de
distribucién mas
importantes siguen
siendo las plataformas
virtuales, hoteles,
restaurantes y bares.

0
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Importacion de Bebidas Alcohdlicas de China del mundo

Las importaciones de Ron crecieron 25 %

entre 2012 y 2014
Importacion de Ron, Whisky, Gin, Brandy y
Vodka (miles USD . .
( ) Importaciones de Ron y Aguardiente de
1.300.000 - 1.227.402 Caina
1.200.000 -
20.000 -
067.181 17.906
1.100.000 - 18.000 -
1.000.000 - 927.7 13.897 16.000 -
900.000 - 14.000 -
800.000 - 12.000 - 10.120
10.000 -
700.000 - 120 8.244
8.000 -
600.000 - 6.000 -
500.000 - 4.000 -
400.000 ; ; . . 2.000 -
2011 2012 2013 2014 0 . . .
e==s|mportacion Total de Alcohol (miles USD) 2011 2012 2013 2014
e=ms|mportaciones de Ron (miles USD)

Fuente: Customs Adminsitration of China, Trademap 2015 1
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Oferta de Ron en Supermercados

—

Y
CGaprain o=
- &
SPIcy oG

PROCOLOMBIA.CO




A0 \a
Los principales tipos de flores demandados por los consumidores en China son las
rosas, los lilis, los claveles, crisantemos y las orquideas.

Demanda de flores de alta calidad: Asocian flores con “productos de lujo” y las flores
importadas son consideras de mejor calidad y mayor exclusividad.

Occidentalizacion del gusto de los Chinos, mayores fechas para comprar y empiezan a
usarse para adornar el hogar.

Tradicionalmente los Chinos prefieren las flores color rojo, rosadas y blancas.

Normalmente las flores se envian en caja de cartdn y se usan algunos soportes dentro
de las cajas a los lados para evitar el desplazamiento de las flores.

Las flores Colombianas no tienen restricciones para ser importadas al mercado de
China ni tampoco se requieren licencias de importacion ni autorizaciones previas.

Ademas de las regulaciones es importante que el producto sea de altos estandares de
calidad ya que el consumidor Chino es también cada dia mas exigente.

" PROCOLOMBIA
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Frutas frescas

/‘;‘" ;;/ 7§ ; 3
~ & S ,{“ 7

7 i ales de distribucion
* Seestima que para el 2019 la categoria de frutas

. L i
frescas crezca un 3% con 171 millones de 03 SUpermercad,os / NPETEEECEE
fueron los dos principales canales de

toneladas. .
_ ) venta para las frutas en China.

* Las frutas importadas son cada dia mas aceptadas |, yenta al por menor por Internet, que
por los consumidores debido al aumento de los comercializa en su mayoria frutas
ingresos disponibles y de la promocién a través de  importadas crecié rapidamente gracias a
la venta minorista de Internet. la fuerte promocidn y rapida difusion de

* Los alimentos frescos, como las frutas han crecido  informacion en comparacion con los
durante los ultimos afios debido al aumento de canales tradicionales.

conciencia y preocupacion por la salud.
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Oportunidades

Mientras que el promedio anual de consumo de jugo por
persona a nivel mundial es de 10 litros por afo, en China
y es de solo de 1 litro

Gracias a su sabor y a su al alto contenido nutritivo, los
jugos a base de frutas tropicales son cada vez mas
apetecidos por los consumidores.

Las grandes empresas de bebidas en China empezaron a
ofertar bebidas que utilizan zumos de maracuya, mango
y guayaba en su produccion. Es por eso que se espera

J u g os d e 4\ que su demanda crezca en los préximos afios.

(

fru ta AW Canales de Distribucién

Las plataformas de internet brindan el espacio mas directo
y econémico para establecer una relacion con el mercado
chino y de Hong Kong

La red www.21food.cn es la plataforma B2B lider en el

sector de alimentos y bebidas. Brinda informacion de
productores, proveedores, importadores y exportadores
tanto en ingles como en chino. En ella, Brasil, el mayor
exportador de jugos hacia China y Hong Kong, cuenta con
mas de 80 empresas registradas, contra solamente 3 de
Colombia.

PROCOLOMBIA.CO | PROCOLOMBIA
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Crecimiento en las Importaciones de pulpas y zumos

 Entre 2011y 2014 la importacion de jugos de fruta crecido en un 10,3%.

Importaciones de pulpas y zumos de

fruta del mundo USS miles

300.000 -
252.143

250.000 | 278, 229.471

228627 517 949 257.568
200.000 4 .. —

211797 503454 204.237
150.000 -
100.000 -
50.000 . ' '

2011 2012 2013

= Frutas Preparadas(pulpa)

—Jugos de Fruta (nectares, zumos)
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Fuente General Customs Adminsitration of China, TradeMap (2014)

2014

Ventas por empresas (share del Mercado)

IAresdent

5,30%
Wahaha;
Coconut 4,60%
enzhen; Palm Co;

2,90% 3%

terprises
; 5,8%
Huiyuan;

La industria de jugos esta controlada por
grandes y pocas empresas.
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Incremento en las exportaciones de jugos de algunas frutas
tropicales

Valor Importado a nivel mundial. Miles USD

5000 -
4000 - 4.057
3000 -
2000 -
1000 - 217 1.152
292
573 356
0 -—1_;: T — 264 T T T 1
2008 2009 2010 2011 2012
e»|ugo de Guayaba Jugo de Maracuya es]ugo de Mango

Fuente General Customs Adminsitration of China

Caso de éxito: ECUADOR
Sus exportaciones han crecido al 30% anual hasta convertirse en principal exportador de
jugo de maracuys3,

Las importaciones de jugo de guayaba han crecido en 85%, mientras que las de maracuya
y mango han crecido al 13% y 82% respectivamente
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Oportunidades

Productos de confiteria

Es considerado un producto de lujo, y se usa mucho como
regalo.

Las importaciones de confiteria crecieron en un 66,8%, las
de chocolate lo hicieron en un 114%

En los productos de confiteria priman los colores alegres en
los empaques.

Los sabores artificiales y productos que dejen pintada la
lengua son considerados de mala calidad.

Prefieren comprar aquellos productos asociados con
alimentos

A diferencia de otros lugares del mundo, los principales
consumidores de dulce son las parejas recién casadas

La categoria se enfrento a la dura competencia de los
articulos de chocolate, asi como aperitivos dulces y salados.

i
_
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Las importaciones de articulos de confiteriay de galleteria siguen
aumentando

Importaciones Chinas de Chocolates y Confiteria Dulce del mundo

(miles USS)
600.000 -
500.042
500.000 - 499.014 488.094
400.000 - 322,776 352.370
300.000 - 356-849 275747
200.000 - o
97 083 110.606 125.111
100.000 75.009
0 | | |
2011 2012 2013 2014
—Chocolates ——Confiteria sin cacaco Galletas
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Azucares y mieles

El incremento del poder adquisitivo de la clase
media china asi como el crecimiento de la
misma, ha llevado a que el consumidor demande
productos similares a los occidentales,
principalmente confiteria y bebidas no
alcohdlicas. Se proyecta que el sector de la
confiteria crecera 14.5% anualmente hasta 2015
por lo que la demanda de azucar se incrementara
significativamente.

Oportunidad

Canal de distribucion
La forma mas viable de exportar
azucar a China es vender
directamente a las grandes
empresas gubernamentales que
cuentan con cuotas.

La produccion de azucar en China esta sujeta a las fuertes
temporadas invernales del sur del pais y aunque al norte de
China se encuentran tres regiones en las cuales se produce
azucar de remolacha, esta no es tan competitiva en el mercado
local.
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Gestion comercial- Gerencia de agroindustria

7 Evento Binacional Colombia — China organizado por el TDB (Trade Development
Bureau de China) y en donde ProColombia y MinComercio actuaron como co-
organizadores

9 Cerca de 25 empresas exportadoras Colombianas participaron como asistentes, 20
empresas Chinas y en donde 12 compaiiias Colombianas tuvieron citas de negocio
organizadas por ProColombia con compradores Chinos.

T Estudio de confiteria a China (exploracion del mercado y evaluaciéon de
oportunidades)
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{QUIENES SOMOS? ) procoLomeia

PROCOLOMBIA

Promueve las exportaciones, el turismo, la inversion, la expansion de la industria para la
internacionalizacion e infegra el trabajo de marca pais en el plano estratégico de promocion de Colombia.
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SERVICIOS PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES

Bienes  Servicios
N/
Paginas web —
especializadas Prog;u_mu e
Formchén
Exportadora

.

Informacion,

divulgacion y

o capacitacion
e@a
=

Seminarios

de divulgacion

Ruta
exporfadora

&

Carfillas, periddicos y
brochure, actualidad
empresarial

A de sensibilizacion

-
=

Programa
Mipyme
Internacional

Programas de og
adecuacion
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o Ferias internacionales

Validacion y
adecuacion de la
oferta

m

Adtividades de
Promocion

Seminarios

Q

Misiones
exploratorias

o

Agendas comerciales
Macrorruedas de negocio
Misiones de compradores

Misiones de exportadores

Showrooms

Degustaciones

Presstrips

onnunidﬂdes en
tiempo rea

Programa Mentor
Exportador

o Macrorruedas virtuales

—e Telepresencia
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26 oficinas comerciales
Presencia en 30 paises
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