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LO MEJOR DE COLOMBIA'S
COLOMBIA PARA BEST TO THE
EL MUNDO WORLD

El crecimiento econémico del pais es resultado de su posicio- The country’s economic growth is the result of its international

namiento internacional como un destino para los nhegocios en standing as a destination for exports, investment and tour-
exportaciones, inversion y turismo. Colombia tiene lo que el mundo ism. Colombia has what the world is looking for. Thisis why we’ve
busca y por eso evolucionamos. Ahora somos ProColombia. evolved. We are now ProColombia.
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I-ESTAN AQUI

POR CECILIA ALVAREZ- CORREA
MINISTRA DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO

Como Ministrade Comercio, Industriay Turismoledoy labienvenidaaexportadoresy

compradoresala 552 M acrorruedade negocios que desde 1997 haorganizado Proex-
port hoy ProColombia. En nombredetodaslaspersonaseinstitucionesquehan trabajado
arduamente pararealizar esta macrorrueda de negocios, invito alos exportadores, inver-
sionistasy compradores de 59 paises que nos acompafian estos dos dias aaprovechar este
evento paraexplorar oportunidadesy consolidar negocios. Quiero demaneraespecial darle
labienvenidaalas 500 empresas colombianas que por primeravez usan estaherramienta.

Hoy, después de 18 afos dela primeramacrorrueda, hemos logrado consolidar este
espacio como un mecanismo seguro, agil y oportuno para hacer negocios y conexiones
con otros paises. En estaedicién recibiremos representantes de méas de 3.200 empresas
entre compradoresy exportadores de diversos sectores de bienesy servicios.

Durante estos dos dias también nos acompanaran compradores de 59 paises, 34 de
loscualesyatienen o estan en proceso detener un Acuerdo comercial con Colombia. Los
compradoresprovenientesdelospaises con losquetenemos Acuerdos comercialestienen
hoy en diamés confianza, estabilidad y preferenciaspara
hacer negocios con empresarios Colombianos.

Queremos cosechar los frutos de una politica de
apertura e internacionalizacién que se trazé el estado
colombiano desde haceyamasdeveinteanos. En efecto,
acomienzosdelosanosnoventaColombiaimplementd
lo que se denominé la apertura econdmica, que entre
otrascosas, implico rebajasimportantes alos aranceles
existentes. A mediados de los noventa entraron en
vigencia acuerdos comerciales con paises de América
Latina:laComunidad Andina-CAN, Chiley México. En
el 2005 entré en vigencia el acuerdo CAN-Mercosur, y
en 2010 pusimos en vigor el acuerdo con el Triangulo
Norte (El Salvador, Guatemalay Honduras).

Mas recientemente se pusieron en vigencia acuer-
dos comerciales con paises desarrollados: Canada 'y
Asociacion Europea de Libre Comercio en 2011 (Suiza,
Liechtenstein, Noruega e Islandia), Estados Unidos en
2012 y laUnién Europeaen 2013. Adicionalmente, Colombiatiene acuerdos suscritos
con Coreadel Sur, CostaRica, Israel y Panamaque estan en proceso deimplementacion
y estamos en negociaciones con Japon. En la actualidad Colombiatiene 10 acuerdos de
comercio con cercade 50 paises.

Los Acuerdos le permiten alos productores nacionales llegar de formapreferencial a
mas de 1.400 millones de consumidores a nivel mundial. ;Qué nos queda ahora? Apro-
vechar estaplataformaquehemos construido. Estamacroruedaes un espacio ideal para
utilizar las oportunidades que se han abierto con los Acuerdos mencionados.

Al congregar en un solo lugar alos compradores extranjeros interesados en la oferta
colombianay alos empresarios nacionales con oferta de calidad e interés exportador,
las macrorruedas nos permiten diversificar no sélo nuestros mercados de destino, sino
nuestra oferta exportable. Asimismo, se crean |os espacios para posicionarnos como
proveedores de bienes intermedios que hoy en diarepresentan mas del 60% del comer-
cio internacional con el objeto deingresar alas llamadas cadenas globales de valor. Los
esquemas de produccion han cambiado y los consumidores también. Este espacio nos
sirveparaintegrarnos alas nuevas formasde produccion y de consumo anivel mundial.

Este evento representa fielmente el tipo de iniciativas en las que queremos enfocar
nuestros esfuerzos de politica comercial durante los préximos cuatro afos. Estamos
trabajando en laconsolidacién deunapoliticacomercial enfocadaen el aprovechamiento
delared de acuerdos que hemosconstruidoy en lasuperacién delasbarrerascon lasque
seenfrentan nuestros exportadores paravender en otros mercados.

Graciasalosesfuerzosdel Gobierndy al liderazgo del Presidente Santos hoy tenemos
unaeconomiaestabley como él mismo lo recuerda, “Colombiaen estos Gltimos afios ha
hecho un gran esfuerzo por fortalecer su economia. Y hemoslogrado hacer unasreformas,
aprobar lasleyes, y poner en practicaunaspoliticasdirigidasatener unaeconomiasélida,
unaeconomia que genere confianza, una economia que crezca a tasas suficientemente
altas para permitirnos los recursos necesarios para continuar invirtiendo, tanto para
mejorar nuestracompetitividad, como paramejorar nuestrasituacién social”.

Nuestra meta es posicionar el pais internacionalmente como proveedor de bienes
intermedios, alimentosy manufacturasdevalor agregado y seguir consolidandonoscomo
polo deinversion en sectores estratégicos para el pais. Queremos llegar a exportar US$
30.000 millones anuales de los cuales US$21.000 se concentraran en bienes no minero
energéticosy US$9.000 millonesen servicios. Queremos superar losrecordsdeinversion
extranjeraque hemos logrado. Para ello, necesitamos continuar promoviendo este tipo
de eventos. Sin duda esta version 55 de las Macrorruedas de negocios traeréd consigo
lamaterializacion de oportunidades de exportacion y la creacion de oportunidades de
suministro efectivas paracompradores provenientes de todas partes del mundo.

jBienvenidos a hacer negocios con Colombia!
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POR MARIA CLAUDIA LACOUTURE
PRESIDENTA DE PROCOLOMBIA

’ El mundo contindahablando de Colombiacomoun
destino estratégico paravisitar, invertir y comprar.
Esunapercepciéon quepotenciael trabajo que hacemos
como entidad del Gobierno Nacional encargada de la
promocion del paiseimponeel desafio de seguir respon-
diendo alasexigencias
y necesidades del clien-
teinternacional y sus
mercados.

Por eso ProColom-
bia evolucioné y es
ahora unaentidad for-
talecida, con renovada
vision, nuevo enfoque,
con lainstruccién de
contribuir al desarrollo
del tejido empresarial, a
suinternacionalizacion,
aque las empresas su-
peren barreras,aquese
inserten en lascadenas
globales, a respaldar y
proponer inversién
productiva para todas las regiones, para identificar y
desarrollar proyectosy ser su brazo comercial.

El paismultiplicd por cuatro susexportacionesdesde
1991.Y paracontinuar en estecamino hemospuesto en
marchanuevas estrategias paraaumentar labase expor-
tadoranacional al serviciodelosclientesinternacionales
y parainsertar amas companias en cadenas globalesde
valor, através de encadenamientos productivos, que
beneficien laproductividad delas partes.

Lainversién extranjeracrecio diez veces en dos déca-
das. Estudiosrecientes como el delaOrganizacion para
la Cooperacion y Desarrollo Econémico (OCDE), que
destaca el desempefio econémico del paisy el manejo
acertado delas politicas econémicas; asi como el Doing
Businessdel Banco Mundial, que ubicaaColombiacomo
el destino mas seguro para hacer negocios en Latinoa-
mérica, corroboran este crecimiento.

Por eso queremos que masinversionistasconozcan la
diversidad deproyectoscon potencial quetienen nuestras
regiones, que ofrecen beneficios reciprocos: ventajas
competitivas eincentivos paralosinstalados, asi como
estimulos alas exportaciones, alademandainternade
laindustrialocal, alainnovacién y alaincorporaciéon de
nuevas tecnologias que mejoren laproductividad.

Trabajamosjunto alosempresarios paraconvertir a
Colombiaen un destino global. El potencial es grande:
en dos décadas €l pais multiplicéd por seis la llegada de
vigjerosextranjeros, crecimiento queconvirtié a turismo
en laterceraindustria que mas divisas genera parala
economianacional. Dehecho, masde 150.000 agencias
deviajesextranjerasvenden losproductosturisticosde
nuestrasregiones.

Las empresas colombianas tienen lo que el cliente
extranjero necesitay nuestro equipo essu aliado en esa
busqueda. Por eso, ProColombiaen lineacon laspoliticas
del Gobierno Nacional, afio tras afio seimpone nuevos
retos paralograr que cada encuentro muestre lo mejor
de Colombia para el mundo alos compradoresinterna-
cionalesque saben quesi estan buscando oportunidades
para sus negocios, larespuesta es Colombia.
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Responder y adaptarse a los cambios de Colombia y de los mercados internacionales, y ampliar el
alcance del trabajo de promocidn en el exterior, las razones de este nuevo paso de la organizacion.

Evolucionar para dar mayor alcance al trabajo de

promocién del pais como proveedor de bienes y
servicios, y como destino parala Inversion Extranjera
Directay el turismo internacional, esimportante en un
momento en el que Colombiasedestacaen el mundo por
su desempefio econémico, integracion comercial y por €l
talento de su gente.

Por eso, apartir denoviembrede2014, estaentidad del
Gobierno colombiano pasd adenominarse ProColombia, y
con ello, poner en marchanuevos proyectosquebenefician
alas empresasnacionaleseinternacionales que acceden
al portafolio deserviciosdelaorganizacién con el interés
de hacer nuevos negocios.

UN

MULTIPLICO POR CUATRO

“Pasar de Proexport a ProColombia no es un cambio de
nombre. Es adecuar la entidad a las necesidades actuales
del pais y de los mercados externos ampliando su alcance
y buscando que no fuera representativo solo para el gje de
negociodeexportaciones, sinotambién para el deinversion
y turismo”, explica Maria Claudia Lacouture, presidenta
de estaentidad de promocion.

En méasdedosdécadasdehistoria, laorganizacién ha
evolucionado pararesponder alos cambios delanacion.
Hace 22 anos, el pais exportaba 2.999 productos que lle-
gaban a 149 mercados, recibiaunalnversion Extranjera
Directa (IED) que alcanzaba los US$1.497 millonesy
estabaen laslistas negras del turismo.

“Hoy estamosen una Colombiatotalmentediferentey tenemos
quemostrarla, tenemosqueapalancar esesnombremuchomasa
travésdelaentidad depromocidn y por eso surge ProColombia’,
agrega Lacouture. Esasi como lasnuevasestrategiasquela
entidad poneen marchaen estenuevo paso buscan ofrecer al
empresariointernacional masopcionesdeempresasprovee-
dorasdebienesy servicioscon valor agregado einnovacion,
y con el potencial parainsertarse en cadenas globales de
valor. También, diversificar el abanico de oportunidades
en inversién en sectores no tradicionales que de manera
paralelaimpulsen lasexportacionesnacionales, asi comola
expansion delasindustriaslocales. Y, por supuesto, llevar
cadadiamas experienciasturisticas al mundo.

PAIS DE
CAMBIOS

SUS EXPORTACIONES

Las ventas externas de

productos no mineros ni
café crecieron cuatro veces al
pasar de US$ 3.713 millones
en 1992 aUS$ 17.089 millones
en 2013, producto del avance
delaintegracion comercial, asi
como del aumento delosbienes
y servicios exportables desde
las regiones.

Hace 20 afnos solo cinco
departamentos colombianos
tenian ventasinternacionales.

Hoy son 28 los que expor-
tan:pecesornamentaleshacia
Hong Kong; trajes de bafio a
Israel, Tailandia, Surafricay
Emiratos Arabes; maquinaria
agricola a Vietnam y Etiopia;
aplicaciones mévilesy softwa-
re a China, Japon, Canaday
Estados Unidos, y productos
para laindustria cosmética
hacia Libano y Holanda, son
algunos ejemplos.

MAS INVERSION I SEIS VECES MAS TURISTAS I UNA MARCA I
EXTRANJERA DIRECTA INTERNACIONALES PAIS VALIOSA
Lalnversion ExtranjeraDi- Hace20 anosaColombiala En 2014, Colombia fue
rectacrecio y registré una visitaban 668.000 turistas, lamarcapaisde América

cifrade US$16.354 millonesen
2013. Esun crecimientodiezve-
cesmayor y en el quelasregiones
también han sido protagonistas.
Hace 20 anos, mientrasel 75%
del capital extranjero que lle-
gaba al pais se concentraba en
Bogotay en el departamentode
Antioquia,en 2013 el nimerode
regiones receptoras paso a 22.
Colombia, ademas, escald 19
puestos en el Ultimo afo en el
indice Doing Businessdel Banco
Mundial, que lo ubicd como el
primer pais de Latinoamérica
queofrecemasfacilidadesalos
inversionistasparaestablecer ne-
gocios, registrar propiedad, acce-
der acrédito, pagar impuestosy
hacer transaccionesdecomercio
internacional. En el escalaféon
mundial, ocupael lugar 34 entre

I 189 naciones analizadas.

cifraquepasd a3,7 millonesen
2013. Esuno de los paises que
registra un crecimiento conti-
nuo como receptor del turismo
internacional, por encima del
promedio mundial. Estecompor-
tamiento responde a la mayor
oferta de productos turisticos,
cada vez mas especializados,
y que permiten cautivar a un
mayor numero de viajeros que
buscan vivir experiencias dife-
rentes.

Este crecimiento también
despierta el interés de empre-
sarios en otro eje de negocio
como lo eslainversion extran-
jera. De hecho, el rengléon de
comercio, restaurantesy hoteles
es uno delos que mas flujos de
capital foraneo ha recibido en
los tltimos afnosen el sector no

I minero ni café.

Latina con el mayor creci-
miento en su valor en rela-
cion al 2013, segun el reporte
anual delaconsultoraBrand
Finance, unafirmaespeciali-
zadaen valuacion y estrategia
demarcaen el mundo, y que
mide su valor basandose en
el PIB, bienesy servicios, tu-
rismo, talento e inversiones
de unanacion.

Es el Unico pais latinoame-
ricano que figura en el grupo
de las 10 marcas del mundo
mejor valoradas, entrelasque
seencuentran Estados Unidos,
Chinay Alemania.

Colombiasubié dos posicio-
nesal pasar del puesto 47 al 45.
Deacuerdo con €l reporte, esta
avaluadaen 159 mil millones
de dolares.
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INSTITUCIONAL

SERVICIOS A LA™
MEDIDA DE SUS
NECESIDADES

DESEO CONOCER
NUEVOS
PROVEEDORES,
PROYECTOS PARA
INVERTIR O MAS DE
LA OFERTA TURISTICA
COLOMBIANA.

ProColombiaidentificaen Colombialas
empresas con el potencial y que mejor
cumplen las expectativas y exigencias del
comprador.

Lapaginaweb OPORTUNIDADES EN TIEMPO
REAL esotravia: alli sepublicalaintencion
de comprade algun producto con €l fin de
encontrar proveedores.

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

El equipo delaentidad identificalos
proyectos deinversion queresponden alas
necesidadesy estrategias de expansion del
inversionista.

ProColombia atiende en promedio a 10.000 clientes

al ano, entre nacionales y extranjeros. Cuenta con
equipos especializados en los principales mercados
internacionales con potencial a través de 26 oficinas, con
presencia en 30 paises de América, Europa y Asia.

INVERSIONISTA MAYORISTA/ TUROPERADOR

Laorganizacion tieneidentificados los
productos turisticos colombianos que
cuentan con potencial en 50 paisesy que
responden alos diversos perfiles de viajeros.

NECESITO
INFORMACION A
LA MEDIDA DE MIS
NECESIDADES

Laorganizacién facilitasin costo econémico
informacién sobre el producto o servicio
que desea: aranceles, costos, logistica,
certificaciones, beneficios de acuerdos
comerciales, normasde origen, entre otros.

ProColombia ofrece un andlisis completo y
personalizado del desempefio econémico
del paisy delaregion deinterés, asi como
informacién sobre politicas, incentivo,
tramites, recurso humano, infraestructura,
entreotros.

El equipo de ProColombiatieneinformacion
sobreinfraestructuraen turismo,
conectividad, ocupacion y oferta hotelera,

y tendencias de acuerdo con el destino o el
producto turistico.

¢;PUEDO CONOCER
PROVEEDORES O
PROYECTOS SIN
DESPLAZARME

DE MI PAIS?

Si. Desde 2014 laentidad cuentacon el
servicio de Telepresencia, tecnologiaque
ofrece mayor seguridad que los programas
devideoconferenciatradicionalesy reduce
costos en desplazamiento. En unamanana,
un comprador puede hablar de negocios
hasta con 5 proveedores.

Si. Aprovechando lared deoficinas
comerciales de ProColombia con presencia

en 30 paises, losinversionistas pueden
conocer sobre proyectos, proveedores,
oportunidades, marco legal regulatorio,
incentivosy ventajasdeinvertir en Colombia.

Si. Desde 2014 laentidad cuentacon el
servicio de Telepresencia, tecnologiaque
ofrece mayor seguridad que los programas
devideoconferenciatradicionalesy reduce
costos en desplazamiento.

QUIERO VISITAR
Y EXPLORAR

EL MERCADO
COLOMBIANO

Como partedel trabajo conjunto con
gremios, ProColombiainvitaacompradores
paraque conozcan laofertanacional en

las ferias gremiales y desarrolla agendas o
ruedas de negocios en las mismas. También
organizamisiones de empresarios, segin
pais o sector, paraque exploren las empresas
con potencial en diferentesregiones.

Las agendas alamediday con manejo
confidencial esuno delos servicios de
ProColombia. Se ofrece acompanamiento
de un asesor delaentidad y contactos con el
sector publico y privado si el inversionistalo
requiere.

Losviajes de familiarizacién es el servicio
que ofrece ProColombia paralos empresarios
del segmento vacacional que deseen conocer
un proveedor o producto. Parael caso del
empresario corporativo, se ofrecen los viajes
deinspeccion.

¢EN QUE TIPO DE
ACTIVIDADES DE
PROCOLOMBIA
PUEDO PARTICIPAR
PARA CONOCER MAS
DE COLOMBIA?

Laentidad tieneunaagendapermanentede
actividades queincluyen seminarios sobre
el potencial de Colombiacomo proveedor,
showrooms, macrorruedas de negociosy
participacion en feriasinternacionales.

De maneraconstante ProColombia organiza
seminariosdeinversion en los que podra
conocer |las ventajas de hacer negocios en
Colombia, asi como las experiencias de
empresas yainstaladas.

Cadaafo ProColombiadisefiauna
agendaqueincluye activaciones como
las Semanas de Colombia, que incluyen
con un componente comercial, también
capacitaciones aagentes deviajes, y
participacion en feriasinternacionales de
turismo.

¢QUE MEDIOS DE
INFORMACION
TIENE LA ENTIDAD
AL SERVICIOS DE
EMPRESARIOS?

PAGINA WEB:

www.procolombia.co. Cosulte los especiales
paracompradores sobre acuerdos
comerciales con EE.UU., Canaday Uni6n
Europea.

PAGINA WEB
www.inviertaencolombia.com.co
(www.investincolombia.com.co)

PAGINA WEB:
www.colombia.travel
queencuentraseisidiomas

CATALOGO DE LA OFERTA EXPORTABLE
COLOMBIANA: en este sitio el comprador
podraconocer |las empresas exportadoras
que ofrecen productosy serviciosde
todos los sectores. Consultelo en catalogo.
procolombia.co

NEWSLETTER mensual especializado
en inversién (puedeinscribirse
en lapaginaweb)

APLICACIONES MOVILES GRATUITAS:
Meetings Colombia

Buceo Colombia

Colombia.travel

REVISTAS DE OPORTUNIDADES por
departamento. En ellas puede conocer €l
potencial quetiene cadaregién colombiana.
Visite www.procolombia.co/ publicaciones

TWITTER:
@rocolombiaco

REVISTA INVEST IN COLOMBIA,que puede
descargar gratisen el App Storey Google
Play

FACEBOOK
com/ Procolombia

REDES SOCIALES:
@olombiatravele
@olombia travel

YOUTUBE:
Procolombiaco

PROCOLOMBIA.CO
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MACRORRUEDA 55

EL. MARATON DE LAS
OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS

Cerca de 19.800 citas de negocios estan agendadas para dos dias de encuentro comercial
entre 2.155 empresas colombianas y 1.073 companias compradoras de 59 paises.

Durantedosdias, Bogotavuelve

aser el escenario del encuentro
comercial més grande e importante
de ProColombia, creado para impul-
sar el tejido empresarial exportador
nacional y paraquemas compradores
internacionalesdescubran lasventajas
de hacer negocios en el pais.

El encuentro,quetienelugar este 19
y 20 defebrero, tienelaconfirmacién
de mas de 4.400 empresarios, tanto
compradores internacionales como
productorescolombianos, quedurante
esosdias podran tener 19.800 citas.
“Son 1.285 compradores de 1.073

empresas, de las cuales el 55% parti-
cipa por primeravez. Son 59 paises,
lo que resume en buena medida el
mensaje que queremos dar, y es que
hay oportunidades de crecimiento a
travésdelasexportacionesporquehay

2.195

EMPRESAS COLOMBIANAS
BUSCARAN CONCRETAR
NEGOCIOS CON LOS
COMPRADORES EXTRANJEROS.

-&t‘!

URCEiNEERARaN

personasen el mundo interesadasen
comprar loquenuestraindustriayaesta
produciendo”, afirmé Maria Claudia
Lacouture, presidentade ProColombia.

El llamado de la organizacién a
traspasar fronteras fue aceptado por
3.197 empresarios colombianos de
2.155 empresasde 22 departamentos,
desde el Magdalena (norte) hasta
Putumayo (sur del pais).

Estostienen laoportunidad deofer-
tar susproductosanteclientescomo
El Cortelnglésde Espana, quebusca
proveedores para el equipamiento
mobiliario del sector hotelero; tam-
bién Cintas Corporation, el principal
distribuidor deuniformesen Estados
Unidosparacrucerosy hospitales; asi
comolaterceraempresaen el top 10de
lasmésgrandescompaniaspor ventas
del sector minoristalatinoamericano,
lamexicanaOrganizacién Soriana. De
las 1.073 empresas internacionales
queacuden aestacitamundial lasde
Estados Unidos, con 284, y México,
con 98, son las que tendran mas re-
presentacién duranteesteencuentro.

También se contaracon lapresen-
ciadedelegacionesdeRusia, Francia,

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

1

DELEGACIONES
DE BIELORRUSIA,
GRANADA,
HUNGRIA, Y
MONGOLIA,
QUE ESTARAN
EN EL EVENTO,
NUNCA HABIAN
PARTICIPADO
EN UNA

| | LMACF{OF{RUEDA.
-

Japdn, Alemaniay Australia, entre
otras potencias interesadas en los
bienes y servicios que se producen
en Colombia.

COMPRADORES

DE 14 PAISES
EUROPEOS ESTARAN
PRESENTES EN LA
MACRORRUEDA 55.

97

COMPRADORES
ASISTEN POR
PRIMERA VEZ A UNA
MACRORRUEDA.

EXPORTADORES COMPRADORES

AGROINDUSTRIA

MANUFACTURAS
E INSUMOS

PRENDAS
DE VESTIR

SECTOR

SERVICIOS

2.155

LAS CITAS VIRTUALES

574
733
596
252

359
318
291
105
1.073

1

A la par con las citas presenciales, los encuentros virtuales también

haréan partedelaMacrorrueda55.

Representantesde Canada, Estados

Unidos, M éxico, Guatemala, Costa Rica, Pera, Chile, Uruguay, Espafia,
Portugal, Franciay Alemaniaentablaran conversacionescon empresarios
colombianos en busca de un acuerdo comercial.

En el recinto (ver mapa) se dispondran 10 computadores para faci-
litar los encuentros. En cadaestacion detrabajo se pueden hacer hasta

I nuevecitasdiarias.

PROCOLOMBIA.CO
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INVERSION

LEL F&iﬁmm k

Region por regién, Colombia les ofrece a los inversionistas
extranjeros oportunidades de negocio en diferentes sectores,
acompanadas de beneficios tributarios, asi como asesorias
permanentes del equipo de ProColombia. Conozca cuédles son y
en dénde encontrarlas.

SECTORES

COMERCIO ELECTRONICO 1
20 MILLONES DE
NUEVOS USUARIOS

El comercio electronico en Colombiatomacadavez masauge,
deacuerdo con laCamaraColombianade Comercio Electrénico:
para2015 seestimaquelasventasonlinealcancen los US$5.000.
Productoselectrénicos, ropay entretenimiento son lasprincipales
compras online que realizan los colombianos, con un promedio
por comprade US$ 146.

LaLeydelnclusién Financierade 2004 permiteaempresarios
nacionales e internacionales desarrollar plataformas de pago
online, por medio de lacreacion de entidades que garantizaran

u acceso de 20 millones de nuevos usuarios.

AGROINDUSTRIA -
EL CAMPO,
LA GRAN OPORTUNIDAD

INFRAESTRUCTURA LOGISTICA ) -1
MAS VIAS, VIADUCTOS, TUNELES
Y PROYECTOS AEROPORTUARIOS

El Gobierno prepara un plan de

mejoramiento de infraestructura
logisticaen el queseabren oportunidades
deinversion cercanasalos US$ 2 billones
entre2015y 2018.

Deigual forma, secontemplalainter-
vencion y construccion de 12 proyectos
aeroportuarios (US$H 4 billones), estudios
defactibilidad paraconcesionesferrovia-
rias (US$ 4.2 billones) y el programade
mejoramiento delanavegabilidad del rio

Seguin el Ministeriode Transporte, se
prevé la construccion de 141 tinelesy
1.300 viaductos, asi como latransforma-
cion de8.000 kilometrosdeviasy 1.200
kilbmetros de doble calzada.

Con estas intervenciones se estima
unareduccién en un 30%en el desplaza-
miento. En lascarreterasquecomunican a
Bogotacon Buenaventura (Costa Pacifica)
y Cartagena (Costa Atlantica) se prevé
queladisminucion delosrecorridos sea
del 27.3%y del 26.5%, respectivamente.

Con la habilitacién de dos millones de prediosy de 1,5 mi-

Ilones de hectéareas paralasiembra, paralos préoximos cinco
anos, el sector agro en laregion Orinoquia (oriente colombiano)
representaunagran oportunidad paralosinversionistas.

Palma de aceite (para el uso de biocombustibles, y grasas y
aceites vegetales), cereales, forestal, cacao, carnicos y lacteos son
algunosdelos sectores que seidentificaron como opcionesparala
inversién en estaregion colombiana. Laasignacion derecursosal
sector agropecuario en 2014 llegd aUS$ 2.208 millones, segun el
Ministerio deAgricultura, queanuncié mas apoyo aproyectosde
inversion quebusquen el crecimientointegral del campo mediante

I M agdalena (US$ 1.3 billones). ulprovisién debienesy servicios publicos.

INFRAESTRUCTURA HOTELERA 1

TURISMO EN COLOMBIA CRECE POR ENCIMA DEL PROMEDIO MUNDIAL

Colombia esta entre los 10 mejores destinos

parael turistaextranjero, segun larevista For-

bes. El turismo internacional hacia el paistuvo un

crecimiento anual del 12,1%entre2013y 2014, por
encimadel promedio mundial, del 5%.

El turismo eslatercer industriaque masdivisas

vigierospara2015, que generaran mas gasto concen-
tradosen nichos especializados como avistamiento
de aves, buceo, arte, compras, entre otros.

Entre 2015 y 2016, se abriran en Colombia 46
hoteles y se crearan 6.667 habitaciones en siete
departamentos, segiin Cotelco (Asociacion Hotelera
y Turisticade Colombia).

Uno de los escenarios clave para el desarrollo
turistico serael Paisaje Cultural Cafetero, declarado
por la Unesco como patrimonio de la humanidad,
actualmente el primer destino rural de América
Latina. Es justamente alli donde se espera atraer
IED para el desarrollo de infraestructura hotelera
especializada en ecoturismo.

I genera para Colombia. Se espera un aumento de

RUEDA DE
NEGOCIOS
DE INVERSION
EN COLOMBIA

Por segundo ano consecutivo, inversionistas
extranjeros sostendran encuentros de negocios
con representantes de APRI, zonas francas,
companias colombianas y emprendedores.

PROCOLOMBIA.CO

1 ) Paralelo alaM acrorrueda55 de Bogot 4, 33

fondosdeinversion y 39 empresasextran-
jerasde21 paisesparticipan en lasactividades
de promocion organizadas por ProColombia
que buscan exponer alos empresarios inter-
nacionales las diversas oportunidades que
ofrece Colombia como destino de Inversién
ExtranjeraDirecta (IED).

En la agenda (que inici6 el 18 de febrero
con el foro Tendencias y Oportunidades de
Inversion en Colombia) losinversionistasde
lossectoresdeagroindustria, manufacturasy
servicios, tienen previstascitasunoaunoen
lamacrorrueda de negocios (19 de febrero)
con representantes de 44 entidades como
Agenciasde Promocion Regional de Inversio-
nes (APRI ,zonasfrancas, entesde Gobierno
colombiano, asi como con 84 empresarios
nacionales y emprendedores.

Esimportantedestacar queen el encuentro
de negocios hacen presencia inversionistas
de mercados estratégicos para atraer capital
como Alemania, Estados Unidos, Brasil, Chile,

Canada, Corea, Dinamarca, Espafia, India,
Israel, Francia, Japén Suiza, M éxico, Costa
Rica, Noruega, Republica Dominicana, Ho-
landa, Turquia. De éstos, 19 son instaladosy
20, potencialesinversores.

Larueda de negocios tiene entre sus
objetivos impulsar la |ED en proyectos de
empresas emprendedorasy desarrolladoras
de proyectos. En servicios, 26 de ellas per-
tenecen al sector de desarrollo softwarey
Tl (aplicaciones moviles y videojuegos) y
ocho, al decontenidosdigitales (animacién
y centros de [+D).

Asisten también 15 de manufacturas
(cosmeéticos, autopartes, sistema moda, elec-
trodomésticos, autopartes, materiales de
construccién, biotecnologia, agroquimicos),
seis de agroindustria (alimentos procesados,
biocombustibles, lacteo, palma de aceite y
derivados), cinco companiasdeinfraestructura
(hoteleria, logistica, alimentos procesados),
cuatro de energia (no renovables, oil and gas
y mineros) y dos de BPO.
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LO QUE LE OFRECEN'
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INCENTIVOS PARA
INVERSIONISTAS

ZONAS FRANCAS

Exencion de I VA por venta de mercancias a
mercados externos.

No secausan ni pagan tributos aduaneros (IVAy
Arancel), paramercancias que seintroduzcan desde
el exterior.

Exencion del VA paramateriasprimas, insumos
y bienesterminados que sevendan desdeterritorio
aduanero nacional ausuariosindustrialesde Zona
Franca.

Lasexportacionesqueserealicen desdelasZonas
Francas aterceros paises son susceptibles de bene-
ficiarsedelosacuerdoscomercialesinternacionales
negociados por Colombia.

BENEFICIOS
TRIBUTARIOS
POR SECTORES

EXENCION DEL
IMPUESTO DE RENTA PARA...

Hotelesconstruidosantesdel 31 dediciembre
de 2017. Tendran exencion del impuesto de
rentapor 30 anos.

Laprestacion del serviciodetransportefluvial con
embarcaciones y planchones que con cargatengan
un calado igual o inferior a4.5 pies, hastael 31 de
diciembre de 2018.

Las empresas editoriales dedicadas a la edicion
delibros, revistas, folletos o coleccionables seriados
decaracter cientifico o cultural estan exentashasta
el 31 dediciembre de 2033.

Venta de energia eléctrica generada con base
en recursos edlicos, biomasa o residuos agricolas,
realizadapor las empresas generadoras, hastael 31
dediciembre de2018.

Para conocer mas acerca de los beneficios tribu-
tarios visite:

7 departamentos conforman
estaregion de Colombia.

55 millones de toneladas mue-
ven loscinco puertosdelacosta
Atlantica, con ubicacion estraté-
gicahaciaNorteamérica, Europa
y el Caribe.

PACIFICA

B En el Valledel Caucaseencuen-

traun sélido tejido empresarial
queincluyemultinacionalesque
poseen plantasdeproduccion en
laregion. El departamento con-
centrael 29%delasplataformas
logisticasdedistribucion central
delasprincipales empresas del
paisy, segun el Financial Times,
eslaregion mascosto-eficiente
parainvertir.

El 44,5% del comercio exterior
de Colombia por via maritima
semovilizd por laregién pacifica

B Zonaméricaeslaprimerazona

franca de servicios en el Pacifi-
co colombiano. Es un parque
de negocios de 38 hectareas,
que operara bajo régimen de
zona franca. Sus instalaciones
recibiran empresasde servicios
globales tales como centros de

100 millones de toneladas se
estima que se moveran en Car-
tagenaparael afo 2020.

Sector quimico, manufactura,in-
fraestructuralogisticay astilleros
son losgrandes potenciales con
losquecuentael departamento
de Atlantico.

165.000 barrilesdepetréleodia-
riosseproduciran en laRefineria
de Cartagena unavez culmine
su proceso de ampliacion.

2.600 empresashacen partedel
tejido empresarial. Deesetotal,
322 son manufactureras.

Agroindustria, prestacion de
servicios de logisticay pro-
duccién debienesindustriales
hacen parte del portafolio de
apuestas productivas.

servicioscompartidos, outsour-
cing de procesos de negocios y
desarrollo de software, entre
otras.

B El Valle del Cauca es el octavo
productor de azticar del mundo
por lo que cuenta con alta dis-
ponibilidad deinsumos parael
sector de macrosnacks.

AMAZONIA
Y ORINOQUIA

B Con 13.000 hectéareasplantadas,
eslaprincipal region productora
decaucho en el pais.

B Turismo ecoldgico, bienesy ser-
vicios petroleros, agroindustria
einfraestructura hotelera Son
sectores que ofrecen oportuni-
dades parainvertir.

B Concentracercadel 40%del area
aptaparareforestacion con uso
comercial en Colombia.

ANDINA

B Principal centroindustrial y
de servicios del pais, con el
69%Y 73,3%del PIBnacional
respectivamente.

B Aglomera el 70% del teji-
do empresarial con mas de
26.400 empresas

B Los 4 aeropuertosinterna-
cionalesdelaregion Andina
reciben cada ano cerca de
1.800 rutas de carga aérea
que movilizan alrededor de
730 millones detoneladas.

B 4 millones de graduados
conforman lafuerzalaboral
deCundinamarca, quetiene
como capital aBogota.

B Cundinamarca cuenta con
oportunidades en sectores
como: Agroindustria, conte-
nidosdigitales, materialesde
construccion, manufacturas
livianas, biotecnologia, qui-
micos y servicios médicos.

m Con presupuestoanual deUS$
240 millones, ‘Medellinnova-
tion’esun espacio queleapues-
taalaciencia, latecnologiay
lainnovacion. Conformado
por 168 hectareas, este lugar
cuenta con beneficios tribu-
tariosparalosinteresadosen
el asentamiento de negocios
intensivos en conocimiento.

B Medellin cuenta con seis
clusteres con alto potencial
pararecibir inversion en los
sectores TIC, salud, energia,
construccion, textil, turismo
denegocios, feriasy conven-
ciones. El departamento de
Antioquia, por su parte, ofre-
ceoportunidadesen el sector
de manufacturasy logistica.

B En el PaisajeCultural Cafetero,
ademas de ofrecer oportuni-
dadesen infraestructuraturis-
ticay hotelera, ofrece opcio-
nesdeinversion en software,
agroindustria, BPO y KPO.

PROCOLOMBIA.CO
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RAZONES

01.

ES LA TERCERA
ECONOMIA EN
P A R A AMERICA LATINA,
INVERTIR RErSvans:
EN EL PAIS SU ESTABILIDAD
L MACROECONOMICA Y
POLITICA.

02.

REGISTRO EL MAYOR
CRECIMIENTO DE
AMERICA LATINA EN EL
TERCER TRIMESTRE DE
2014.

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

03.

SU CRECIMIENTO
ECONOMICO

HA SIDO SOSTENIDO
POR ENCIMA

DEL 4% EN LOS
ULTIMOS 5 ANOS.

05.

ES EL PRIMER
DESTINO MAS
AMIGABLE PARA
HACER NEGOCIOS

EN LATINOAMERICA,
SEGUN EL DOING
BUSINESS DEL BANCO
MUNDIAL (2015).

04.

EN 2013, SU
CRECIMIENTO
ECONOMICO DEL
4.,3% FUE SUPERIOR
AL DE AMERICA
LATINA Y EL CARIBE,
QUE FUE DEL 2,6%.

06.

INVERTIRA

US$14.850 MILLONES
EN INFRAESTRUCTURA
ENTRE 2015 Y 2018,
LA MAS ALTA DE

LOS ULTIMOS ANOS.

07.

DESDE 2012 ES
UNO DE LOS 20
PRINCIPALES DESTINOS
DE LA INVERSION
EXTRANJERA

DIRECTA MUNDIAL.

08.

SU TASA DE
INFLACION

DE 3,7 LO UBICA
POR DEBAJO

DE LA MEDIA DE
AMERICA LATINA

09.

CREACION
SOSTENIDA DE
EMPLEO POR CERCA
DE 50 MESES. TASA
DE DESEMPLEO
9,1% EN 2014

12.

ES MIEMBRO DE LA
ALIANZA PACIFICO, LA
OCTAVA ECONOMIA DEL

13.

MUNDO QUE CUENTA
CON 209 MILLONES DE CRECIMIENTO
HABITANTES CONTINUO DE
TURISTAS
EXTRANJEROS:
RECIBE DOS VECES
MAS VIAJEROS

QUE EN 2006.

PROCOLOMBIA.CO

10.

SU CLASE MEDIA
REPRESENTARA EL 30%
DE LA POBLACION EN
2015 Y CRECERA AL
44% EN 2020 Y AL 60%
EN 2025.

14,

COLOMBIA TIENE
OCHO BIENES DE
INTERES CULTURAL Y
NATURAL, ASI COMO
OCHO EXPRESIONES
CULTURALES
DECLARADAS
PATRIMONIO MUNDIAL
E INMATERIAL DE

LA HUMANIDAD,
RESPECTIVAMENTE.

11.

TIENE 10 ACUERDOS
COMERCIALES
VIGENTES QUE
PERMITEN EL ACCESO
PREFERENCIAL A

POR LO MENOS

1.500 MILLONES DE
CONSUMIDORES.

1.

ES EL PAIS CON MAYOR
BIODIVERSIDAD POR
METRO CUADRADO.

ES UNO DE LOS 17
TERRITORIOS MAS
MEGADIVERSOS DEL
PLANETA.
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COLOI\/IBIA SE CONECTA CON EL I\/IUNDO

El pais cuenta con una plataforma logistica que lo convierte en un punto estratégico para el intercambio
comercial via maritima y aérea. Esta situado en el cruce de las principales vias de comunicacion del comercio
mundial: especialmente entre el norte y el sur de América y la costa este de los Estados Unidos con Asia.

*RUTAS Y TARIFAS — HERRAMIENTAS PARA EL EXPORTADOR COLOMBIANO PROCESADA POR PROCOLOMBIA.

i <

CONECTIVIDAD MARITIMA

COLOMBIA
TIENE ACCESO
A

EN EL MUNDO".

MAS DE

CON CARGA
MOVILIZO
COLOMBIA
ENTRE ENERO Y
SEPTIEMBRE DE
2014**,

ZARPARON DE
LOS PUERTOS
NACIONALES
EN ESE MISMO
PERIODO
ENTRE ENERO Y
SEPTIEMBRE DE
2014***,

DE CARGA
FUERON
EXPORTADAS
POR ESTA VIA
ENTRE ENERO Y
NOVIEMBRE DE
2014*.

DE TRANSPORTE
MARITIMO
PRESTAN SUS
SERVICIOS

A TRAVES DE
3.700 RUTAS DE
EXPORTACION*.

ViA AEREA

MAS DE 2.200
RUTAS DE |
EXPORTACION
PARA CARGA,
DIRECTAS Y CON
CONEXION, SON
PRESTADAS POR

33 AEROLINEAS®.

COLOMBIA
TIENE ACCESO A
503 CIUDADES".

MAS DE 827.000
TONELADAS

DE CARGA SE
TRANSPORTARON
VIA AEREA
ENTRE ENERO Y
NOVIEMBRE DE
2014 ****,

** SUPERINTENDENCIA DE PUERTOS Y TRANSPORTE (SPR CARTAGENA). ***DIMAR  ****

. 555.000
TONELADAS
MOVILIZO EL
AEROPUERTO
EL DORADO
(BOGOTA)
ENTRE ENERO Y
NOVIEMBRE DE
2014+,

AERONAUTICA CIVIL

PROCOLOMBIA.CO
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EXPORTACIONES

-
UN PROVEEDOR DE

I_TALLA MUNDIAL

Compradores de América, Asia y Europa confian en la calidad de
los productos y servicios colombianos por su calidad, diversidad y
flexibilidad para responder a los requerimientos de cada cliente.

AGROINDUSTRIA

US$

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

En 2014 los empresarios nacio-

nalescontinuaron demostrando
quesu ofertaexportableesdemanda-
day valoradaen el exterior. Colombia
cuentacon clientesen 194 paises, ha
aumentado el nimero de productos
y serviciosquellegan al exterior,y es
proveedor de importantes marcas
internacionales.

Una de las ventajas que ofrece
Colombia son sus diez acuerdos co-
merciales vigentes con paises de las
Américas y Europa, que permiten a
lasempresaslocales el acceso acerca
de 1.500 millones de consumido-
res con beneficios arancelarios. En
los tltimos afos, el pais llevd mas

productos a mas clientes extranje-
ros. Productos como la uchuva, la
confiteria, los derivados del café, la
maquinariaindustrial, lasautopartes,
los muebles, lostextilesy confeccio-
nescomo camisetashan encontrado
nuevos clientes en mercados como
Alemania, Emiratos Arabes, Islandia,
Irak, Gibraltar, India, Brasil y Paises
Bajos, respectivamente.

Lasempresas colombianasbuscan
ampliar sus clientes y mercados, por
ello ProColombia presenta el poten-
cial quetieneel paisen productosde
agroindustria, manufacturas, prendas
de vestir y servicios y que el mundo
yaconsume.

OPORTUNIDADES

MILLONES

EXPORTO COLOMBIA

EN EL SECTOR DE LA

AGROIN DUSTRIA ALIMENTOS PARA ANIMALES FLORES Y FOLLAJES
EN 2014.

PRINCIPALES DESTINOS 20 14

AVICOLA

FRUTAS Y HORTALIZAS PROCESADAS

ESTADOS UNIDOS REINO UNIDO PAISES BAJOS BELGICA
US$ 1.589 USS$ 248 US$ 232 —US$ 205
< j BANANO ORGANICO LACTEOS
; e I
~. 1 CACAO EN GRANO PREPARACIONES ALIMENTICIAS DIVERSAS
» p
US$ 160 e ‘ , , ,
CRUSTACEOS Y MOLUSCOS PRODUCTOS DE PANADERIA Y MOLINERIA
Ui oweesmooe  eweucrosmocesscson
PERU L CHILE VENEZUELA ALEMANIA ITALIA
US$ 171 US$ 138 US$ 426 —US$125 -Uss 117 CAFES ESPECIALES SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS

FUENTE: DANE - CIFRAS EN MILLONES - CIFRAS A NOVIEMBRE 20 14

FACTORES
COMPETITIVOS

® Latendenciamundial por
el cuidado delasaludy la
alimentacion generanuevos
habitosdeviday mayor
demandade alimentosbajos
en azlicar, organicos y con
ingredientesnaturalesy
empaques ecoldgicos.

® Colombiaesunodelos
paises con mayor potencial
de expansién detierraspara
uso agricola, con masde 1,4
millones de hectéreas.

® Laubicacién tropical de
Colombia, el climay la
temperaturafavorecen
laproduccién defrutas
tropicalesy exoticas, asi
como hortalizasdurante
todo el ano.

o El paiscuentacon
disponibilidad de zonas
continentalesy maritimas
con losrequerimientos
fisicos paracultivar especies
del sector acuicola.

MANUFACTURAS

(127

MILLONES VENDIERON EN 2014
LAS EMPRESAS DE MANUFACTURAS AL MUNDO.

PRINCIPALES DESTINOS 2014

VENEZUELA
Uss

BRASIL
US$ 72

ESTADOS UNIDOS
US$ 708

MEXICO
US$ 495

COSTA RICA
US$ 183

PANAMA
US$ 240

ECUADOR
US$ 1.233

FUENTE: DANE - CIFRAS EN MILLONES
- CIFRAS A NOVIEMBRE 20 14

US$ 691

US$ 245

PROCOLOMBIA.CO
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‘1 | PRENDAS DE VESTIR SERVICIOS

U LAS EXPORTACIONES DE SERVICIOS FUERON DE
U
MILLONES EN
CONFECCIONES
Y TEXTILES FUERON MILLONES
] EXPORTADOS EN 2014 [ EN 2013
LOS EN COLOMBIA, EL
PRINCIPALES DESTINOS 20 14 SERV'?\'A%SS %‘ETERAN O
MEXIOO ESTADOSUNIDOS  ITALIA Fo 5 (o)
107 4 54 ,
¥ 59 59 5 / DEL PIB ESTA
O RELACIONADO CON
DEL EMPLEO ACTIVIDADES DE LOS
EN EL PAIS SECTORES DE SERVICIOS
COSTA RICA
USS 34 BEO
O LA%OLOM%TQS?Q gg v
USS$ 20
ST TELECOMUNICACIONES
USS$ 190 INFORMATICA E
PERU BRASL = VENEZUELA INFORMAGION MILLONES
US$ 69 US$31 ——US$ 84 ALCANZARON LOS EN 2013

FUENTES: DANE - EIU. 2014. ULTIMAS CIFRAS DISPONIBLES.

OPORTUNIDADES

ANIMACION DIGITAL
Y VIDEO JUEGOS

FUENTE: DANE - CIFRAS EN MILLONES - CIFRAS A NOVIEMBRE 2014

OPORTUNIDADES

ROPA DE HOGAR
ROPA DEPORTIVA
ROPA FORMAL MASCULINA
ROPA INFANTIL
ROPA INTERIOR
TEXTILES E INSUMOS
UNIFORMES
VESTIDOS DE BANO

BISUTERIA

CALZADO E INSUMOS
PARA EL CALZADO BPO (BUSINESS PROCESS OUTSOURCING)

JEANSWEAR

APLICACIONES MOVILES INGENIERIA Y CONSTRUCCION

JOYERIA
MANUFACTURAS DE CUERO
ROPA CASUAL
ROPA DE CONTROL

AUDIOVISUAL (CINE Y TELEVISION)

SOFTWARE Y SERVICIOS TI

INDUSTRIA GRAFICA Y EDITORIAL

FACTORES COMPETITIVOS

TURISMO DE SALUD

FACTORES COMPETITIVOS

® Masde 100 afos @ Unaproduccion @ Tiemposde @ Disponibilidad y calidad de Serviciosinnovadores con
deexperiencia flexibley ajustada alos entrega apropiados talento humano calificado, alto contenido social y
manufacturando requerimientos delos paralademanda infraestructuraavanzada, educativo.
productos parala clientes. internacional. precios competitivosy
industriatextil y de altos estandares de calidad. ® Empresas con certificaciones
confecciones. @ Un sector con tecnologia @ Unaindustria internacionales para ofrecer
depuntaeinnovacion en integradaen sus @ Empresascolombianas garantiasdecalidad y
@ Mano deobracalificaday laproduccion. procesos: disefio, con experienciaen grandes serviciosdetallamundial.
entrenada especialmente corte, produccion y proyectosdeimpacto en la
paralaindustriay @ Unaindustriacon distribucién entre region. e Politicanacional parael
con reconocimiento responsabilidad social y otros. desarrollo delasdiferentes
internacional. amigable con el medio @ Altacapacidad técnicaen la industriasapartir de diversos
ambiente. prestacion delos servicios. programas de apoyo.

OPORTUNIDADES FACTORES COMPETITIVOS

ABONOS CONDUCTORES ELECTRICOS MAQUINARIA INDUSTRIAL

@ Laindustria ¢ Un completo

ACEITES ESENCIALES Y RESINOIDES COSMETICOS Y PRODUCTOS DE ASEO MATERIALES DE CONSTRUCCION

ACEITES MINERALES Y CERAS DOTACION HOSPITALARIA METALURGIA

APARATOS ELECTRICOS DOTACION HOTELERA MUEBLES

ARTESANIAS ENVASES Y EMPAQUES PAPEL Y CARTON

PLASTICO Y CAUCHO

PRODUCTOS DIVERSOS DE
LAS INDUSTRIAS QUIMICAS

PRODUCTOS FARMACEUTICOS

ARTICULOS DE OFICINA

EXTRACTOS PIGMENTOS Y PINTURAS

ARTICULOS DE HOGAR HERRAMIENTAS

ARTICULOS INDUSTRIALES MADERA

MANUFACTURAS
DE HIERRO O ACERO

MAQUINARIA AGRICOLA

PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS

ARTICULOS PROMOCIONALES

VEHICULOS Y OTROS

AUTOPARTES MEDIOS DE TRANSPORTE

manufactureracuenta
con lacapacidad de
adaptarseeinnovar en
mercados altamente
competitivos.

@ El sector ofrece
solucionesintegrales
basadasen la
especializacion y
competitividad dela
produccion.

portafolio de productos
le permite a Colombia
ser un centro

integral decomprasy
proveeduria.

Laubicacion geogréfica
de Colombiafacilita

€l acceso alosdemas
paises de América

con tiempos cortosde
entrega.

PROCOLOMBIA.CO
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EXPERIENCIAS MAGICAS QUE NO T
TE PUEDES PERDER EN COLOMBIA

Déjate llevar por la magia de las especies de aves y de otros animales que no veras en otro lugar del mundo,
sorpréndete con el paisaje en donde una sierra nevada se une con el mar y la selva, conoce un mar de siete colores y
un rio con los tonos del arcoiris, y descubre como se produce el mejor café del mundo. ‘Colombia es realismo magico’.

PROCOLOMBIA.CO

CONOCE UN RiO COLOREA-
DO CON LOS TONOS DEL
B ARCOIRISH CafoCristales
(Meta) m Visita Cano cristales, en el
departamento del Meta, y descubre
un destinodenaturalezaalejadodela
civilizacion dondeseencuentrael rio
mas hermoso del mundo. Un tapete
dealgasquecrecen bagjo el aguapintan
el rié con loscoloresdel arcoiris, y van
cambiando segln la época del afo.
Los primeros tres mesesinician con
tonosgrises, luego son rojas, pasando
por azules y morados. Descubre la
experienciadecomo lanaturalezale
davidaaun lugar Gnico y méagico en
el corazon de Colombia.

HAVE YOU EVER SEEN A RIVER
PAINTED IN EVERY COLOR OF
THE RAINBOW? m Cafio Cristales
(Meta) m Visit Cano Cristalesin the
department of Meta and discover a
natural destination that is tucked
away from civilization and wherethe
most beautiful river in theworld lives.
Abed of algaethat growsunderwater
paintstheriver with thecolorsof the
rainbow only to changedependingon
thetime of theyear. efirst three
monthsit turns gray, then red, then
blue, and lastly purpletones. Discover
the experience of how nature gives
lifeto aunique and magical placein
the heart of Colombia.

DISFRUTA LOS EXQUI-

2 B CULTURA CAFETERA m

SITOS PLACERES DE LA
Paisaje Cultural Cafetero (Quindio,
Caldas, Risaralda y Norte del Valle)
B Sumeérgete en su culturay vive el
proceso del café mas suavedel mundo;
aprendedesdelasiembray recolecta,
hastael disfrutedel sabor y aromade
unaexquisitatazaen el Paisaje Cultural
Cafetero, un lugar declarado Patrimo-

nio HistéricodelaHumanidad por la
UNESCO en 2011. Reencuéntratecon
lanaturalezay conocelapalmadecera
mas altadel mundo en un trayecto a
caballo. Descubrelaexperienciareco-
rriendo en un carro tipico delaregion
(yipao) losinigualables paisajesy los
pueblitos que encierran los secretos
delaculturacafetera.

DO YOU WANT TO EXPERIENCE
THE HEAVENLY PLEASURES OF
THE COFFEE CULTURE? m Coffee
Cultural Landscape (Quindio, Cal-
das, Risaralda and Norte del Valle)
B Immerse yourself and learn about
the culture behind the smoothest
andrichest coffeein theworldin the
coffeecultural landscape, declared as
aworld heritagesiteby the UNESCO
in 2011. You will learn how to plan,
gather,and enjoy thetasteand aroma
of afine cup of coffee. Discover the
awe-inspiring landscapes, rekindle
with nature, seethetallest wax palms
in theworld, go horseback riding, or
journey in atraditional “yipao” jeep
through thelocal villagesthat holdthe
secrets of the coffee cultural.

PARQUE NACIONAL TAY-
RONA m Sierra Nevada de
B SantaMarta(Magdalena)
m En el Parque Nacional Natural
Tayronaseencuentran, en un mismo
espacio, laselvay el mar. Esasi como
sol, playay buceo se mezclan con el
turismo ecologico y de observacién,
permitiendo vivir experienciasunicas
en estemagico lugar. vivemomentos
de lujo en medio de la naturaleza,
hospedandote en los fascinantes
ecohabs, espacios con todas las co-
modidades en lasmontanas, apocos
metros del mar.
DO YOU WANT TO DISCOVER
WHERE THE JUNGLE, THE SEA

AND THE SNOWY MOUNTAIN
PEAKS COLLIDE? m SierraNevada
de Santa Marta (Magdalena)m ¢
Tayrona National Natural Park is a
placewherethejunglemeetsthe sea.
It is also a place where the sun, the
beach and divinggo handin hand with
ecotourism and sightseeingactivities.
[tistruly auniqueexperiencein this
magical place. Luxury ispossibleeven
in themiddle of thejungle. Visit the
fascinating echo-habs, small houses
in the mountains with all amenities
closetothesea.

LOS ASOMBROSOS MIS-

4 TERIOS DE LAS CULTU-
H RAS ANCESTRALES DE
LOS ANDES m San Agustin (Huila)
m Descubre el Parque Arqueologico
de San Agustin en el departamento
del Huila, declarado Patrimonio dela

Humanidad por laUNESCO en 1995.
Con 100 afosdedescubrimiento, es

el inico lugar del mundo que se des-
taca por las més de 500 imponentes
estatuasen piedratalladasdeacuerdo
con lamitologiade los escultores in-
digenas, con estatuas del Siglo | al X
en excelente estado de conservacion.
Deléitateademas con los espectacula-
respaisajesdel desierto delaTatacoa
y aprovechala mejor vistanocturna
paralaobservacion de estrellas.

DO YOU WANT TO LEARN ABOUT
THE AMAZING MY STERIES BEHIND
ANCIENT ANDEAN SCULPTURES?
B San Austin (Huila)mDiscover the
Archeological Park of San Agustin in
the department of Huila, declared a
World Heritage Site by UNESCO in
1995. isunique site was discove-
red a century ago world where 500
imposing stone statues were found.
These well-preserved statues were
carved according to the mythology
of the native sculptors dating back
tothe 1st-10th centuries. Also, enjoy
majestic landscapes in the Tatacoa
desert and becomeenthralled at night
by itsamazing starry sky.

SIENTE EL RITMO QUE

5 TRANSFORMO A LA ClU-
Il DAD QUEESHOY CAPITAL
MUNDIAL DE LA SALSA m Cali (Valle
del Cauca) m El ritmo que serespira
y vive en Cali se convierte en unaex-
perienciamagicaparalosamantesde
lamusicay lo artistico. Conécelodela
mano deloscampeones mundiales, al
mismo tiempo que aprendeabailarlo

y disfrutarlo.

FEEL THE RHYTHM THAT MADE
THISCITY THE SALSA CAPITAL OF
THEWORLD m Cali(Valledel Cauca
B erhythm livesin every corner
of the city and becomes a magical
experience for music and art lovers.
You can learn how to danceit directly
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MAGICAL EXPERIENCES
YOU CAN'T MISS IN COLOMBIA

a B

Let the magic of the species not found anywhere else in the world sweep you off your feet. Sand in awe looking at the
landscape where the jungle, the sea and the snowy mountain peaks collide. Experience the sea of seven colors and a river
dressed in the colors of the rainbow. Learn how the best coffee in the world is produced. “ Colombia is magical realism”.

from theworld championswhileyou
enjoy itsunique style.

AVISTAMIENTO DE BALLE-
NAS: SORPRENDASE CON
l LOS PRIMEROS SALTOS
DE LOS BALLENATOS m Pacifico
colombiano. Nuqui (Chocd) B Vive
laexperienciade avistar las ballenas
jorobadasqueviajan desdelaAntartida
y visitan las célidas aguas del Pacifico
colombiano cada ario para dar aluz.
Sétestigo del nacimientoy comparte
los primeros saltos de los ballenatos
desdeun entornonatural inigualable
como lo es unajunglajunto al mar,
en laque podréas encontrar miles de
especies exéticascomo lasranasmas
venenosas del mundo.

WHALEWATCHING: DOYOU WANT
TO SURF ON THEWAVES OF WHALE
CALVES ? m Colombian Pacific. Nuqui
(Choco) m Enjoy this one-in-a-lifeti-
me experience spotting humpback
whalesthat migrateall theway from
Antarcticatothewarm watersof the
Colombian Pacific. Witness these
whales give birth to their calves and
see their first jumpsin theseain a
jungle setting as the backdrop. Find
thousandsof exoticspeciesincluding
themost poisonousfrogson theplanet.
; LOS COLORES DEL MAR
B EMERGEN A LA SUPER-

FICIE m San Andrésy Providencial
Viveunafascinanteexperienciaen el
mar desiete coloresdel Archipiélago
de San Andrés, Providenciay Santa
Catalina, con paradisiacas playas
protegidas por su hermosa barrera
coralina. Descubre la exquisita gas-
tronomia de laisla donde se refleja

lagran variedad en frutos del mar, y
laculturade los islefios que con un

BUCEA DONDE TODOS

idioma propio tocan el aima de los
viajeros para mostrarles una forma
diferentedever lavida.

DO YOU WANT TO VISIT A PLACE
BROUGHT TO LIFE BY THE COLORS
OF THE SEA? m San Andres and
Providenciam

Immerseyourself in thebalmy seathat
ishometooneof thelargest coral reefs
intheworld. Diveamongthemagical
colors and widespread diversity of
its unique species. Let yourself be
surrounded by morethan 300 rays at
atime. issmallisland welcomesyou
to experienceitsgastronomicdelight,
joyful music, and quaint housesthat
mirror the colors that are found at
thebottom of the sea.

ENCUENTRA UN SAN-

TUARIO QUE SEIMPONE

B EN UN CANON CON MAS

DE 100 METROS DE ALTURA =
Narifo (Pasto) B Es considerado
el santuario mas bello de América.
Fueconstruido en honor de Nuestra

Sefioradel Rosario de Las Lajasy es
visitado por millares de peregrinos
en su fiestadel quincenario, durante
el mesde septiembre, al igual queen
épocade semana Santa. El santuario
se encuentra a siete kildbmetros del
municipio de Ipiales y es universal-
mentedenominado como “un milagro
dedios sobre el abismo”.

EXPLORE A SANCTUARY PERCHED
328 FEET ABOVE A BREATHTAKING
CANYON =m Narifo (Pasto)m is
placeisconsidered themost beautiful
sanctuaryintheentire American Con-
tinent. It wasbuilt to honor Our Lady
of Rosario delas Lajasand is visited
by thousands of pilgrimsduringthe

“Quincenario” festivity in September

and Easter Week. eshrineislocated
about 4 miles from the municipality
of Ipialesand dubbed “the miracle of
God by the abyss”.

DESEMBARCA EN UNA
CIUDAD DONDE PODRAS
Bl ESCRIBIRTU PROPIA HIS-
TORIA m Cruceros. Cartagena de
Indias (Bolivar) m En menos de un
dialoscruceristastienen laposibilidad
derecorrer unaciudad quealbergaen
sus calles empedradas, edificaciones
coloniales, iglesiasy murallasde casi
500 afiosde historia. Laterminal de
cruceros se encuentra aproximada-
mente a 3 kilémetros de la ciudad
amurallada, 8 kilémetros del Aero-
puerto Internacional Rafael Nufiezy
muy cerca de los mayores atractivos
turisticosy éreas de compras.

DISEMBARK IN A CITY WHERE
YOU CAN WRITE YOUR OWN
STORY W Cruises. Cartagena de
Indias(Bolivar)m

In lessthan aday, cruisetravelerscan
tour acity carpeted with cobblestone
streets and colonial buildings, chur-
ches and walls holding nearly 500

years of history. ecruiseterminal
isapproximately 1.8 milesaway from
thewalled city, 5 milesaway from the
Rafael Nufiez International Airport,
and close to the main tourist attrac-

tions and shopping centers.
DE LA BIODIVERSI-

1 O I DAD EN 58 PARQUES

NATURALES m ParquesNacionales
Naturalesm Ladiversidad ecolégica
y cultural de Colombia se aprecia en
todo su esplendor en las areasdel Sis-
temadeParquesNacionalesNaturales.
Losvisitantespueden disfrutar entre
unagran variedad deambientes, con
nevados y volcanes en majestuosas
cordilleras, desiertos, selvas que son
consideradas pulmén del planetay
reservas marinascon espectaculares
bancos de corales. En estared de
parques se pueden realizar activida-
des monitoreadas que producen un
minimoimpacto sobrelosecosistemas
naturales, respetan el patrimonio cul-
tural, educan y sensibilizan aquienes
los visitan sobre laimportancia de
conservar lanaturaleza.

DO YOU WANT TO SEE AN AMAZ-
ING ARRAY OF ANIMALS LIVING
IN THE LUNGS OF OUR PLANET?
B National Natural Parks B Learn

ENTRA AL PARAISO

about the Amazon, an exotic jungle
whereyou will discover theancestral
knowledge of native communities.
Meet color-changing pink dolphins,
beautiful giant water lilies floating
on thewater, and fly between gigantic
trees hanging from a jumping rope.

eColombian Amazon isasanctuary
for floraand faunathat sheltersmore
than 869 bird species, 140 amphibian
species, 85 mammal species, 147
reptile species, and over 6,800 plant
varieties.

PROCOLOMBIA.CO
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THE OPPORTUNITIES |

I_AF{E HERE

BY CECILIA ALVAREZ- CORREA
MINISTER OF COMMERCE, INDUSTRY AND TOURISM

) As Colombia’s Minister of Commerce, Industry and Tourism, | would like to take

this opportunity to welcome exporters and buyers to the 55th edition of our Bu-
siness Matchmaking Forum that Procolombia, formally Proexport, has organized since
1997. On behalf of all of the people and entities whom have worked tirelessly to make
thisforum asuccess, | inviteexporters, investors and buyersfrom 59 countriesthat will
joinusduringthenext 2 days, to take advantage of thisevent to exploreand consolidate
business opportunities. | especially would liketo welcomethe 500 Colombian companies
who for thevery first timeareusing thistool.

Today, after 18 years from thefirst Matchmaking Forum, we have consolidated this
event as a safe, flexible and timely mechanism for doing business and connecting with
other countries. isforum will include representatives of morethan 3,200 companies
composed of buyers and exporters of various sectors of goods and services.

During thesetwo days we will also be accompanied by buyers from 59 countries, 34
of which already have or arein the process of having a trade agreement with Colombia.
Buyersfrom countrieswith which wecurrently havetrade
agreements with, have more confidence, stability and
preferencesto do businesswith Colombian entrepreneurs.

We want to reap the rewards of a globalized and
open policy that the Colombian state has outlined for
over twenty years. In fact, Colombia implemented an
open policy in the early nineties, which among other
things, involved major rebatesin existingtariffs. In the
mid-nineties trade agreements with countriesin Latin
Americatook effect:the Andean-CAN, Chileand Mexico.
In 2005 the CAN-Mercosur agreement took effect, and
in 2010 an agreement with the Northern Triangle (El
Salvador, Guatemalaand Honduras) was put in place.

Recent trade agreements with developed countries
include: Canada and the European Free Trade Associa-
tion in 2011 (Switzerland, Liechtenstein, Norway and
Iceland), the United Statesin 2012, and the European
Union in 2013. Furthermore, Colombia has agreementsthat arein the process of being
implemented with South Korea, CostaRica, Israel, and Panama, and arein negotiations
with Japan. Currently, Colombiahas 10 trade agreementswith over 50 countries.

eagreementsallow domesticproducersto haveapreferential approach to over 1,400
million consumersworldwide. What remainsnow? To take advantage of theplatform that
we havebuilt. isforum isan ideal placeto benefit from the numerous opportunities
that have been created with the agreementsreferenced.

By bringing together foreign buyers interested in Colombian supply and domestic
entrepreneursthat can offer quality with interest in exporting, the Business Matchmak-
ing Forums not only allow usto diversify our export markets, but our export supply as
well. In addition, the forum creates opportunities to position ourselves as suppliers of
intermediate goods; this alone represents over 60% of international trade within the
so-called global value chains. Production plans have changed and consumers have too.

isevent can also integrate the new forms of production and consumption worldwide.
is event epitomizes the kind of initiatives that we intend to focus our efforts on
regarding trade policy during the next four years. We are working on consolidating a
commercial policy focused on leveraging the network of agreements we have built, and
overcomingthebarriersthat our exportersface when sellingto other markets.
ankstotheeffortsof thegovernment and theleadership of President Santos, today
we have a stable economy and as he states, “Colombiain recent years has made a great
effort to strengthen itseconomy. And we managed to make somereforms, pass laws and
implement policiesaimed to haveastrongeconomy, an economy that generatestrust, an
economy to grow at high enough ratesto allow theresourcesto continueinvesting, both
to improve our competitiveness and to improve our social situation.”

Our goal isto position thecountry internationally asasupplier of intermediate goods,
food and value added products, while further consolidating our position as a center of
investment in strategic sectors for the country. We want to export US$ 30,000 million
annually, of which US$ 21,000 will focuson non-energy mining productsand US$ 9,000
million in services. Welook forward to exceeding the records of foreign investment that
we have attained. In order to accomplish this, we need to continue to promote these
events. Without a doubt, this 55th edition of the Business Matchmaking Forums will
create export opportunities as well as showcase our supply that meets the demand of
buyersfrom all over the world.

Welcome to Colombia, we look forward in doing business with you!

PROCOLOMBIA.CO
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THE WORLD !
CHANGES
COLOMBIA
GROWS AND
PROCOLOMBIA
| PROGRESSES

BY MARIA CLAUDIA LACOUTURE
PRESIDENTA DE PROCOLOMBIA

’ eworld continuesto speak of Colombiaasastra-
tegicdestination tovisit, invest and buy from. It isa
perception that strengthensour effortsasthe Government
entity responsible forpromoting the country and en-
forcesthe challengeto
continue meeting the-
demands and needs of
internationalcustomers
and their markets.

Thisis why ProCo-
lombia evolved and is-
now a stronger entity
with arenewed vision,
anew approach, aiming
tocontributetothedeve-
lopment of Colombian
businesses, its interna-
tionalization, helping
companiesovercomeba-
rriers, assistingthemto
becomeapart of global
valuechains, tosupport
and propose productiveinvestment for all regionstoiden-
tify anddevelop projects and beits commercialsupport.

Colombiasexportsincreased eightfoldsince 1991. To
continueon thispath, wehaveimplemented new strategies
toincrease the national export base toservice internatio-
nal customers and to insert more companiesinto global
value chains, through production networks, benefiting
theproductivity of both parties.

Foreign investment grew tenfold within two decades.
Recent studies such as theOrganization for Economic
Cooperation and Development (OECD), which highlights
the country’s economic performance and successful ma-
nagement of economicpolicies; aswell as Doing Business
of World Bank, which places Colombiaasthesafest place
todobusinessin Latin America,corroboratethisgrowth.

isiswhy wewant moreinvestorsto becomefamiliar
with thediversity of projectswith potential in our regions,
which offer reciprocal benefits: competitive advantages
andincentivesfor installed companiesaswell asincentives
for exports, domesticdemandof local industry,innovation
and the incorporation of new technologies to improve
productivity.

We work with businessmen to make Colombia a glo-
bal destination. epotential isvast:in two decadesthe
country increased the arrival of foreign travelers sixfold,
makingtourism thethirdindustry that generatesthemost
foreign currency for thenational economy. In fact, more
than 150,000 foreign travel agencies are selling tourism
products of our regions.

Colombian companies have whatinternational custo-
mersneed, and our teamisyour alyinthat quest. atis
why ProColombia, in linewith thepoliciesof thenational
government, year after year,imposes new challenges, to
ensurethat each meeting showcasethebest of Colombia
for the world, so that international buyers know, that if
they are looking for opportunities for their businesses,
the answer is Colombia.

MINISTRY OF TRADE,
INDUSTRY AND TOURISM
Ceciliar Alvarez-Correa

PRESIDENT OF PROCOLOMBIA
Maria Claudia Lacouture

VICE PRESIDENT OF EXPORTS
Ricardo Vallejo

VICE PRESIDENT FOR FOREIGN
INVESTMENT
Juan Carlos Gonzélez

VICE PRESIDENT OF TOURISM
Enrique Stellabatti

VICEPRESIDENT OF STRATEGIC
PLANNING
M aria Cecilia Obando

MARKETING AND
COMMUNICATIONS MANAGER
DianaHerazo

COMMERCIAL INFORMATION
DIRECTOR
Claudia Bedoya Zapata

COMMUNICATIONS
COORDINATOR
Javier Héndez

CONTENT
Commercial Information
Strategic Planning

WRITERS
JunaPablo Gémez
Mery Cérdenas Collante
SoniaLopez Ortiz

ADDRESS
Calle28 N2 13 A 15

PHONE
+57 15600100

PHOTOS
ProColombia

IF YOU HAVE QUESTIONS
OR COMMENTS ABOUT
THE CONTENTS OF THIS
PUBLICATION, PLEASE
WRITE TO US AT:

bibliotecavirtual@procolombia.co



PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

E

FROM LEFT TO
RIGHT. THE MINISTER
OF COMMERCE,
INDUSTRY AND
TOURISM, CECILIA
ALVAREZ; THE
PRESIDENT OF
COLOMBIA, JUAN
MANUEL SANTOS;
AND THE PRESIDENT
OF PROCOLOMBIA,
MARIA CLAUDIA
LACOUTURE, DURING
THE LAUNCH OF
PROCOLOMBIA

AATACIONES TURI

“ZVERSION MARCA PA| [F

. WE ARE NOW PROCOLOMBIA

The reasons for this new step in the organization is to respond and adapt to changes in Colombia
and the international markets, and to expand the scope of the promotional work abroad.

Evolvingin order to enhancethetask of promoting

the country as a supplier of goods and services, as
well as adestination for Foreign Direct Investment and
international tourism, isimportant at atime when Co-
lombiastandsout globally for itseconomicperformance,
commercial integration, and thetalent of its people.

at is why, as of November 2014, this entity of the
Colombian Government wasrenamed ProColombiaand,
inturn, launched new projectsthat benefit national and
international companieswith accesstotheorganization’s
portfolio of serviceswith aview to establishingnew busi-
ness. “ echangefrom Proexport to ProColombiaisnot just

A
CO FOUR TIMES
UNTRY MORE EXPORTS
OF eoverseas sale of products
CHANGES other than coffee and mined

productsgrew eight times, increa-
singfrom US$7.065 billionin 1992
to US$458.821 billion in 2013
thanksto commercial integration
through freetrade agreements, as
well asthe surgein goods and ser-
vicesexportablefrom theregions,
which are acquiring more global
customers every day.

20 years ago, only five of Co-
lombia’s Departments exported.

erearenow 28 Departmentsthat
export: ornamental fish to Hong
Kong;swimsuitstolsrael, ailand,
South Africa,and the United Arab
Emirates; agricultural machinery
to Vietnam and Ethiopia; software
and mobile applicationsto China,
Japan, Canada, and the United
Satesof America; and productsfor
thecosmeticsindustryto Lebanon
“hd Holland, to name afew.

a name change. It also means adapting the entity to the
current needsof thecountry andforeign markets, extending
itsreach and seekingto represent not just thepillar of the
export business, but alsoinvestment andtourism”, explains
Maria Claudia Lacouture, President of ProColombia.

In morethan two decades, the organization hasevolved
to address the changesthat the country has undergone.
22 years ago, the country exported 2,999 products that
reached 149 markets, receiving Foreign Direct Invest-
ment (FDI) worth US$1,497 million. Furthermore, it
was blacklisted as a tourist destination. “We are now in
a completély different Colombia and we need to show it. We

needtoleverageitsnameeven moreviathepromotion entity,
which iswhy ProColombia cameinto being’, adds Lacouture.
Assuch,theaim of thenew strategieslaunched by the
entity duringthisnew phaseisto offer theinternational
businessowner agreater choice of companiesthat supply
goodsand serviceswith added valueand innovation, with
thepotential for insertion in global value chains.
estrategiesalso aim to diversify therange of oppor-
tunitiestoinvest in non-traditional sectorsthat, in parallel,
drive national exports, together with the expansion of
local industries. And of course, to providetheworld with
moretourist experienceson adaily basis.

IT RECEIVES 10 TIMES MORE I

FOREIGN DIRECT INVESTMENT

Foreign Direct Investment grew
and was recorded at US$16.354
billionin2013. isrepresentsagrow-
th of 10 times, and in which other
regions have played a leading role:
20 years ago, 75% of foreign capital
reachingthe country was concentra-
ted in Bogotaand the Department of
Antioquia. In 2013, the number of
regions receiving Foreign Direct In-
vestment roseto 22, including Chocd,
Cordoba, LaGuajira, Narifio, Northern
Santander, and Sucre.
Furthermore, the last year saw
Colombia climb 19 positionsin the
World Bank’s “Doing Business” index,
becoming the top country in Latin
America providing investors with
more facilities to establish business,
register property, access credit, pay
taxes,and conduct international trade
transactions. Amongthe 189 countries
analyzed, Colombiaoccupiesposition

I 34 in theworld ranking.

IT ATTRACTS SIX TIMES I
MORE INTERNATIONAL
TOURISTS

20 years ago, 668,000

tourists visited Colom-
bia, but thisfigureroseto 3.7
million in 2013. It is one of
the countries that, in terms
of receiving international
tourism, has a recorded con-
tinuousgrowth that surpasses
the global average. Thisbeha-
vior responds to the greater
availability of increasingly
specialized tourism products,
attracting ahigher number of
travelers who arein search of
different experiences.

This behavior also arouses
interest in another pillar of busi-
ness: investment. In fact, the
restaurant and hotel business
is one of the highest receivers
of foreign capital in thelast few
years within the non-mining

Eector.

A VALUABLE I

NATION BRAND

In 2014, Colom-

biawasthe Latin
American brand coun-
try whose value grew
thehighest in compari-
son to 2013, according
totheannual report of
Brand Finance, a con-
sultancy firm specia-
lizing in global brand
valuation and strategy,
which measuresacoun-
try’svaluebased on its
GDP, goods and servi-
ces, tourism, talent, and
investments.

It isthe only Latin
American country in-
cluded in the group
with the world’s 10
highest valued brands.
It rose two positions
from47t045.Itisval-

ued at US$159 billion.

PROCOLOMBIA.CO
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INSTITUTIONAL

SERVICES
TAILORED TO
YOUR NEEDS

| WOULD LIKE

TO MEET NEW
SUPPLIERS, PROJECTS
TO INVEST IN OR
MORE OF THE
COLOMBIAN TOURISM
OFFERING.

1

ProColombiaidentifiesin Colombiathe
companieswith potential and thosethat
better meet the expectations and demands
of the buyer.

e web page OPPORTUNITIES IN REAL TIME
isanother way: there, theintention
of buyingaproduct is published with the
aim of finding suppliers.

INVESTOR

eentity’steam identifiestheinvestment
projectsthat meet the needs and expansion
strategies of theinvestor.

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

ProColombia serves an average of 10,000 domestic and
international clients per year. It has a specialized team in the
major and potential international markets across 26 offices
in 30 countries throughout America, Europe and Asia.

WHOLESALER/ TOUR OPERATOR

eorganization hasidentified the
Colombian tourism productsthat have
potential in 50 countries and respond to the
diverse profiles of travelers.

| NEED
INFORMATION
TAILORED

TO MY NEEDS

eorganization providesinformation
about the product or serviceyou want, at no
cost: tariffs, costs, logistics, certifications,
benefits of trade agreements and standards
of origin, amongothers.

ProColombia offers acomplete and
personalized analysis of the economic
performance of the country and of the
region of interest, as well asinformation

on policies, incentives, procedures, human
resources and infrastructure, among others.

e ProColombiateam hasinformation
on tourism infrastructure, connectivity,
occupation and hotel offers, and trends
accordingtothedestination or tothe
tourism product.

| CAN FIND SUPPLIERS
OR PROJECTS
WITHOUT LEAVING
MY COUNTRY

Yes. eCompany hashad the Telepresence
service since 2014, atechnology that
provides greater security than traditional
videoconferencing programs and reduces
travel costs. In onemorning, abuyer can
discuss business with up to five suppliers.

Yes. Taking advantage of the network of
ProColombia’s commercial offices with
presencein 30 countries, investors can learn
about projects, suppliers, opportunities,
legal regulatory framework, incentives and
the benefits of investingin Colombia.

Yes. eCompany hashad the Telepresence
servicesince 2014, atechnology that
provides greater security than traditional
videoconferencing programs and reduces
travel costs.

| WANT TO VISIT
AND EXPLORE THE
COLOMBIAN MARKET

Aspart of thejoint work with unions,
ProColombiainvites buyersto get to know
thedomesticofferingin the guild trade
shows and develops agendas or business
conferencestherein. It also organizes
business missions, by country or by sector,
to explorethe companiesthat have potential
in different regions.

etailored agendas combined with its
confidentiality are some of ProColombia’s
services. ecompany of an advisor of
theentity is offered and contacts with the
publicand private sector are provided if the
investor requiresit.

efamiliarization trips are aservicethat
ProColombiaoffers for the holiday segment
entrepreneurs who want to get to know a
vendor or aproduct. In the case of corporate
entrepreneurs, siteinspection tripsare
offered.

WHAT KIND OF
PROCOLOMBIA
ACTIVITIES CAN |
PARTICIPATE TO
LEARN MORE ABOUT
COLOMBIA?

eentity hasapermanent agenda of
activities, including seminarson the
potential of Colombiaasasupplier,
showrooms, business matchmaking forums
and participation in international trade
shows.

ProColombiais constantly organizing
investment seminars where you can

learn the advantages of doing business

in Colombia as well aslearn about the
experiences of companiesthat are already
established.

Each year ProColombiadesigns an agenda
that includes activities such asthe Colombia
weeks, which include acommercial
component aswell astraining for travel
agents, and participation in international
tourism trade shows.

WHICH MEDIA
CHANNELS DOES THE
ENTITY HAVE FOR
BUSINESS SERVICES?

WEB PAGE:

www.procolombia.co. Consult the specials
for buyersregarding trade agreementswith
the US, Canada and the European Union.

WEB PAGE
www.inviertaencolombia.com.co
(www.investincolombia.com.co)

WEB PAGE:
www.colombia.travel
which appearsin six languages

CATALOG OF THE COLOMBIAN EXPORT
OFFERING: on thissitethebuyer can find
out about export companiesthat offer
products and servicesin all sectors. Visit
catalogo.procolombia.co

MONTHLY NEWSLETTER
specializingin investment (you can register
on the website)

FREE MOBILE APPLICATIONS:
Meetings Colombia

Diving Colombia
Colombia.travel

MAGAZINES WITH OPPORTUNITIES

per department. Inside, you can get to know
thepotential of every Colombian region.
Visit www.procolombia.co/publicaciones

TWITTER:
@Procolombiaco

INVEST IN COLOMBIA MAGAZINE,
which you can download for freein the App
Store and at Google Play

FACEBOOK
com/ Procolombia

SOCIAL NETWORKS:
@olombiatravele
@olombia travel

YOUTUBE:
Procolombiaco

PROCOLOMBIA.CO
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MATCHMAKING FORUM

THE MARATHON
OF BUSINESS OPPORTUNITIES

Nearly 19,800 business appointments are being scheduled for the two days of commercial meetings
between 2,155 Colombian businesses and 1,073 purchasing companies from 59 countries.

2

155

OLOMBIAN
COMPANIES SEEKING
TO MAKE AGREEMENTS WITH
FOREIGN PURCHASERS.

For two days, Bogotaagain will be
thesceneof thelargest and most
important commercial conference of
ProColombia, created to encourage
the weaving of a national exporter
business and to enable more inter-
national purchasers to discover the
advantages of doing businessin the
country.
econference, which takes place
between thisFebruary 19 and 20, has
the confirmed attendance of more
than 4,400 business people, both in-
ternational purchasersand Colombian
producerswho, duringthosedays, may
have 19,800 appointments.
ere are 1,238 purchasers from
1,060 businesses, of which 55% are
takingpart for thefirsttime. ereare
59 countries, somethingthat summa-
rizestoalargeextent themessagethat
wewant togive,andthat isthat there

areopportunitiesfor growth through
exportingbecausetherearepeoplein
the world interested in buying what
our industry is already producing,”
affirmed Maria Claudia Lacouture,
president of ProColombia.

e call from the organization to
cross borders was accepted by 3,197
Colombian business people from
2,155 businesses from 21 depart-
ments, from Magdalena (north) to
Putumayo (south of the country).

esehavetheopportunity to offer
their productsto customers such as
El Cortedelnglésfrom Spain, that is
lookingfor furnishingsfor the hotel
sector; also Cintas Corporation, the
principal distributor of uniformsin
theUnited Statesfor cruise shipsand
hospitals; aswell asthenumber three
company in thetop 10 of thelargest
companies by sales in the retail sec-
tor in Latin America, the Mexican
Organizacion Soriana.

Ofthe 1,073 international compa-
niesattendingthisglobal appointment
are those of the United States, with
284, and Mexico, with 98, which are
those having the largest representa-
tion duringthe conference.

PROCOLOMBIA
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DELEGATIONS

1

FROM BELARUS,

GRANADA,
HUNGARY,

MONGOLIA, AND
NIGERIA, WHICH
WILL BE AT THE
EVENT, HAVENEVER
TAKEN PART IN A
MATCHMAKING

FORUM.
ol 8
— |

In addition, there will be delega-
tionsfrom Russia, France, Japan, Ger-
many, and Australia, among other
powers interested in the goods and
services produced in Colombia.

PURCHASERS FROM
14 EUROPEAN
COUNTRIES WILL
BE PRESENT AT
MATCHMAKING 55.

9/

PURCHASERS
ATTENDING A
MATCHMAKING
FORUM FOR
THE FIRST TIME.

. | AGRO-BUSINESS 574 359
O | MANUFACTURED

~ | PRODUCTS AND SUPPLIES 733 318
z CLOTHING 596 291
? SERVICES 252 105

2,155

VIRTUAL APPOINTMENTS

1,073
=1

On thesamelevel asphysical appointments, virtual meetingswill also be
part of Matchmaking 55. Representatives of Canada, the United States,
Mexico, Guatemala, Costa Rica, Peru, Chile, Uruguay, Spain, Portugal,
France, and Germany will begin conversationswith Colombian business

peoplein search of acommercial agreement.

In the area (see map) there will be ten computers to facilitate the
meetings. At each workstation it will be possible to make up to nine

I meetings per day.

PROCOLOMBIA.CO
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-
THE COUNTRY FT FOR
I_YC)UR INVESTMENT

Region by region, Colombia offers foreign investors different
business opportunities in different sectors, together with tax
benefits and on-going consultancy services from the ProColombia
team. Find out what they are and where to find them.

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

E- COMMERCE

20 MILLION NEW USERS

E-commercein Colombiaisgainingmoreand more momen-
tum, accordingto the Colombian Chamber of E-Commerce: by
2015it isestimated that online saleswill reach US$5,000 million.
Colombians spend an average of US$146 making purchases
online. Electronicgoods, clothesand entertainment arethemain
items purchased.
eFinancial Inclusion Law of 2004 allows national and inter-
national business owners to develop online payment platforms,
in light of the creation of entities that will guarantee access for

1

SECTORS

LOGISTICS INFRASTRUCTURE

I 20 million new users.

1 AGRIBUSINESS

1

MORE ROADS, VIADUCTS,
TUNNELS AND AIRPORT PROJECTS

) e Government is preparing alo-

gisticsinfrastructureimprovement
plan that will offer investment opportu-
nitiesworth approximately US$2Billion
between 2015 and 2018.

Likewise, the intervention and con-
struction of 12 airport projectsisbeing
considered (US$4Billion), together with
feasibility studies for railway conces-
sions (US$4.2Billion) and the M agdalena
river navigability improvement program

AccordingtotheMinistry of Transport,
theconstruction of 141 tunnelsand 1,300
viaductsisanticipated, together with the
conversion of 8,000 kilometers of roads
and 1,200 kilometers of dual highways.

Such interventions will result in an
estimated journey reduction of 30%. On
the highways linking Bogotawith Bue-
naventura (Pacific Coast) and Cartagena
(Atlantic Coast), journeys are expected
to be reduced by 27.3% and 26.5%, re-

THE COUNTRYSIDE, A GREAT
OPPORTUNITY

With the granting of two million pieces of land and 1.5 mi-

Ilion hectaresfor sowing crops, the agricultural sector in the
Orinoquiaregion (West Colombia) representsagreat opportunity
for investors over the next five years.

Sectors such as palm il (for biofuels, vegetable fats and oils),
forestry, grain, cocoa, meat and dairy production wereidentified
asinvestment optionsin thisregion of Colombia.

eMinistry of Agriculturereportedthat resourcesallocated to
theagricultureand livestock sector in 2014 amounted to US$2,2
Billion, and announced more support for investment projects
aimed at the comprehensive growth of the countryside through

spectively.

uLJSBLSBiIIion).

HOTEL AND TOURISM INFRASTRUCTURE

I the provision of public services and goods.

1

THE GROWTH OF TOURISM IN COLOMBIA EXCEEDS THE GLOBAL AVERAGE

Aocordingto Forbesmagazine, Colombiaisamong

the 10 best destinations for foreign tourism.

e country’s inbound international tourism grew

by 12,1% between 2013 y 2014, above the global
average of 5%. Tourism isthethird largest currency-
generating industry in Colombia. e number of
u)urists is expected to increase by 2015, who will

INVESTMENT

BUSINESS

ROUNDTABLE

|.|N COLOMBIA

For a second consecutive year, foreign investors
will hold business meetings with representatives of
regional development agencies, free trade zones,

Colombian companies and entrepreneurs.

PROCOLOMBIA.CO

generatemorespendingand agreater flow of foreign
investment, predominantly in the luxury segment.

According to COTELCO (Asociacion Hoteleray
Turisticade Colombia[Colombian Hotel and Tour-
ism Association]), some 46 hotelswill beopenedin
Colombiabetween 2015 and 2016, with thecreation
of 6,667 roomsin seven Departments.

In Parallel to the 55" Business Match-

making Forum in Bogota, 33 investment
fundsand 39 foreign companiesfrom 21 coun-
tries are participating in the promotional
activitiesorganized by ProColombia, seeking
to expose these international entrepreneurs
to the diverse opportunities Colombia has
to offer as a destination for Foreign Direct
Investment (FDI).

On the agenda (which began on February
18 with aforum on the Investment Trends
and Opportunities in Colombia) investors
from the agribusiness, manufacturing and
servicesindustrieshave scheduled one-on-one
meetings (February 19) with representatives
from 44 entities including the Agencies for
Regional Investment Promotion (APRI), free
tradezones, entities of the Colombian govern-
ment, aswell aswith 84 national businessmen
and entrepreneurs.

It isimportant to point out the presence
of investors at the business meeting, who
are there from strategic markets in order to

One of the key locations for the development of
tourism will bethe Coffee Cultural Landscape, declared
aUNESCO World Heritage Ste, andiscurrently the
leading rural destination in Latin America. It is pre-
ciselythislocation that isexpectedto attract Foreign
Direct Investment (FDI) in order to develop hotel and
tourism infrastructure specializingin ecotourism.

attract capital, such as Germany, USA, Brazil,
Chile, Canada, Korea, Denmark, Spain, India,
Israel, France, Japan, Switzerland, Mexico,
CostaRica, Norway, the Dominican Republic,
theNetherlandsand Turkey. Of these, 19 are
established and 20 are potential investors.

Amongtheobjectivesof thebusinessround-
tableisto encourage FDI in projectsby entre-
preneurial companies and project developers.
Inrelationtotheservicesindustry, 26 of them
belong to the software development and IT
sector (mobile applicationsand video games)
and 8 belong to the digital content industry
(animation and R&D centers).

Also 15 companies will attend from the
manufacturingindustry (cosmetics, car parts,
fashion, home appliances, construction ma-
terials, biotechnology, agrichemicals), 6 from
agribusiness (processed foods, biofuels, dairy,
palm oil and derivatives), 5 frominfrastructure
(hotéls, logistics, processed food), 4 from energy
(non-renewable, oil and gas and mining) and
2 from BPO (Business Process Outsourcing).
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WHAT THE
'REGIONS OFFER

INVESTOR
INCENTIVES
FREE TRADE ZONES

VAT exemption for thesale of goodsto overseas
markets.

Customsduties (VAT and Tariffs) arenot imposed
or paid on goods received from overseas.

VAT exemption for raw materials, finished goods
and suppliesthat aresold from national customster-
ritorytoindustrial userswithin the Free TradeZone.

Exportsfrom the Free Trade Zonesto third-party
countriesareeligibleto benefit from international
trade agreements negotiated by Colombia.

TAX BENEFITS
BY SECTOR

INCOME TAX EXEMPTION WILL
APPLY IN THE FOLLOWING
CASES:

Hotelsconstructed prior to December 31,2017

will be exempt from incometax for 30 years.

eriver transportation service provided using
vessels and ferries with a draft less than or equal
to 4.5 feet, when loaded, will be exempt until De-
cember 31,2018.

Publishing companiesthat specializein editing
books, magazines, brochuresor collectiblesthat are
serially arranged and of ascientificor cultural nature
are exempt until December 31, 2033.

esale of electricity generated using wind, bio-
mass or agricultural waste resources by generator
companies, exempt until December 31,2018.

For more information on tax benefits, please

visit:

Seven Departments make up
thisregion of Colombia.

2,600 companies make up its
businessnetwork. Of those, 322
represent the manufacturing
sector.

efiveportslocated alongthe
Atlantic coast move 55 million

PACIFIC

W Valledel Caucahasasolid busi-

ness network that includes
multi-national and multi-Lat-
in American companies with
manufacturing plants located
intheregion. eDepartment
concentrates29%of thecentral
distribution logisticsplatforms
of thecountry’smain companies
and, accordingtotheFinancial
Times, it isthe most cost-effi-
cient region toinvest in.

44.5% of Colombia’s foreign
trade was moved through the
seaportsof thisregion.

Zonamericaisthefirst freetrade
zonefor servicesin Colombia’s
Pacific region. A business park
covering 38 hectares, it will op-
erateunder thefreetrade zone
system. Itsfacilitieswill receive

tons, and they are strategically
located to serveNorth America,
Europe and the Caribbean.

Sectors including chemicals,
manufacturing, logistics infra-
structureand shipyardsarethe
big potentials for the Depart-
ment of Atlantico.

100 million tons are expected
to be moved in Cartagena for
theyear 2020.

The Cartagena Refinery will
produce 165,000 barrels of
petroleum each day as soon as
its expansion process has been
completed.

Agribusiness, the provision of
logisticsservices, and themanu-
factureof industrial goodsform
part of the productive invest-
ment portfolio.

global services companiessuch
as business process outsourc-
ing, softwaredevelopment and
shared services centers.

B Valledel Caucaistheeighthlarg-
est sugar producer in theworld,
soit hasahigh level of supplies
for the macrosnacks sector.

AMAZON
AND ORINOQUIA

B With 13,000 planted hectares,
itisthemain rubber-producing
region in the country.

B Ecotourism, petroleum products
and services, agribusiness, and
hotel andtourism infrastructure
are the sectors that offer the
most investment opportunities.

B  isregion concentratesalmost
40%of theareasuitablefor com-
merdia reforestation in Colombia.

ANDEAN

B 26,400 companiesform the
business network of the
country’smain industrial and
service center, representing
69% and 73.3% of the coun-
try’s GDP, respectively.

B The four international air-
portsin the Andean region
receive approximately 1,800
air cargo routes each year,
which move around 730 mil-
lion tons.

m Four million graduatesmake
up the labor force of Cun-
dinamarca, the capital city
of which is Bogota.

B Opportunities in Cundina-
marca in sectors such as,
agribusiness, digital content,
construction materials, light
manufacturing, biotechnology,
chemicasand medical services.

B With an annual budget of
US$240Million, ‘Medellin-
novation’isaspacefor invest-
ingin science, technology and
innovation. Consistingof 168
hectares, thislocation offers
tax benefitsfor thoseinterest-
edin establishingknowledge
intensive businesses.

B Medellin has six clusters
that boast a high potential
for receiving investment
in sectors including ICT,
health, energy, construction,
textiles, corporatetourism,
and trade shows and con-
ventions. The Department
of Antioquia, on the other
hand, offersopportunities
in the manufacturing and
logistics sector.

B |n addition to investing in
hotel and tourism infra-
structure, the Coffee Cultural
Landscape offers opportu-
nities to invest in software,
agribusiness, BPO and KPO.

PROCOLOMBIA.CO
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01.

COLOMBIA IS THE
THIRD LARGEST
ECONOMY IN LATIN
AMERICA AND IT IS
WELL RECOGNIZED
THANKS TO ITS
MACRO- ECONOMIC
AND POLITICAL
STABILITY.

02

THE COUNTRY
SHOWED THE HIGHEST
GROWTH RATE

IN LATIN AMERICA IN
Q3 2014.

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

03.

COLOMBIA’'S ECONOMIC
GROWTH HAS
REMAINED

ABOVE 4% OVER

THE LAST 5 YEARS.

05.

ACCORDING TO THE
WORLD BANK'S
DOING BUSINESS

04.

IN 2013, COLOMBIA’S REPORT 2015,
ECONOMIC GROWTH COLOMBIA IS
EXCEEDED LATIN THE FIRST BUSINESS-
AMERICA’S AND FRIENDLY COUNTRY

THE CARIBBEAN’S IN LATIN AMERICA.

DEVELOPMENT, WITH
RATES OF 4.3% AND
2.6%, RESPECTIVELY.

06.

COLOMBIA IS POISED
TO INVEST

$14.8 BILLION USD

IN INFRASTRUCTURE
FROM 2015-2018,

THE HIGHEST AMOUNT
IN RECENT YEARS.

07.

SINCE 2012, COLOMBIA
IS AMONG THE 20
MAIN INTERNATIONAL
FOREIGN DIRECT
INVESTMENT
DESTINATIONS.

08.

COLOMBIA’S
NFLATION RATE
(3.7%) IS BELOW
LATIN AMERICA'S
AVERAGE (4%).

09.

COLOMBIA’'S JOB
CREATION HAS
REMAINED STEADY
FOR NEARLY 50
MONTHS. AS 2014,
THE COUNTRY'S
UNEMPLOYMENT RATE
ADDS UP TO 9,1%

12.

COLOMBIA IS A MEMBER
OF THE PACIFIC
ALLIANCE, THE 8TH
LARGEST ECONOMY IN
THE WORLD WITH A
POPULATION OF 209
MILLION.

13.

COLOMBIA HAS

A CONTINUOUS
INFLOW OF
FOREIGN TOURISTS,
WELCOMING TWICE
AS MUCH TOURISTS
THAN IN 2006.

PROCOLOMBIA.CO

10.

COLOMBIA’S MIDDLE
CLASS IN 2015 IS
ESTIMATED AT 30%

OF THE POPULATION,
AND IT IS EXPECTED TO
REACH 44% AND 66%
BY 2020 AND 2025,
RESPECTIVELY.

11.

COLOMBIA HAS
SIGNED 10 TRADE
AGREEMENTS,
GRANTING
PREFERENTIAL ACCESS
TO AT LEAST 1,500
MILLION CONSUMERS.

14.

COLOMBIA HAS EIGHT
NATURAL AND CULTURAL
PROPERTIES THAT HAVE
BEEN DECLARED WORLD
HERITAGE SITES. IN
ADDITION, COLOMBIA
HAS EIGHT CULTURAL
EXPRESSIONS THAT ARE
PART OF THEWORLD'S
INTANGIBLE CULTURAL
HERITAGE.

1.

COLOMBIA IS THE
COUNTRY WITH THE
LARGEST BIODIVERSITY
PER SQUARE FEET.
THE COUNTRY IS
AMONG THE 17

MOST MEGADIVERSE
TERRITORIES ON THE
PLANET.
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LOGISTICS

I-COLOI\/IBIA’S INTERNATIONAL REACH

1

Colombias logistics platform positions the country as a strategic point for trade exchange, both
by air and sea. It is at the crossroads of the main world trade communication routes, particularly
between North Americaand South America and the East Coast of the United States and Asia.

MARITIME CONNECTIVITY

« COLOMBIA HAS

ACCESS TO
AROUND

THE WORLD".

BETWEEN
JANUARY AND
SEPTEMBER
2014 COLOMBIA
TRANSPORTED
MORE THAN

CARGO
CONTAINERS**

ALSO BETWEEN
JANUARY AND
SEPTEMBER

2014,
SET

SAIL FROM
DOMESTIC
PORTS.

« A TOTAL OF

OF CARGO WERE
EXPORTEDV
THROUGH THIS
ROUTE FROM
JANUARY TO
NOVEMBER
2014*.

PROVIDE THEIR
SERVICES
THROUGH
3,700 EXPORT
ROUTES".

« 33 AIRLINES

USE MORE THAN
2,200 DIRECT
AND STOPOVER
CARGO EXPORT
ROUTES.

COLOMBIA

HAS ACCESS TO
503 CITIES IN
THE WORLD".

MORE THAN
827,000

TONS OF
CARGO WERE
TRANSPORTED
BY AIR
BETWEEN
JANUARY AND
NOVEMBER
2014****,

AIR CONNECTIVITY

« EL DORADO
INTERNATIONAL
AIRPORT
(BOGOTA)
MOVED 555,000
TONS OF CARGO
BETWEEN
JANUARY AND
NOVEMBER
2014****,

* ROUTES AND TARIFFS — TOOLS FOR THE COLOMBIAN EXPORTERS PROCESSED BY COLOMBIA. ** SUPERINTENDENCE OF PORTS AND TRANSPORT (SPR CARTAGENA) *** DIMAR **** CIVIL AERONAUTICS

PROCOLOMBIA.CO
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EXPORTS

A WORLD- CLASS

PROVIDER

Buyers in America, Asia and Europe trust the quality of
Colombian products and services for their quality, diversity
and flexibility in responding to each client’s individual needs.

AGRO-INDUSTRY

COLOMBIA Uss
EXPORTED
PRODUCTS

AND

SERVICES
WORTH:

MAIN DESTINATIONS IN 2014

UNITED STATES UNITED KINGDOM NETHERLANDS
US$1,589 US$248 j US$232

BILLION IN
THE AGRO-
INDUSTRY
SECTORIN
2014.

BELGIUM

— US$205

ECUADOR
US$160 j

COMPETITIVE -
FACTORS

VENEZUELA
US$426

SOURCE: DANE (DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTADISTICA

PERU
US$171

CHILE
US$138

— US$125

[NATIONAL ADMINISTRATIVE DEPARTMENT OF STATISTICS])

ecountry has continental
and maritime zones
available with the physical
requirements necessary for
cultivating speciesin the
aquaculture sector.

COMPANIES SELLING MANUFACTURED
PRODUCTS TO THE WORLD SOLD

1127

BILLION IN 2014.

PROCOLOMBIA.CO

GERMANY

- US$117

® Colombia’stropical location,
climate and temperature
favor the production of
tropical and exoticfruit, as
well as vegetables all year
round.

UNITED STATES
US$708 = US$9

MEXICO
US$495

COSTA RICA
US$183

PANAMA
US$240

ECUADOR
US$1,233

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

In 2014, national entrepreneurs

continued to demonstrate that
their exportable supply isin demand
and valued abroad. Colombia has
customersin 194 countries, and the
number of productsand servicesthat
it exports hasincreased. It isalso a
supplier of important international
brands.

One of the advantages that Co-
lombia offers areits ten trade agree-
mentsin force with countriesin the
Americasand Europe, which provide
local companies accessto 1.5 billion
consumers with duty-free benefits.

In recent years, the country has
brought more products to more

foreign clients. Products such as
gooseberries, confectionery, cof-
fee derivatives, industrial machin-
ery, auto parts, furniture, textiles
and apparel such as T-shirts have
found new clientsin markets such
as Germany, Arab Emirates, Iceland,
Iraq, Gibraltar, India, Brazil and the
Netherlands.

Colombian companies are seeking
to broaden their client base and ex-
pandintonew markets, andtherefore
ProColombia presents the potential
that thecountry hasin agro-industrial
and manufactured goods, clothing
and other services that the world is
already consuming.

OPPORTUNITIES

PET FOOD

FLOWERS AND FOLIAGE

POULTRY

PROCESSED FRUITS AND VEGETABLES

ORGANIC BANANAS

DAIRY PRODUCTS

COCOA BEANS

OTHER PREPARED FOODS

CRUSTACEANS AND MOLLUSKS

SPECIALTY COFFEES

® Colombiaisoneof the
countrieswith the greatest
potential for expansion of
lands for agricultural use,

hectares.

MANUFACTURED PRODUCTS

with morethan 1.4 million

BAKERY AND MILLED PRODUCTS

>
P4
w T T

SEEDS AND OLEAGINOUS FRUITS

® Global trendsin healthcare
and food generate new life
habits and greater demand
for foodsthat arelow in
sugar, organic, or that have
natural ingredients and
ecological packaging.

MAIN DESTINATIONS IN 2014

VENEZUELA

US$691

US$245

BRAZIL
US$72

DANE - FIGURES IN MILLIONS
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1§ CLOTHING SERVICES

U EXPORTS OF SERVICES AMOUNTED TO
BILLION IN U
APPAREL AND
TEXTILES
WERE EXPORTED
N IN 2014 I

MAIN DESTINATIONS IN 2014 SERVICES IN COLOMBIA,

MEXICO UNITED STATES ITALY GENERATE MORE THAN o
Us$107 US$284 US$54 50/ o

BILLION IN
2013

OF THE GDP IS RELATED
CHINA OF THE JOBS TO SEFC{\_{_II(\)/IFT?ESCTOR
COSTA RICA US$35 IN THE COUNTRY \
US$34

PANAMA
US$20
sy Doy
PERU BRAZIL VENEZUELA
i el RS
INFORMATION MILLION
AMOUNTED TO IN 2013.

OPPORTUNITIES
COSTUME JEWELRY HOUSEHOLD LINENS OPPOR-I-U N ITI ES

ACTIVEWEAR
FOOTWEAR AND SUPPLIES FOR FOOTWEAR

MEN’S FORMAL CLOTHING

DIGITAL ANIMATION AND VIDEO GAMES GRAPHIC DESIGN AND EDITORIAL INDUSTRY
JEANSWEAR CHILDREN’S CLOTHING

JEWELRY UNDERWEAR
MANUFACTURED LEATHER GOODS TEXTILES AND RAW MATERIALS
CASUAL CLOTHING UNIFORMS
SHAPEWEAR BATHING SUITS

MOBILE APPLICATIONS ENGINEERING AND CONSTRUCTION

AUDIOVISUAL (CINEMA AND TELEVISION) SOFTWARE AND IT SERVICES

BPO (BUSINESS PROCESS OUTSOURCING) MEDICAL TOURISM

COMPETITIVE FACTORS
@ Morethan 100 @ Anindustry that @ Aworkforcethat is COMPE-I-ITIVE FACTORS

years of experience hasintegrated qualified, specially
in manufacturing processes: design, trained for the ¢ Availability and quality of ¢ Companieswith
productsfor the cutting, production industry, and qualified human talent, international certifications
textile and apparel and distribution, internationally advanced infrastructure, in order to guarantee
industry. amongothers. recognized. competitivepricesand world-class quality and
high standards of quality. services.

@ Production ® Asector that ® Anindustry
that isflexible boasts cutting- that issocially @ High technical capacity ¢ National policy for the
and adapted edgetechnology responsible and for providing services. development of different
to customers’ and innovation in environmentally Innovative services industriesthrough diverse
requirements. production. friendly. with high social and aid programs.

educational content.

OPPORTUNITIES COMPETITIVE FACTORS

FERTILIZERS ELECTRIC CONDUCTORS INDUSTRIAL MAGHINERY
ESSENTIAL OILS AND RESINOIDS COSMETIGS AND TOILETRIES CONSTRUCTION MATERIALS ¢ emanufacturing ® Acompleteportolio
industry hasthe of products allows
MINERAL OILS AND WAXES HOSPITAL SUPPLIES METALWORKING capacity to adapt and Colombiatobea
ELECTRICAL APPLIANCES HOTEL SUPPLIES FURNITURE innovatein highly comprehensive center
competitive markets. for purchasing and
ARTISANAL PRODUCTS BOTTLES AND PACKAGING PAPER AND CARDBOARD DrDGUreMment.
OFFICE SUPPLIES PIGMENT AND PAINT EXTRACTS PLASTIC AND RUBBER ®  esector offers
HOUSEHOLD GOODS TO0LS MISCELLANEOUS PRODUCTS FROM comprehensive ¢ Colombia's geographic
CHEMICAL INDUSTRIES solutions based on location facilitates
INDUSTRIAL ITEMS WOOD PHARMACEUTICAL PRODUCTS specialization and accessto other
PROMOTIONAL MATERIALS i el ORGANIC CHEMICAL PRODUCTS con:jpe(;[tl_tweness ) Awﬁrlhcantogulhtrles
roduction. with short delivery
VEHICLES AND OTHER MEANS OF P :
AUTO PARTS AGRICULTURAL MAGHINERY T RANSPORTATION S

PROCOLOMBIA.CO



OFFICES

IN COLOMBIA

BARRANQUILLA

Calle77 BN®? 59-61
Centro 2

Oficina. 306

Tel.: +57 (5) 360 4000
pranzini@rocolombia.co

BOGOTA

Calle28 N213A-15

Piso 1,35y 36

Tel.: +57 (1) 560 0100 / 560 0200
http://pgr.procolombia.co

BUCARAMANGA

Calle31 AN® 26 -15. Oficina706.
Centro Comercial

LaFlorida, Canaveral.

Tel.: +57 (7) 6382278 - 6849605
apimiento@rocolombia.co

CALI

Avenida4 norteN° 7 N 46
Centro Comercial Centena. Piso 3
Centro de negocio Yoffice

Tel.: +57 (2) 4899971/ 892 0264
belopez@rocolombia.co

CARTAGENA

Centro de Convenciones
Carrera8 Getsemani. Oficina394
Tel.: + 57 (5) 660 0915/ 654 4320
mcpimiento@rocolombia.co

CUCUTA

Calle 10 N2 4 —-26. Piso 4. Torre A
Edificio Camarade

Comercio de Clcuta.

Tel.: +57 (7) 571 7979
5835998/ 572 4088
mcgarciah@rocolombia.co

MEDELLIN
Calle4 Sur N243 A 30.
Oficina401

Edificio Formacol.
Tel.: +57 (4) 352 5656 / 311 7977

PEREIRA

Carrera7 N® 19 —28.
Oficina1602.

Edificio Torre Bolivar

Tel.: + 57 (6) 335 5005
esanchez@rocolombia.co

PROCOLOMBIA.CO

PROCOLOMBIA

EXPORTS TOURISM INVESTMENT COUNTRY BRAND
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OFFICES ABROAD

ALEMANIA

Director: Sergio Calderén Acevedo
Address: Firstenbergerstrasse
223 -60323 Frankfurt am Main —
Deutschland

Phone.: +49 (69) 1302 3832
E-mail: frankfurt@procolombia.co

ARGENTINA

Executive Representative:

Paola Valencia Amaya

Address: Carlos Pelligrini 1363. Piso 3.
Phone: (54) 43250258

E-mail: buenosaires@rocolombia.coV

BRASIL

Director: Alejandro Pelaez
Address: Alameda Santos 1.800,
10 andar. Conj. 10B — S&o Paulo.
Phone: +55 (11) 3171 0165
E-mail: saopaulo@procolombia.co

CANADA

Director: Alvaro Concha
Address: 2 Bloor St West

Suite 902

Phone: +1 (416) 363 9225

Fax: +1(416) 363 0808

E-mail: toronto@procolombia.co

CARIBE

Director: Carlos Gonzélez
Address: 601 Brickell Key Drive
Suite 608. Miami, FL. 33131
Phone: +1 (786) 315 4260
E-mail: caribe@rocolombia.co

CENTROAMERICA SUR

OficinaComercial en San José para
Centroamérica Sur: CostaRica,
Nicaraguay Panama.

Address: Oficentro La Virgen 2,
Edificio 4, Piso 2, Pavas.

San José, CostaRica

Phone: +506 (2) 231 4876

Fax: +506 (2) 231 4933

E-mail: sanjosecr@rocolombia.co

CHILE

Director: Jorge Gutiérrez

Address: Los Militares 5001. Of. 202.
Las Condes.

Santiago, Chile

Phone: +56 2 2951 1182

E-mail: santiago@rocolombia.co

CHINA

Director: Alejandro Roa Valencia
Address: 34 Guang Hua Lu, Beijing 100
600, PR. China.

Phone: +86 (10) 6532 3377

Fax: +86 (10) 6532 9766

E-mail: beijing@rocolombia.co

COREA DEL SUR

Representante: Mauricio Quiroz Viana
Address: Kyobo Building Fl.11,

1 Jongno, Jongno-gu, Seoul, 110-714,
Korea

Phone: +(82) (2) 720 1318

Fax: + (82) (2) 720 1368

E-mail: seul@rocolombia.co

ECUADOR

Director: AdrianaMaria Gutiérrez Cadavid
Address: Av. 12 de Octubre N24-739
I y Av. Colén. Edificio Torre Boreal.

Piso 16. Oficina 1604 Quito

Phone: +593 (2) 3945320 / 3826899
3828640/ 3945300

Fax: +593 (2) 250 4077

E-mail: quito@rocolombia.co

EMIRATOS ARABES

Representante Comerdial (e): Hiroshi Wago.
Address: Al Sila Tower 1

Al Maryah Island -24th Floor.

Office N°2459 PO. Box 128666

Abu Dhabi, UAE.

Phone: +971 (0) 2694 8510

Fax: +971 (0) 2 694 8666

E-mail: abudhabi@rocolombia.co

ESPANA

Director: Marcela Astudillo Palomino
Address: Calle Lagasca No. 88. Piso 6.
Oficina6 —28001.

Madrid — Espana

Phone: +34 (91) 577 6708

Fax: +34 (91) 577 9736

E-mail: madrid@procolombia.co

ESTADOS UNIDOS

Miami

Director: Luis German Restrepo
Address: 601 Brickell Key Drive,
Suite 608. Miami, FL 33131
Phone: +1 (305) 786-315-4260
Fax: +1(212) 9229115

E-mail: miami@procolombia.co

Nueva York

Executive Representative:

Francisco SerraToro

Address: 140 East 57th.

Street 2nd Floor. New York. N.Y. 10022
Phone: +1 (212) 9229114

Fax:+1 (212) 9229115

E-mail: newyork@rocolombia.co

Washington

Executive Representative:

Alejandro Pardo

Address: 1901 L Street N.W, Suite 700.
Washington D.C. 20036

Phone: +1 (954) 383-0536 Of:
(202)463-6679

Fax: +1 (202) 223 0526

E-mail: washington@oltrade.org

FRANCIA

Director: Vivianne Armitage Tello.
Address: 21-23 Boulevard
Haussmann 750009.

Paris. 2éme Etage

Phone: +33 1 56 03 66 51

E-mail: paris@rocolombia.com.co

INDIA

Director : Augusto Castellanos
Address: 85, Poorvi Marg,

Vasant Vihar, New Delhi, 110057
Phone: +91 (11) 4320 2100
Fax:+91 (11) 4166 2104

E-mail: nuevadelhi@rocolombia.co

INDONESIA

Executive Representative:

Juan Sebastian Bargans
Address: 12th Floor,

JI. Jenderal Sudirman, Kav. 47
Phone: (62) (21) 5790346
E-mail: yakarta@rocolombia.co

1

JAPON

Director: Hiroshi Wago

Address: 1-9-10 Roppongi, Minato-ku,
106-0032 Sengokuyama M ori Tower
26F Tokyo, Japan

Phone: 03-5575-5970

Fax: 03-5575-5972

E-mail: tokio@rocolombia.co

MEXICO

Director: Sergio Escobar Solérzano
Address: Paseo de la Reforma, 379
Piso 6. Colonia Cuauhctémoc
Ciudad de México DF,

CP 06500 México

Phone: +52 (55) 5533 3760

Fax: +52 (55) 5525 0383

E-mail: mexico@rocolombia.co

PERU

Director: Juliana Villegas Restrepo
Address: Av.Alfredo Benavides 1555
Of. 506, Miraflores.

Phone: +51 (1) 2427252 - 2427249 -
2417050

E-mail: lima@procolombia.com.co

PORTUGAL

Director: Edgar Hernandez Contreras
Address: RuaTierno Galvan,
Torre3-502

Phone: (35) (1) 213 880 801

E-mail: lisboa@rocolombia.co

REINO UNIDO

Address: 2 Conduit Street- 6th Floor -
W1S2XB - London, United Kingdom
Phone: +44 (0)207 491 3535

Fax: +44(0) 207 491 4295

E-mail: londres@rocolombia.co

RUSIA

Director: Andrei Agreda

Address: 119121, Ulitsa Burdenko,
20. Moscu, Rusia

Phone: +7 (499) 248 3417

E-mail: moscu@procolombia.co

TRIANGULO NORTE

Director: Juan Esteban Sanchez
Address: Boulevard Los Préoceres 24-69,
Zona10. Torrel, Of 401.

Edificio Empresarial Zona Pradera.
Torre 1. Oficina401.

Ciudad de Guatemala.

Phone: +502 (2) 269 6771

Fax: +502 (2) 269 6775

E-mail: guatemala@rocolombia.com.co

TURQUIA

Executive Representative:
DianaMarcelaMonroy

Address: inén(i Caddesi No 43/5
GumuUsuyu Taksim

Phone: +90 212 243 0619

E-mail: dmonroy@rocolombia.co

VENEZUELA

Director: José Abril Escobar
Address: Av. Francisco de Miranda.
Edificio Parque Cristal.

Torre Oeste. Piso 5.

Oficina TOP-05-04.

Urbanizacion Los Palos Grandes
Phone: +58 (21) 2286 6333

Fax: +58 (21) 2285 1235

E-mail: caracas@rocolombia.co



