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NoRTE
SANTAND ER

Poblacion
1332.378
Superficie

21658 km?

% PIB nacional
(2011)

17%

Capital

Cucuta

Numero de municipios
40 municipios
Escalafon de
competitividad
(CEPAL)

Puesto 12 de 29
nacional

Tasa de desempleo
(2012)

“.6%

FUENTE: DANE

Con una economia marcada por
la dindmica de la frontera colombo
- venezolana y el desarrollo del
sector manufacturero y agroin-
dustrial, en el que se destaca la
produccién de cacao y palma de
aceite, Norte de Santander es uno
de los departamentos con mayores
oportunidades para aprovechar los
TLC que Colombia tiene vigentes
y ennegociacion.

La ubicacién geografica, en la
frontera mas activa del territorio
nacional, hace de su capital Ciicuta
una ciudad comercial y de paso ha-
cia Venezuela, pais con el que Co-
lombia tiene vigente un acuerdo de
alcance parcial, que le permite el
ingreso sin arancel del 91% de los
productos nacionales.

En su apuesta agroindustrial,
este departamento tiene como
objetivo posicionarse como el se-
gundo productor de hortalizas
en Colombia y, a mediano plazo,
producir excedentes para expor-
tacion. Para ello, incrementara
el drea sembrada de frutales y

Twitter: @ proexportcol

" _ Norte de Santander

rta exportable -

mejorara la productividad, a tra-
vés de modernas tecnologias de
invernadero, que permitan un
rendimiento de 150 toneladas por
hectérea.

También existe una apuesta
departamental por el cacao y la
palma de aceite, a través de la cual
se espera que participe en los mer-
cados nacionales e internaciona-
les con productos semielaborados
y finales. Cabe destacar que esta
zona del pais tiene mas de 200 mil
hectareas disponibles para el de-
sarrollo de productos agricolas y
100.000 hectareas aptas para culti-
vos de palma.

En lo que tiene que ver con Ca-
cao, se estima contar en el afio
2022 con 22.000 hectareas sem-
bradas y una produccion de 17000
toneladas anuales. En lo que se re-
fiere a la palma de aceite, en 2020
se busca consolidar la ampliacién
del proyecto de instalacién y sos-
tenimiento de 4.000 hectareas de
palma, que incluye a 572 familias
campesinas, distribuidas en cinco
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nucleos de 17 veredas del corregi-
miento Reyes Campo Dos y el mu-
nicipio de Tibu.

La cercania geografica de Norte
de Santander con puertos venezo-
lanos sobre el Caribe se convierte
en una valiosa ventaja para el in-
tercambio comercial del cacao,
chocolates de mesa, confiteria,
entro otros subproductos agroin-
dustriales.

El departamento también es re-
conocido por tener produccion de
calzado de alta calidad. Para incre-
mentar la competitividad de este
sector, se ha propuesto fortalecer
la cadena productiva de cuero, cal-
zado y sus manufacturas, a partir
de la vinculacion del sector gana-
dero, los frigorificos, mataderos,
curtiembres, productores y comer-
cializadores.

Otros sectores destacados son
el de bienes para la construccién
y muebles de madera. En la in-
dustria ceramica, por ejemplo, se
destaca la calidad de las arcillas,
por cuenta de sus caracteristicas

Facebook: Proexport Colombia




fisicoquimicas, mientras que en la
industria de muebles para hogar y
oficina se busca diversificar la pro-
duccibn y fortalecer las asociacio-
nes de las comunidades, a través de
un aprovechamiento sostenible de
las plantaciones de pino.
Adicionalmente, tiene ventajas
competitivas en la produccién de
carbo6n térmico, pues los yacimien-
tos de la region se distinguen por el
alto poder calorifico y la baja emi-
sion de cenizas y azufre. Se espera
sostener una produccion carboni-
fera de 2.000.000 de toneladas e
incrementarla hasta 8.000.000 to-
neladas en el afio 2015, por medio
de la explotacion de los yacimien-
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tos ubicados en el Catatumbo.

De acuerdo con la Comision
Econoémica para América Latinay
el Caribe (Cepal) !, Norte de San-
tander se ubica en el puesto 12, en-
tre 29 entidades territoriales.

Conozca las oportunidades de
negocio identificadas por Proex-
port para Norte de Santander,
sus ventajas competitivas, oferta
exportable y los beneficios que
brindan los TLC que Colombia
tiene vigentes con Estados Uni-
dos, Canad4, Suiza, Liechtenstein,
Meéxico, Chile, Tridangulo Norte y
préximamente con la Unién Euro-
pea, para el justo y seguro desarro-
llo econémico del departamento.

1 Escalafdn de la competitividad de los departamentos en Colombia, 2009

EN 2012 ALCANZARON US$402,4 MILLONES

QUE REPRESENTA UN CRECIMIENTO DEL 57,3%.

Exportaciones totales desde Colombia
en 2012 (US$ millones)

60.207,8

Crecimiento
2011-2012

5,8%

Principales destinos de

exportaciones no mineras*
desde Norte de Santander en 2012

FOB US$

Venezuela 124.544.045
China 69.989.020
Estados Unidos 5.297.538
Ecuador 4.921.698
Paises Bajos 4.454.145
Corea del Sur 2.937.995
Espana 2.795.706
México 2.165.408
India 1.949.306
Brasil 1.439.499
Otros 6.618.118
Total 227.112.477

*El segmento no minero excluye carbén, ferroniquel, minerales,

petréleo, piedras preciosas y café verde.

Principales destinos de

exportaciones no mineras*
desde Norte de Santander en 2012

FOB US$

Metalmecénica 95.382.519
Materiales de construccion 42.503.906
Pecuario 30.083.342
Textiles.y.confecciones 19.846.818
Quimico 13.866.684
Agroindustrial 6.715.495
Instrumentos y aparatos 5.768.779
Calzado 3.579.509
Autopartes 2.077.865
Cuero, manufacturas de cuero 1.800.791
Otros 5.486.768
Total 227.112.477

Fuente: DANE-Calculos Proexport

www.proexport.com.co
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Ct o r e s e 4 Productos Apuesta PTP*

regional
A ' A‘ 1 Palma de aceite X Palma, aceite, grasas
vegetales y biocombustibles
2 Frutas y hortalizas X Hortofruticola
3 Cacao X
4 Forestales: pino, patula, bosques X
cafeteros y cacaoteros, bosque
sucesional.
4 Productos Apuesta PTP*
regional
1 Cuero, manufacturas y calzado X Sistema moda
2 Ceramicos y derivados de las arcillas X
" Productos Apuesta PTP*
regional
1 Turismo X Turismo de naturaleza
" Productos Apuesta PTP*
regional
1 Carbon X Turismo de naturaleza

Fuente: Agenda Interna para la Productividad y la Competitividad. Junio 2007 y Agenda Interna
del Departamento: Comisiones Regionales, Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

* El Programa de Transformacion Productiva, PTP, es una alianza publico-privada, creada
por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, que fomenta la productividad y la
competitividad de sectores con elevado potencial exportador.

Son destacables las oportunidades de negocio que representa el
bloque de la Alianza del Pacifico integrado por México, Pert y Chile,
para el desarrollo del comercio y la inversién. Se espera que la
Alianza se convierta en una plataforma de integracién econdmica
que impulsara el crecimiento, desarrollo y competitividad de los
paises que la integran, asi como la ampliacion de sus relaciones
econdmicas con la region de Asia Pacffico.

*ABC Alianza Pacifico. Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Twitter: @ proexportcol Facebook: Proexport Colombia



REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES

LOGROS TLC

/e

EXPORTACIONES DE MAQUINARIA INDUSTRIAL
DESDE NORTE DE SANTANDER A PERU EN 2012.

IDENTIFICADOS POR PROEXPORT EN COREA DEL
EXPORTABLE DE DERIVADOS DEL CACAQ, CAUCHO,
MATERIALES DE CONSTRUCCION, MANUFACTURAS

/e

EXPORTACIONES DE MAQUINARIA
INDUSTRIAL DESDE NORTE DE
SANTANDER A PERU EN 2012,

NORTE DE SANTANDER EXPORTO
PIEDRA A JAMAICA, POR UN

/e

/e

VALOR DE LAS EXPORTACIONES DE

PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES A CANADA, DESDE ESTE
DEPARTAMENTO, LUEGO DE ENTRAR EN VIGENCIA DEL TLC.

DESDE NORTE DE SANTANDER Y 255, DE

EXPORTACIONES
DURANTE 2012 A BELGICA,

EN PRODUCTOS DE
METALURGIA.

MAURICIO YANEZ ‘ ‘

GERENTE COMERCIAL
CERAMICA ANDINA

“Somos una empresa familiar que exporta desde hace casi 20 afios. Tenemos cerca de 140
empleados y trabajamos productos a base de arcilla de gres (pisos y revestimientos rusticos), los
cuales exportamos a paises como Panama, Costa Rica, Republica Dominicana, Estados Unidos,
Puerto Rico, Trinidad y Tobago, y algunas islas del Caribe.

Exportar también se ha dado gracias a un
trabajo en conjunto con Proexport, con el que
tenemos una relacion muy dindmica: estamos
atentos a la programacion de las actividades,
participamos en las macrorruedas y misiones
comerciales. Las herramientas que nos brindan
son importantisimas, pues nos ha permitido
llevar a cabo planes exportadores que nos
ayudan en estos eventos comerciales.

Las oportunidades para abrirse a nuevos
mercados siempre serdn viables a pesar de
las adversidades que pueden encontrarse

en el camino. La clave esta en desarrollar
productos diferentes y con valor agregado,
en perderle el miedo a salir del pais y

tener la confianza de que si se tiene un
producto nuevo, de buena calidad con el
que se pueden cumplir los pardmetros
internacionales es posible llegar a
posicionarse en nuevos mercados.

Es importante ser metddicos, organizados y
conocer la necesidad del cliente, ademds de
ser estrictos dentro de la empresa, pues la
exigencia en el exterior es mas grande”.

www.proexport.com.co
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PROMOCION DE TURISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

DE NORTE DE SANTANDER PARA EL MUNDO

Oportunidades para Santander con el Acuerdo con la Unién Europea

REINO UNIDO <—  BELGICA < PAISES BAJOS <«
Agroindustria Agroindustria
© Aceites y grasas ® Aceites y grasas ® Aceites y grasas
® Cacao ® Cacao ® Cacao
© Frutas frescas © Derivados del cacao © Derivados del cacao
© Semillas y frutos © Frutas frescas © Frutas frescas
® oleaginosos © Semillas y frutos oleaginosos * Tabaco
» Tabaco © Tabaco
® Articulos del hogar
e Aparatos eléctricos ® Ceramica, arcilla y piedra © Herramientas
o Articulos del hogar ® Herramientas ® Metalurgia
o Herramientas ® Metalurgia Prendas de vestir
* Maquinaria industrial Prendas de vestir o Calzado

Prendas de vestir ® Calzado © Manufacturas de cuero

® Calzado ® Manufacturas de cuero ® Ropa infantil

® Manufacturas de cuero ® Ropa interior ® Ropa interior

® Ropa deportiva ® Vestidos de bafio ® Vestidos de baiio
® Ropa infantil ® Ropa deportiva

® Ropa interior
® Vestidos de bafio

14

¢

\]

IRLANDA <

® Frutas frescas

;-

PORTUGAL <« AUSTRIA <
o Partes, repuestos y o Frutas frescas

piezas para automotores o Hortalizas frescas

Prendas de vestir Prendas de vestir
*Ropa interior ® Manufacturas de cuero
*Vestidos de bano

ESPANA D
o Aceites y grasas
*Cacao
® Derivados del cacao
* Frutas frescas
* Semillas y frutos oleaginosos

*Tabaco
e Articulos del hogar l
® Metalurgia
® Calzado
FRANCIA ALEMANIA

e Jeanswear © Cacao ® Calzado © Aceites y grasas ® Manufacturas
o Manufacturas de cuero ® Derivados del cacao ® Jeanswear ©Cacao e Ropa deporti
e Ropa interior o Frutas frescas e Manufacturas de cuero ¢ Derivados del cacao e Vestidos de b
®Vestidos de bafio * Hortalizas frescas ® Ropa interior ¢ Frutas frescas

© Semillas y frutos oleaginosos ® Vestidos de bafo ¢ Hortalizas frescas « Tndustria eraf

: e P * Tabaco ¢ Semillas y frutos oleaginosos g

© Industria grafica y editorial ©Tab

* Articulos del hogar [ Manufacturas |

® Herramientas ® Herramientas

o Madera (materiales de construccién) ® Maquinaria industrial

® Maquinaria agricola

Twitter: @ proexportcol Facebook: Proexport Colombia
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REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES COLOMBIA

PROMOCION DE TURISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

SUECIA FINLANDIA PAISES BALTICOS
Agroindustria
*Frutas frescas « Frutas frescas © Hortalizas frescas
® Maquinaria industrial
> POLONIA

© Hortalizas frescas
¢ Tabaco
| Manufacturas |
e Articulos del hogar

> REPUBLICA CHECA

*Frutas frescas
*Hortalizas frescas

> ESLOVAQUIA
Agroindustria

© Frutas fresca

> HUNGRIA
| Manufacturas |
® Maquinaria industrial

> ESLOVENIA
Agroindustria
¢ Frutas frescas

) |

w®

/ > GRECIA

l ® Metalurgia

ITALIA Prendas de vestir
Prendas de vestir
ifacturas de cuero © Aceites y grasas ® Jeanswear
vdeportiva *Cacao ® Manufacturas de cuero
dos de bafo © Frutas frescas ® Ropa deportiva
jeios | [ Manufacturas R P t ha identificado oportunidad

: o _ - O Vardihlon ao her roexport ha identificado oportunidades

stria gréfica y editorial ®Madera (materiales de e para-818 productos y servicios en los 27

construccién) Industria Grafica y Editorial paises que conformanyfa Union Europea,

® Maquinaria ind ustrial

bloque econémico con el que préxima-
mente entraré en vigencia un acuerdo
comercial.

www.proexport.com.co
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PROMOCION DE TURISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

DE NORTE DE SANTANDER PARA EL MUNDO

Oportunidades para Norte de Santander con
los TLC de EE.UU., Canada, México y Chile

EE.UU.

Agroindustria

© Derivados del cacao

® Llantas y neumaticos

CANADA

® Maquinaria agricola

® Manufacturas de hierro o acero
® Muebles oficina

[
Prendas de vestir

® Ropa casual
® Ropa infantil

® Maquinaria agricola

® Materias albuminoideas,
productos a base de almidén

® Metalurgia

® Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas

Prendas de vestir

® Jeanswear

CANADA Y EE.UU.

Agroindustria

® Ropa casual © Aceites y grasas

® Ropa infantil ® Cacao
@ Frutas frescas

© Hortalizas frescas

@ Industria grafica y editorial
© Semillas y frutos oleaginosos

i’ ©® Tabaco

MEXICO
Agroindustria CANADA, EE.UU.,
© Aceites y grasas MEXICO y CHILE > CHILE

Manutactura Agroindustria

° i - .
Derivados del cacao e Aparatos electrénicos © Aceites y grasas

® Articulos del hogar © Frutas frescas

°
Tabaco ® Ceramica, arcilla y piedra ¢ Tabaco

® Maquinaria industrial

© Semillas y frutos oleaginosos

® Manufacturas de hierro o acero ® Abonos
A . o P i .
® Maquinaria agricola trz:se;odr:e()tms medios de ® Manufacturas de hierro o acero
® Metalurgia . ® Metalurgia
° R ® Partes, repuestos y piezas para )
Muebles - oficina automotores ® Muebles - oficina

® Plastico en formas primarias

- ® Plastico en formas primarias
® Productos diversos de las Prendas de vestir ® Productos diversos de las

industrias quimicas ® Calzado industrias quimicas

Prendas de vestir ® Manufacturas de cuero Prendas de Vestir

® Ropa deportiva
® Jeanswear . . ® Jeanswear
® Ropa interior

® Ro 1

© Industria grafica y editorial

Twitter: @ proexportcol Facebook: Proexport Colombia
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REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES OLOMBIA

PROMOGI ERSION Y EXPORTACIONES

Oportunidades para Norte de Santander
con el TLC de Triangulo Norte

HONDURAS

Agroindustria

o Semillas y frutos oleaginosos “S EL SALVADOR
4

o Tabaco
© Frutas y hortalizas
o Articulos de oficina procesadas
o Articulos del hogar [ Manufactura
o Madera (muebles y maderas) © Abonos

:ﬁgem'naml\bagr{colz ® Aparatos eléctricos

rias albuminoideas,
productos a base de almidén

o Metalurgia

® Productos diversos de las
industrias quimicas

Prendas de vestir

® Manufacturas de cuero

® Plastico en formas primarias

Prendas de vestir
® Vestidos de bano

® Manufacturas de cuero

GUATEMALA

Agroindustria
© Semillas y frutos oleaginosos

©Tabaco

TRIANGULO NORTE Salvador

GUATEMALA, HONDURAS Y EL SALVADOR

@ Articulos de oficina
® Articulos del hogar
® Madera (muebles y maderas)

@ Maquinaria agricola

o Ceramica, arcilla y piedra

; ® Materias albuminoideas,
Herramientas productos a base de almidén

® Manufacturas de hierro o acero @ Pléstico en formas primarias

© Maquinaria industrial ® Plastico y caucho (materiales
o Muebles - hogar de construccién)

® Muebles - oficina

o Partes de otros medios de

transporte ® Calzado
® Partes, repuestos y piezas para ® Jeanswear
automotores ® Vestidos de bafio
e
o Calzado ® Ropa interior

@ Manufacturas de cuero
o Ropa interior

o Industria Grafica y Editorial

www.proexport.com.co
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PROMOCION DE TURISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES

DE NORTE DE SANTANDER PARA EL MUNDO

Oportunidades para Norte de Santander con Centroamérica

CUBA :

e Aparatos eléctricos
¢ Ceramica, arcilla y piedra
® Plastico en formas primarias

Industria gréfica y editorial

JAMAICA NI

Agroindustria

» Aceites y grasas

e Articulos del hogar

® Ceramica, arcilla y piedra

® Metalurgia

® Plastico en formas primarias

> BAHAMAS

¢ Ceramica, arcilla y
piedra
Prendas de vestir

® Vestidos de bafio

CARIBE
*® Ropa infantil
* Ropa interior
® Vestidos de bafo
¢ Calzado
® Manufacturas de cuero
* Jeanswear

Industria grafica y editorial

PANAMA <
o Aceites y grasas
* Derivados del cacao
* Hortalizas frescas

* Semillas y frutos oleaginosos

e Aparatos eléctricos

e Articulos del hogar

® Herramientas

® Madera (muebles y madera)

® Madera (materiales de
construccién)

® Manufacturas de hierro o
acero

e Maquinaria agricola

e Maquinaria industrial

e Materiales albuminoideas,
productos a base de almidén

® Metalurgia

e Partes de otros medios de
transporte

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

® Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas

¢ Calzado

* Ropa infantil

® Ropa interior

e Manufacturas de cuero

® Vestidos de bafio

Industria grafica y editorial

Twitter: @ proexportcol

COSTA RICA
“ Derivados del cacao
® Frutas frescas
° Hortalizas frescas

® Abonos

® Aparatos eléctricos

® Articulos del hogar

® Ceramica, arcilla y piedra

® Madera (muebles y madera)

® Manufacturas de hierro o
acero

® Maquinaria industrial

°® Metalurgia

® Partes de otros medios de
transporte

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

® Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas
Ropa deportiva

° Ropa infantil

¢ Ropa interior

° Calzado

: Vestidos de baifio

. Manufacturas de cuero
Jeanswear

Industria gréfica y editorial

ARUBA

® Articulos del hogar

e Ceramica, arcilla y piedra

® Partes, repuestos y
piezas para automotores

¢ Ropa infantil

* Ropa interior

e Vestidos de bafio

Facebook: Proexport Colombia
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—> HAITI

e Ceramica, arcilla y piedra

® Materiales albuminoideas,
productos a base de almidén

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

® Plastico en formas primarias

REPUBLICA DOMINICANA
Agroindustria

» Aceites y grasas

* Hortalizas frescas

® Abonos

o Articulos del hogar

® Ceramica, arcilla y piedra

¢ Herramientas

e Manufacturas de hierro o acero
® Maquinaria industrial

® Materiales albuminoideas,
productos a base de almidén

* Metalurgia

® Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas

* Ropa interior

® Vestidos de bafio

> PUERTO RICO

® Articulos del hogar

® Cerdmica, arcilla y piedra

* Madera (materiales de
construccién)

e Manufacturas de hierro o
acero

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

® Plastico en formas
primarias

* Ropa infantil

* Ropa interior

® Vestidos de bafio

GUADALUPE

® Metalurgia

>

> ANTILLAS HOLANDESAS

| _Manufacturas |
® Ceramica, arcilla y piedra
* Manufacturas de hierro o
acero
® Partes, repuestos y piezas
para automotores
® Plastico en formas primarias
* Ropa interior
® Vestidos de bafio

> MARTINICA
® Maquinaria industrial
* Metalurgia

> BARBADOS

® Plastico en formas
primarias
Prendas de vestir

e Vestidos de bafio

Y
SURINAM

® Articulos del hogar
® Maquinaria industrial

—> GUYANA

MANUFACTURAS
® Partes, repuestos y
piezas para automotores

TRINIDAD Y TOBAGO
Agroindustria

o Aceites y grasas

» Derivados del cacao

[ Manufacturas |

e Articulos del hogar

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

® Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas

® Vestidos de bafio

www.proexport.com.co
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JRISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

DE NORTE DE SANTANDER PARA EL MUNDO

Oportunidades para Norte de Santander
con Africa, Asia, Europa, Oceania y Efta

—
Oportunidades con Efta

® Manufacturas de cuero
EFTA

Agroindustria
®Cacao
*Derivados del cacao UCRANIA

*Frutas frescas
SUIZA * Tabaco

® Ropa infantil

® Manufacturas de cuero

® Ropa interior

e Ropa deportiva

LIBANO

Prendas de vestir

e Manufacturas de cuero

ISRAEL
| Manufacturas |
o Articulos delhogar

® Madera (muebles y madera)

COSTA DE MARFIL <

® Maquinaria industrial

—

i EMIRATOS ARABES UNIDOS
GHANA <« CAMERUN D . Agroindustria
[Wanufacturas | [ Wanufacturas | L * Avicola
® Maquinaria industrial ® Herramientas . b aco © Frutas frescas
Prendas de vestir
[ Manufacturas | « Calzado
NIGERIA X B * Maquinaria industrial * Ropa infantil
Prendas de vestir ® Ropa interior
® Herramientas ¢ Vestidos de bafio ® Vestidos de bafo

® Manufacturas de cuero

Twitter: @ proexportcol Facebook: Proexport Colombia
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PROMOCION DE TURISHO, INVERSION Y EXPORTACIONES

TURQUIA CHINA COREA DEL SUR —> RUSIA
© Aceites y grasas © Aceites y grasas o Aceites y grasas © Derivados del cacao
» Cacao ® Avicola o Derivados del cacao © Frutas frescas
. o Frutas frescas | Manufacturas | © Frutas frescas © Tabaco
* Tabaco * Metalurgia
[ Manufacturas | * Metalurgia « Ropa interior
® Articulos del hogar * Ropa interior e Vestidos de bano
® Vestidos de bano ® Manufacturas de cuero ® Manufacturas de cuero

® Vestidos de bafo
® Ropa interior

> JAPON

® Avicola

* Cacao

© Derivados del cacao

* Tabaco

e Ropa interior

e Vestidos de bano

® Calzado

® Manufacturas de cuero

> HONG KONG

® Avicola
® Frutas frescas

> VIETNAM

Agroindustria

© Avicola

> FILIPINAS
| Manufacturas |
® Maquinaria industrial

—> MALASIA

o Cacao

» AUSTRALIA

® Articulos del hogar
| SINGAPUR NUEVA ZELANDA ® Maquinaria industrial
o Partes, repuestos y piezas
* Frutas frescas o Aceites y grasas para automotores

WWw.proexport.com.co
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Oportunidades para Norte de Santander con Surameérica

PERU o

© Aceites y grasas

© Avicola

* Derivados del cacao

* Semillas y frutos oleaginosos

® Abonos

® Aparatos eléctricos

® Articulos del hogar

¢ Ceramica, arcilla y piedra

¢ Herramientas

e Manufacturas de hierro o
acero

e Maquinaria agricola

® Maquinaria industrial

® Materiales albuminoideas,
productos a base de almidén

o Metalurgia

o Partes de otros medios de
transporte

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

e Plastico en formas primarias

e Productos diversos de las
industrias quimicas

e Manufacturas de cuero

* Ropa interior

¢ Calzado

® Vestidos de bafio

¢ Industria grafica y editorial

BOLIVIA

e Aparatos eléctricos

® Articulos del hogar

¢ Herramientas

® Manufacturas de hierro o acero

e Maquinaria agricola

e Metalurgia

® Partes, repuestos y piezas para
automotores

® Productos diversos de las
industrias quimicas

e Calzado

e Ropa interior

e Manufacturas de cuero

® Vestidos de bafio

¢ Industria grafica y editorial

—

URUGUAY

© Frutas frescas

e Articulos del hogar

> PARAGUAY

® Articulos del hogar

———— > ECUADOR

» Avicola

* Derivados del cacao

* Semillas y frutos oleaginosos
» Tabaco

e Abonos

® Aparatos eléctricos

® Articulos del hogar

o Herramientas

® Madera (muebles y madera)

® Manufacturas de hierro o
acero

e Maquinaria agricola

® Maquinaria industrial

® Materiales albuminoideas,
productos a base de almidén

e Metalurgia

e Partes de otros medios de

® transporte

® Partes, repuestos y piezas
para automotores

¢ Plastico en formas primarias

® Productos diversos de las
industrias quimicas

* Ropa deportiva

* Ropa infantil

* Ropa interior

e Calzado

e Vestidos de baifio

® Manufacturas de cuero

¢ Industria grafica y editorial

> BRASIL

o Aceites y grasas

© Frutas frescas

* Semillas y frutos oleaginosos
» Tabaco

® Aparatos eléctricos

o Articulos del hogar

® Ceramica, arcilla y piedra

o Herramientas

e Manufacturas de hierro o
acero

¢ Maquinaria ind ustrial

® Materiales albuminoideas,

e productos a base de almidén

o Metalurgia

o Partes, repuestos y piezas
para automotores

¢ Plastico en formas primarias

Prendas de vestir

e Calzado
® Manufacturas de cuero

Twitter: @ proexportcol

Facebook: Proexport Colombia
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\FRUTAS FRESCAS

UNION EUROPEA ()

Las tendencias en el mercado
internacional demuestran que los
paises de la Unién Europea son,
en conjunto, los mayores consu-
midores de fruta del mundo. Esto
responde a la actual tendencia de
los europeos por llevar un estilo de
vida saludable, en el que tienen ca-
bida los alimentos organicos y con
certificaciones como GLOBAL-
GAPoFAIRTRADE.

Las importaciones de frutas
exOticas se concentran principal-
mente en el norte de Europa (Ho-
landa, Alemania, Francia, Bélgica
y el Reino Unido), donde hay un
importante nimero de consumi-
dores. También hay una distribu-
cién importante hacia el resto del
continente en mercados como Di-
namarca, Finlandia, Polonia, Por-
tugal, Suecia, Italia y Espafia, entre
otros.

Gracias al acceso que tienen alos

diferentes productos, su alto poder
adquisitivo y su disposicién para
experimentar con nuevos sabores,
las grandes ciudades y los centros
urbanos son las que presentan los
mayores COnsumos.

La mayor demanda se registra
en los meses de invierno, especial-
mente antes de las épocas festivas
como la Navidad, el Afio Nuevoyla
Semana Santa. Es importante des-
tacar la fuerte relacién que existe
entre el consumo de frutas exdti-
cas y las preparaciones culinarias.
Muchos consumidores adquieren
estas frutas porque hacen parte la
receta que desean preparar o como
elementos decorativos.

El canal de distribucién para fru-
tas exdticas en la Union Europea
cuenta con un sistema que se basa
principalmente en grandes impor-
tadores y agentes que se encargan
de comprar la fruta directamente

Arancel

Frutos
comestibles,
cortezas de
agrios o de
melones

8%

0%

SGP

a los productores y distribuirla en
supermercados, mayoristas y mi-
noristas (tiendas especializadas,
centros de distribucién local, res-
taurantes u hoteles).

Se debe tener en cuenta que los
distribuidores se encargan de otras
labores asociadas a la distribucién
del producto, como la maduracién
o la preparacién de la mercancia
paralaexportacion a otros paises.

En el tema de precios, se deben
analizar varios factores. Por ejem-
plo, las frutas tropicales como la
pifia y el banano tienen precios es-
tables, gracias a la gran oferta que
tienen los mayoristas de los paises
africanos. Otro factor relevante es
que el precio de las frutas exéticas
es inversamente proporcional a su
participacion en el mercado. Las
frutas mas conocidas tienen precio
bajo y las menos conocidas, precio
maés alto.

www.proexport.com.co




AW | PROEXPORT
1 6 ’COLOMBIA

PROMOCION DE TURISHI

OPORTUNIDADES

REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES

P

LEGUMBRES Y HORTALIZAS FRESCAS

" CANADA

Cada vez es mds comun que
los canadienses se dediquen al
cuidado de su salud. Por esta ra-
zOn son exigentes al momento
de consumir alimentos frescos,
de buena calidad y precio. Casi
el 75% de la oferta de verduras
en ese mercado es importada y
aunque el sabor es un criterio
de compra importante, también
se tiene en cuenta que sean pro-

Arancel

0702.00 Tomates frescos
0703.10 Cebollas y chalotes
0705.11 Lechugas

0706.10 Zanahorias y nabos

ductos étnicos y representativos
de la cocina internacional. Ver-
duras como la lechuga, la zana-
horia, la cebolla, el tomate y el
pimentdn son las de mayor de-
manda.

El canal de distribucién para
los alimentos frescos tiene tres
etapas: un importador, que dis-
tribuye directamente el pro-
ducto a las grandes superficies;

9% 0%
10%

10%

3,40%

PALMA, ACEITES Y

GRASAS VEGETALES

un bréker o agente, que se en-
carga de negociar los productos
importados para venderlos di-
rectamente a las grandes super-
ficies y a los minoristas, y por
ultimo, el canal de alimentos
industriales procesados, que se
encarga de distribuir el pro-
ducto al sector institucional, al
servicio de alimentacion del Es-

INTERNACIONALES

—
w

PARA

Twitter: @ proexportcol

CHILE

En el mercado chileno hay una
creciente tendencia por consumir
productos saludables. Las grasas
de origen animal se han visto re-
emplazadas por las vegetales y se
intensifica el consumo de produc-
tos libres de grasas trans en gallete-
ria, heladeria, confiteria, chocola-
teria, panaderiay frituras.

Los productos que destacan sus
propiedades nutricionales ganan
terreno entre los consumidores,
por lo que se abren oportunidades
para los productores de grasa de
palma.

El principal canal de distribu-
cién parte de los exportadores,
quienes se encargan de distribuir
las materias primas a los importa-
dores, quienes a su vez lo transfie-
ren a los industriales. Cabe resal-
tar que las principales industrias
alimenticias en Chile como Nestlé,
Unilever, Bimbo y Fritolay son im-
portadores de grasas vegetales.

tado o alos minoristas.

(@]

PRODUCCION

Y EL CUIDAD

MEDIO

-l

)

SON ASPECTOS

APARATOS
ELECTRICOS

TRIANGULO NORTE

Debido a los esfuerzos y a las
grandes inversiones de los gobier-
nos para incrementar el porcentaje
de cobertura en la distribucién de
energia, gran parte del consumo de
aparatos eléctricos se concentra en
el dreaindustrial.

Para la linea comercial de bom-
billas, interruptores, cables y toma
corrientes se busca que el canal de
distribucion sea corto y directo, de
forma que el importador sea a su
vez mayorista y distribuya el pro-
ducto a los minoristas (ferreterias)
o almacenes grandes, los cuales lo
venden alos usuarios finales.

Los margenes de intermedia-
cidén que se manejan oscilan entre
el 25% y el 30% para los mayoris-
tas y entre el 30% y el 40% para
los minoristas. Para la linea indus-
trial de transformadores, postes y
armarios de luz, fusibles, soportes
para distribucion de energia eléc-
trica y herrajes, por lo general, se
maneja el canal directo, es decir,
del exportador a las empresas
distribuidoras de energia, que se
encargan de llevar a cabo los de-
sarrollos de proyectos de amplia-
cién de las redes eléctricas del
pais. Ellas son las que realizan las
compras de materiales, que les
permita ampliar las redes y darles
el mantenimiento respectivo.

Facebook: Proexport Colombia



REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES

17

AW | PROEXPORT
’COLOMBI/-\

CON MAS DH

\ARTICULOS DEL H

K v

&

H”M&

CARIBE

En el mercado del Caribe se de-
tectan dos tendencias. Para venta
al detal, el consumidor se rige por
la marca y por eso es clave que la
empresa colombiana maneje una
estrategia de posicionamiento,
con estandares estadounidenses y
europeos, en los que la diferencia
no sea sélo precio sino calidad y
empaque. Para el mercado insti-

tucional, la estrategia debe estar
enfocada en la calidad, despachos
oportunos y presentaciones que
cumplan con las necesidades del
mercado. El exportador debe es-
tar preparado con lineas comple-
mentarias de productos que facili-
tenlalogistica.

Los principales productos de-
mandados son: papel toalla, papel

MANUFACTURAS DE HIERROY ACERO

PORTUGAL

higiénico, servilletas, desecha-
bles, bolsas (todo lo anterior bajo
estindares estadounidenses en
cuanto a tamafio y calibraje de
bolsas). En general, este no es un
mercado regido por lo organico
o natural, sino por lo atractivo de
los empaques y la calidad. Aunque
existe industria local de algunos
productos (ej: manufacturados
del plastico en Republica Domini-
cana), hay espacio para productos
extranjeros, ya que son de con-
sumo masivo y cuentan con un
canal alterno como es el turistico.
En paises como Republica Do-
minicana y Puerto Rico hay alta
demanda por productos de lim-
pieza como escobas, traperos,
baldes y esponjas, entre otros. En
Trinidad y Tobago, fuera de los
anteriores, también hay alta de-
manda de jabones y detergentes.
Adicionalmente se llega a tra-
vés de distribuidores locales, que
comercializan el producto colom-
biano en supermercados, tiendas,
grandes superficies, hoteles e ins-
tituciones. El éxito con el distri-
buidor local se obtiene a través del
apoyo de marketing en punto de
venta, especialmente cuando se
quiere diferenciar la marca.

El mercado portugués de torni-
llos y otras manufacturas de hierro
y acero ha crecido en los tltimos
afios. Esta situacion no se debe a la
demanda del sector construccion,
que se ha visto afectado por la des-
aceleracién econdmica europea,
sino al aumento de la demanda de
seguridad por los portugueses.

Los consumidores tienden a pro-
teger sus casas con avanzados siste-
mas de seguridad. La industria de
la construccion esta incorporando
cerraduras mas complejas, en ho-
gares y oficinas. Por otra parte, las
flotas de aviones demandan insu-

mos y abastecimientos importados,
que ofrezcan productos con mayor
intensidad de mano de obray valor
agregado, a costos adecuados.

Otro factor importante que ha
aumentado la demanda de estos
productos ha sido el surgimiento
de grandes tiendas de bricolaje,
Do-It-Yourself (DIY), que han co-
menzado a sustituir las ferreterias
mas tradicionales, que solian do-
minar este segmento. El desarrollo
ha traido consigo un considerable
dinamismo al sector, a través de la
introduccion de nuevos productos,
mayor diversidad de marcas y pre-

cios competitivos.

Hay dos principales segmentos
de la industria: el segmento de con-
sumo y el profesional. Sus canales
de comercializacion son diferentes.

Para los exportadores de pai-
ses en desarrollo, los canales mas
importantes para el mercado de
consumo son los importadores,
mayoristas y cadenas de bricolaje.
Lo mejor es el contacto con impor-
tadores especializados y agentes
interesados en el suministro. Otra
posibilidad son los fabricantes de
sujetadores y ferreteria para la
construccion.

al

www.proexport.com.co
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ROPA INTERIOR FEMENINA

ALEMANIA

Los clientes se enfocan en la
calidad y la comodidad del pro-
ducto, y estan dispuestos a pa-
gar un mayor precio por esto. La
venta de ropa interior ha crecido,
debido a varias tendencias como
el uso de ropa de control y la bus-
queda de productos con estanda-
res de comercio justo. En térmi-
nos generales, los consumidores
alemanes tienen un estilo conser-
vador a la hora de vestir. Sin em-
bargo, las influencias de los me-
dios de comunicacion, sobre todo
las revistas, la television y el in-
ternet, hacen consumidores mas

Arancel

Ropa interior 6,5% X%

12% &

0%
0%

conscientes de las tltimas ten-
dencias de lamoday los precios.

Los canales de distribucién en
Alemania para productores de
ropa interior son fabricantes lo-
cales, importadores/mayoristas
y minoristas. El canal de distri-
bucién para marca propia es a
través de un representante, quien
canaliza el producto a tiendas
multimarca, boutiques, mercado
online, tiendas o catalogos, y al
consumidor final. También es
posible excluir al representante
y realizar la comercializacion di-
rectamente.

4 SGP

DISENARSE DE ACUERDQ
LAS CONSUMIDORES.

ROPA INTERIOR FEMENINA

" INDIA

Las mujeres indias centran sus
compras en la moda. Son consu-
midoras exigentes, que buscan
prendas intimas que se adapten
perfectamente a la forma del
cuerpo. Debido a que la mujer
tiene cada vez mas presencia en
el mercado laboral y mayor po-

Arancel

18 posiciones Ropa interior

arancelarias de los

©® capitulos 61y 62

Twitter: @ proexportcol

der adquisitivo, se impone la bus-
queda de productos exclusivos,
de buena marcay calidad.

Las grandes cadenas han te-
nido un aumento en la oferta del
sector de prendas debido, princi-
palmente, al mejoramiento de los
aspectos logisticos, sobre todo en

0% 2

10% &

10% ¥

10% =

cuanto a cobertura regional. Los
productos son importados di-
rectamente para ser distribuidos
en las grandes ciudades, desde
donde se envian atiendas espe-
cializadas o pequefios almacenes
ubicados en otras regiones del
pais.

MFN

Facebook: Proexport Colombia
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INDUSTRIA GRAFICA Y EDITORIAL

MEXICO

A la hora de comprar, el cliente
tiene en cuenta el precio, la entrega
puntual, la calidad del trabajo y la
posibilidad de financiacién. Gra-
cias a las campaiias de fomento a la
lectura, implementadas por el Go-
bierno Federal, se ha incrementado
la venta de libros de texto y obras
educativas. El mercado del libro
electroénico es incipiente, pero se
espera que aumente en los proxi-
mos afios, al tiempo que se reducen
los precios de los dispositivos. Lo
anterior hara que la industria cam-
bie, enfocandose mas hacia los edi-
tores y el comercio de los derechos
de las obras. En cuanto a los servi-

cios de impresion, son preferidas
aquellas empresas con tecnologia
de punta, tiempos cortos de en-
tregay precios competitivos. Existe
potencial en el establecimiento de
alianzas binacionales para la coedi-
cioén de obras y compartir platafor-
mas comerciales.

Las ventas del mercado indi-
can que el canal més grande en el
momento son las librerias, segui-
das del gobierno, el cual es uno
de los mas grandes consumido-
res en el mercado. El Gobierno
Federal requiere libros para sus
programas en las escuelas pri-

INDUSTRIA

DE CALZADO ES

4

7

NEGOCIACION.

marias y secundarias.

PRODUCTOS DIVERSOS DE
LAS INDUSTRIAS QUIMICAS

BELGICA

El envejecimiento de la pobla-
cién y la creciente demanda de
productos quimicos, cada vez
abren mas oportunidades para
competir con las empresas bel-
gas, en la elaboracién de quimi-
cosbasicos, faciles de transportar.

Desarrollar vinculos internos
en el sector petroquimico es de
gran importancia. Segun los ex-
pertos, la participacién relativa
de los productos quimicos que se
producen en Europa esta dismi-
nuyendo, principalmente por los
altos costos de produccion, algo

favorable para los productores de
los paises en desarrollo.

Los distribuidores se hacen
cargo de toda la comercializa-
cién. Buscan a los clientes y son
responsables de la logistica. Ob-
tienen distintos materiales de va-
rias empresas y ofrecen paquetes
completos de los productos que
necesitan los productores.

Los agentes venden el pro-
ducto en nombre del fabri-
cante. Cuando han vendido
un producto, pasan la orden al
fabricante, quien suministra

CALZADO

BELGICA

Las diferencias politicas en-
tre Flandes, Bruselas y Valonia
han creado entre sus habitantes
diferentes estilos de vida y pre-
ferencias. El gusto de la pobla-
ci6on de edad avanzada marca
una nueva pauta en términos de
disefio, con una tendencia hacia
el confort. El 23% de la pobla-
cién belga tiene mas de 60 afios
y, en general, las personas ma-
yores de 50 afios representan el
20% de la capacidad de compra.
Los disefios dirigidos a este ni-
cho de mercado tienen un estilo
mas clasicoy comodo.

Ha crecido el interés por pro-
ductos que protejan el medio
ambiente, que sean fabricados
bajo condiciones dignas de tra-
bajo y que no maltraten a los
animales.

Los distribuidores espe-
cializados y minorista repre-
sentan dos tercios de toda la
distribucion del calzado. Los
precios de los mayoristas los
han presionado a ser més in-
novadores y a apuntar a un ni-
cho de mercado especifico.

el producto al comprador. Los
fabricantes pasan las facturas
a los clientes y pagan al agente
una comisiéon previamente es-
tablecida. La mayoria de los
agentes también se hacen cargo
de lalogistica.

Los operadores sélo estan in-
teresados en la compra y la venta
de productos. Normalmente s6lo
se interesan en las grandes can-
tidades de material. Su margen
por tonelada es bajoy por lo tanto
necesitan grandes volimenes,
para generar buenas ganancias.

www.proexport.com.co



20| =

PROEXPORT
COLOMBIA

REVISTA DE LAS OPORTUNIDADES

MANUFACTURAS DE CUERO

TRIANGULO NORTE

El consumidor de estrato alto
prefiere calidad, sin importar
el precio, y busca articulos de
cuero genuino (zapatos y ac-
cesorios), preferiblemente de
marca y disefio variado. Los es-
tratos mds bajos se inclinan al
material sintético. La gran de-
manda del producto se da entre

El canal de distribucién dentro

El canal de distribucion dentro
de este sector se puede dividir de
tres formas, asi:

1. El canal directo: el produc-
tor nacional vende por medio de
almacenes propios, instalados
usualmente en centros comer-
ciales, y llega al consumidor final.
Obtiene un margen mayor a 30%
de ganancia, por la ausencia inter-

mediarios.

JEANSWEAR

diciembre y enero, por los re-
galos de Navidad, la compra de
zapatos deportivos y la adquisi-
cioén de calzado escolar. El mer-
cado femenino es mas amplio y
busca siempre disefios de moda,
en colores atractivos y de buen
precio, siendo éstos elementos
mas importantes que el material

de este sector se puede dividir

2. Los distribuidores: el produc-
tor nacional vende a los distribui-
dores, quienes a su vez lo puede
llevar directamente al consumi-
dor final o a través de minoristas.

3. Los importadores: el pro-
ductor extranjero vende a los
distribuidores, quienes a su vez
lo puede llevar directamente al
consumidor final o a través de mi-
noristas.

de fabricacién. Los hombres no
son tan sensibles a las tenden-
cias internacionales y prefieren
zapatos de mayor calidad. Los
adolescentes, de ambos géneros,
son influenciados por la moda,
por lo que demandan calzado
sintético, de bajo precio y con
los disefios de temporada.

de tres formas, as:

En los canales de distribucion
de las manufacturas de cuero
participan el productor nacional,
que puede vender directamente
al consumidor final por medio de
sus almacenes en el extranjero, o
también exporta sus productos a
los importadores, distribuidores
y minoristas en otros paises, quie-
nes van a hacerlos llegar al consu-
midor final.

CHILE

La moda en Chile presenta dos
temporadas marcadas para la
compra y la venta: primavera/ve-
rano y otofio/invierno. Las com-
pras se hacen seis meses antes de
cada temporada. Es un mercado
de alta competencia, donde las
tiendas multimarca compiten por
el consumidor con permanentes
promociones o remates de saldos
de productos que, en su mayoria,
proceden de Asia, con menor cali-
dad. Las grandes cadenas usan el
esquema de marca propia.

Hay un alto reconocimiento del
consumidor por marcas globales
como Levi’s, Diesel, Americanino,
CK y Esprit, entre otras. Existe
oportunidad para fabricantes
colombianos de “full package’ de
jeanswear, dirigidos a abastecer
las marcas posicionadas en Chile
de caracter nacional, asi como las

Twitter: @ proexportcol

DE VESTIR

| DE VESTIR |

licencias de marcas internacio-
nales presentes en el pais. La in-
dustria de la confeccién chilena
tiende a desaparecer por los altos
costos y escasa mano de obra es-
pecializada, incrementando la
tendencia de compra de producto
terminado. Los articulos de bajo
costo vienen en su totalidad de
Oriente y los de valor agregado de
mercados como Pert, Argentina,
Brasil y Colombia.

Los exportadores son quienes
se encargan de poner los pro-
ductos en almacenes de marca
privada y estos a su vez distribu-
yen las prendas en multitiendas y
marcas chilenas. Los otros gran-
des distribuidores son las marcas
posicionadas, que comercializan
los productos a las boutiques es-
pecializadas y de alto perfil para
los compradores.

Facebook: Proexport Colombia
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MATERIALES DE CONSTRUCCION

CANADA

Las tendencias para este
segmento responden a con-
diciones del mercado como
el clima, la usabilidad del
producto y el disefio de los
acabados. La exhibiciéon y
presentacion son factores
determinantes a la hora de
recomendar o comprar un
producto. En el etiquetado es
importante incluir las caracte-
risticas eninglés y en francés.

El canal de distribucion
especializado es el mas fre-
cuente, a través del cual se
realizan las labores promocio-
nales. Es comun que se envien
muestras, dada la necesidad
de exhibir los productos en
los centros de venta. Lo mas
importante es tener una exce-
lente relacién precio vs cali-
dad, dado que los distribuido-
res no discriminan por marcas
ni estan interesados en distri-
buir con marca propia.

VESTIDOS DE BANO

MEXICO

Meéxico es el primer importador
de vestidos de bafio femeninos
de Latinoamérica y es el princi-
pal destino de las exportaciones
colombianas de este tipo de con-
fecciones. El mercado de vestidos
de bafio ha aumentado debido al
creciente interés de las mujeres
por estar a la moda. Los consumi-
dores son leales a las marcas que
han logrado posicionarse con el
tiempo, conocen su calidad y no
estan dispuestos a comprome-
terla. Aunque es dificil competir
con una nueva marca, para ingre-
sar al mercado es necesaria una
fuerte inversion en promocion y
marketing, a través de los medios
de comunicacién masivos como
la television, especialmente en el

Arancel

Lacas y baldosas, de ceramica, barnizadas o

esmaltadas, para pavimentacion o revestimiento; cubos,
dados y articulos similares, de ceramica, para mosaicos,

barnizados o esmaltados, incluso con soporte.

5% X 0% 2
8 0/0 z O 0/0 Z
prime time.

Este mercado se divide en dos
segmentos: medio-bajo y me-
dio-alto/alto. En el segmento
medio-bajo los consumidores
compran productos baratos y de
precio medio, principalmente
a través de tiendas de abarrotes
o cadenas minoristas, que ofre-
cen precios bajos y facilidades de
crédito. Por su parte, el segmento
medio-alto compra productos
prémium, a través de las princi-
pales tiendas departamentales
y boutiques. Los compradores
del segmento medio-alto espe-
ran productos de altisima calidad
y con gran diferenciacion de la
competencia, mientras que el pre-
ciono es tan importante.
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MUEBLES RTA
Y DE ALTA GAMA

MEXICO

El mercado mexicano de mue-
bles, al igual que otros sectores,
tiene una clara segmentacion de
acuerdo con el ingreso disponible
de los consumidores. En este sen-
tido, la categoria de muebles RTA
ha experimentado un importante
crecimiento en afios pasados, gra-
cias a su bajo costo, disponibilidad
de colores y ambientes, que brinda
facilidad de transporte y disefio
basico, pero atractivo.

Por su parte, los hogares de al-
tos ingresos (se calcula que el 20%
de la poblacién —equivalente a 30
millones de habitantes — posee
el 56% del ingreso) prefiere mo-
biliario de alta gama, con disefios
clasicos y contemporaneos. Ade-
maés, son altamente influenciados
por las tendencias de Europa y
Estados Unidos. A partir de ello, se
identifican en las principales ciu-
dades del pais oportunidades in-
mediatas para la oferta colombiana
de muebles RTA para estudio, sala
y dormitorio, al igual que de sofas
y muebles en piel, con alto disefio.
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Para Norte de Santander, la So-
ciedad Portuaria de Santa Marta,
ubicada a 624 kilémetros, es la
mas cercana. A través del Mar Ca-
ribe ofrece conectividad con mul-
tiples destinos. Esta es la mas im-
portante y mejor equipada para
el manejo de perecederos, ya que
ha acondicionado su infraestruc-
tura para el cargue e inspeccion
de productos que requieren man-

FLETES

Flete de transporte terrestre desde Cicuta a

los principales puertos (US)*

tener la cadena de frio. También
cuenta con una amplia y moderna
infraestructura para almacenar
y transportar carbdén y carga a
granel. En 2012, las exportacio-
nes desde este puerto sumaron
4.450.632 toneladas y las importa-
ciones, 2.159.906 toneladas. Esto
represento el 20,63% del comer-
cio exterior de Colombia por via
maritima.

los principales aeropuertos (US)*

ES LAMEJOR

PARA MANEJO

Flete de transporte terrestre desde Cucuta a

Cartagena 52 1.759 Bogotd 50 1.687
Barranquilla 49 1.669 Calli 83 2.816
Santa Marta 45 1.532 Medellin 52 1.764
Buenaventura 89 3.039
Distancias Cartagena 736
entre Barranquilla 668
Culcuta y las Bogoté 572
principales Cali 980
ciudades :
del pais Manizales 711
Medellin 561
Santa Marta 624

*Un viaje equivale a una tractomula de 34 toneladas.
Fuente: SICE (Sistema Integrado de Costos Eficientes) Ministerio de Transporte-Procesado por Proexport-Colombia.
La TRM empleada es de $1.767,74 por ddlar (enero 18 de 2013).

Twitter: @ proexportcol

A 668 kilometros de Norte
de Santander, los exportadores
también pueden movilizar sus
mercancias por los puertos del
Atlantico. En 2012, desde las So-
ciedades Portuarias de Barran-
quilla y Palermo, se exportaron
1.572.440 toneladas y se impor-
taron 4.184.036 toneladas, que
representaron el 18% del comer-
cio exterior de Colombia por via
maritima. Estos puertos se ca-
racterizan por ser multiprop0si-
to-fluvial, es decir, que movilizan
contenedores, carga general, gra-
neles sélidos, liquidos, vehiculos y
carga extra dimensionada.

Para facilitar el comercio, cuen-
tan con estas herramientas:

*Operacion del servicio de co-
mercio exterior 7/24, es decir, ex-
tensién de horarios de todas las
autoridades de control.

eImplementacién de inspec-
cibn fisica simultanea, actuacién
conjunta y coordinada de las au-
toridades de control, que inter-
vienen en la supervisién de las
operaciones de comercio exte-
rior. (Direccion de Impuestos y
Aduana Nacionales - DIAN, Ins-
tituto Colombiano Agropecuario
-ICA, Policia Antinarcdticos y el
Instituto Nacional de Vigilancia
de Medicamentos y Alimentos-
INVIMA).

En lo que se refiere al trans-
porte aéreo, en el Aeropuerto In-
ternacional Camilo Daza de Cu-
cuta operan cuatro aerolineas que
ofrecen conectividad a destinos
internacionales, al igual que faci-
lidades para conectarse con el Ae-
ropuerto Internacional El Dorado
en Bogot4, con un tiempo de vuelo
promedio de 70 minutos.

El transporte terrestre desde
Cucuta a las principales ciudades
del pais tiene fletes por tonelada
que oscilan entre los US$50 y
US$83, siendo el de Bogota el mas
economico. Es importante resal-
tar que el valor por tonelada a los
puertos de la Costa Atlantica esta
entre US$45y US$52.

Facebook: Proexport Colombia
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La industria, el comercio y el sector agro

JALONAN LA INVERSION EN

Norte de

Segun el Banco Mundial, de los
paises latinoamericanos, Colombia
es el que mas reformas ha hecho
para facilitar las inversiones y el
tercero mas amigable para hacer
negocios en laregion. Ademas, es el

BIOCOMBUSTIBLE

Existe gran potencial para la
produccion de biodiesel, ya que hay
100.000 hectareas para cultivos

de palma.También, para aumentar
la produccidn de etanol. El drea

del Rio Zulia cuenta con 20.200
hectéareas disponibles para cultivos
de cafa. (Ministerio de Agricultura,
2010 y Ministerio de Minas 2009).
Cabe destacar que Cucuta tiene gran
desarrollo del régimen franco y es
una ciudad dedicada a actividades
industriales, aspectos que le dan
impulso al turismo y al comercio.
Ademas, los sectores inmobiliarios
y de construccién cobran relevancia,

Twitter: @ proexportcol

sexto en el mundo que mas protege
alinversionista.

Su crecimiento constante, la es-
tabilidad macroeconémica, los in-
centivos tributarios, su ubicacién
estratégica, entre otras variables,

debido al crecimiento urbano.
Disefio y moda, prendas de vestir,
fomento y desarrollo del turismo,
servicios de salud y logistica son
otros de los potenciales econémicos
del departamento.

Del total de flujos de inversion
extranjera que ha recibido Norte

de Santander en 2007-2011, se
destaca un pico importante en 2011
con US$13,7 millones, seguido de
2010 con US$12,8 millones.

En Clcuta, los principales sectores
receptores de esta inversion son

el comercio, con 30%; la salud,
con 29%; la mineria, con 12%;

antander

hacen de Colombia una excelente
opcién para su inversion. Asi
mismo, Norte de Santander ofrece
oportunidades en los sectores de
agroindustria, biocombustibles, co-
mercio, sistema moda, entre otros.

el inmobiliario, con 11%, y el
financiero, con el 9%.

Esta zona es rica en recursos
naturales, siendo los minerales no
metdlicos para la construccion y

el carbdn, los principales. Existen
prospectos de exploracién de
minerales como oro, cobre, hierro,
plata y uranio. (Fuente: Plan de
Desarrollo para Norte de Santander
2012-2015). Vale la pena mencionar
que el departamento tiene un capital
humano calificado, ya que entre
2001y 2011 se graduaron 54.069
estudiantes de educacion superior,
en diferentes areas de formacion.

/Y

HECTAREAS
DEDICAS

AL CULTIVO
DE HORTALIZAS,

ES DECIR,

DEL TOTAL
NACIONAL.
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HORTOFRUTICOLA

Cuenta con 8.322 hectdreas
dedicadas al cultivo de hortalizas,
lo que equivale al 8% del total
nacional. En 2011, la produccion
fue de 188.945 toneladas, es decir,
11% del total. Las cifras ubican al
departamento como el segundo
productor nacional de cebolla
cabezona y tomate.

Ademas, tiene 6.144 hectareas
dedicadas a cultivos fruticolas

y en 2011 La produccion del
departamento fue de 75.227
toneladas, es decir, 2,3% del

total nacional. En ese mismo
periodo, el departamento produjo
principalmente limdn, pifia y naranja,
y se consolidd como el segundo
productor de durazno y mel6n en
Colombia. (Anuario estadistico de
frutas y hortalizas 2007-2011 del
Ministerio de Agricultura).

CACAO

Tiene un alto potencial para el
desarrollo de cultivos de cacao,
con una disponibilidad de 183 mil
hectdreas aptas. Adicionalmente,
aportd el 7,8% de la produccion
nacional entre los afos 2008 y
2011. (Corpoica, Fedecacao y el
Ministerio de Agricultura, 2010).

El Gobierno Nacional, en el Plan

de Desarrollo 2010 — 2014
“Prosperidad para Todos”, establecio
la implementacion de estrategias para
promover la inversién colombiana en
el exterior como elemento clave para
el fortalecimiento de la competitividad
empresarial, el crecimiento econémico
y el desarrollo.

Proexport, encargada de la promocion
de las exportaciones, la inversion

y el turismo, fue designada como

la agencia lider para promover las
inversiones directas de capital de

los residentes colombianos en el
extranjero, para lo cual apoyard

las decisiones de inversion de los
empresarios colombianos mediante

la identificacion de oportunidades,

el suministro de informacién sobre
regulacion, perspectivas econémicas,
costos e incentivos de los potenciales
destinos de la inversion, el disefio de
estrategias para promover inversiones
de pequenas y medianas empresas,

y la promocién de inversiones que
generen encadenamientos productivos,
faciliten el acceso a nuevas tecnologias
y fomenten relaciones comerciales

y econémicas entre inversionistas
colombianos en el exterior y empresas
colombianas exportadoras.

Ciencia, tecnologia e innovacion: promocién de la
investigacion que permita crear valor agregado a
todos los productos y servicios.

Infraestructura para la competitividad: creacién de
una plataforma logistica y de servicios al comercio
exterior, ademas de la construccion de un centro
de convenciones.

Tecnologia de la informacién y comunicaciones
(TIC): impulsar la masificacién y uso de Internet,
a través del desarrollo y uso eficiente de la
infraestructura, promocion y apropiacion de los
servicios TIC, el cual desarrollara un ecosistema
digital (infraestructura, servicios, aplicaciones y
usuarios) para la inclusion social y la disminucién
de la brecha digital, asi como para la innovacion,
productividad y competitividad.

Aeropuerto Internacional Camilo Daza: ésta terminal
es el undécimo mas transitado del pais. Se espera
que en 2015 movilice mas de 1 millon de pasajeros.

Proyecto de sistema de transporte masivo.

Zona Franca de Cucuta: lograr que la DIAN elija
de manera permanente un operador, para atraer
nuevos usuarios e inversion a este predio, y asi
generar un buen nimero de empleos.

Zona Franca de salud: clinica especializada en la
prestacion de servicios para enfermos renales en
Cucuta.

La empresa espafiola SK Bergé continda con el plan
de ampliacion de su red autorizada de concesionarios
Chrysler en Golombia, con la apertura de Stok Motors
en la ciudad de Cucuta. (Dinero, 2012).

La empresa colombo-chilena Sodimac, que
comercializa materiales para la construccion, abrid
un almacén en Cucuta, siendo el primer almacén en
la region para esta compafia. (Portafolio, 2009).

La empresa Turkish Petroleum International
Company Limited suscribié un acuerdo con la
compafia colombiana Ecopetrol, para realizar las
labores de exploracion en el bloque Gonzélez, en
la ciudad de Cucuta. (Portafolio, 2008)

La multinacional estadounidense McDonalds abri6 en

noviembre un restaurante en Cucuta, segdn su plan
de inversion en Colombia. (La Republica, 2008).

www.proexport.com.co
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Arte, gastronomia y cultura,
ATRACTI VOS TURISTI COS

de Norte de Santander

LLEGADAS DE VIAJEROS
EXTRANJEROS AL DEPARTAMENTO

El desfile de los Genitores en
Ocafia, las fiestas de la panela o
el Festival internacional coral de
musica Sacra, ademas de sitios
emblematicos como la Torre del
Reloj, la Biblioteca Julio Pérez Fe-
rrero, el Palacio de la Gobernacién
y la Quinta Teresa son algunos
atractivos de Norte de Santander,
destino ideal para los amantes
del turismo cultural. Pamplona,
por ejemplo, es sede de manifes-
taciones artisticas y culturales.
Los interesados en el turismo reli-
gioso encuentran templos de gran
belleza arquitectonicay el Museo
de Arte Religioso. También, una
de las celebraciones de Semana
Santa mas iconicas de Colombia.

Al ser limitrofes con Venezuela,
Norte de Santander y su capital
Cucuta son atractivos para com-
pradores del vecino pais. Ade-
mas, sus condiciones geograficas
permiten que sea un destino ideal
parael turismo de naturaleza.

Los interesados en disfrutar
de lo natural pueden conocer la
riqueza hidrica de las tierras nor-
tesantandereanas, asi como la
fauna y flora del Parque Nacional
Natural Tama, con sus osos de an-
teojos, venados lochos, aves como
el paujil copete de piedra, y otras
especies de selva andina.

En este lugar también se pue-
den apreciar los bosques de niebla
y la cascada Tama, con méas de 820
metros de altura y considerada
una de las mas altas del mundo.
Asimismo, esta el Parque Nacio-
nal Catatumbo Bari, en las ramifi-
caciones de la cordillera oriental,
y el area natural inica Los Estora-
ques, donde se contemplan obras
de arte en las piedras rojizas, es-
culpidas por la naturaleza.

Norte de Santander también
tiene una rica cultura gastrono-
mica, en la que se destacan platos
como el cabrito, arepa ocafiera,
hallacasy pasteles de garbanzo.

PROCEDENCIA DE LOS VIAJEROS QUE
VISITAN NORTE DE SANTANDER

DE NORTE DE SANTANDER (2009 - 2012)
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Fuente: Migracién Colombia Fuente: Migracién Colombia *Incluye residentes de Puerto Rico.
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