PROYECTO MERCEDES GONZ

Estratega Internacional de la moda

PROPUESTA A DISENADORES

PROCOLOMBIA
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PUBLICO OBIJETIVO

 El proyecto busca empresas de disenadores de
Ropa de Mujer y Accesorios con una identidad de
marca clara, que estén interesados en entrar al
mercado de Estados Unidos y que tengan
experiencia exportadora, (no necesariamente
hacia el mercado americano).

* Llas empresas escogidas para este proyecto
deben tener una buena capacidad de produccion
yV una estrategia de crecimiento con el fin de
responder a los volumenes de ventas requeridos
para el final del primer ano del proyecto.



ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto tendra una
duracién de 6 meses para
cada empresa y empieza a
partir de la fecha en que el

proceso de curacidon termina.

5

3 meses 3 meses
tiempo de ventas de
produccion temporada
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ALCANCE DEL PROYECTO

Mercedes Gonzales y su equipo prestaran un servicio de
asesoramiento personalizado a las empresas escogidas para
participar en este programa. En las asesorias tratara los
siguientes temas:

» Posicionamiento estratégico de la marca de la empresay
del producto en el mercado de Estados Unidos.

» Andlisis de los competidores.
» Generacion de estrategias de precios.

» Planificacion de la capacidad de producciéon y tiempos de
entrega.

» Generacion de ventas para el afho 2015.

|
¥ PROCOLOMBIA
EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



=

CURADURIA

(lookbooks, asesoria en costos, mercadeo - material pop
a las empresas escogidas)
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TEMPORADAS DEL PROYECTO

* Noviembre: Revision de colecciones, colores , disefios, etc.,
con la asesoria de Mercedes Gonzalez.

e Diciembre: Envio de muestras a Mercedes, seminario sobre

N OVI E I\/I B R E estrategias de precios.
e Enero: lookbooks, line sheets, material promocional de

mercadeo listos para ser utilizados.

2 O 1 4 * Febrero/marzo/abril: ordenes de Ventas, Showroomsy

participacion en ferias.

e Mayo/junio/julio: etapa de produccion de los productos
vendidos en febrero/marzo/abril. Temporada de vacaciones,
si la empresa tiene coleccion lista para vender en esta
temporada lo puede vender al mercado.

4 em presas e Agosto: ordenes de envio correctamente y a tiempo a
Estados Unidos.

1 grupo de empresas
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TEMPORADAS DEL PROYECTO

e Mayo: Revision de colecciones, colores, disefios, etc., con la
asesoria de Mercedes Gonzalez.

e Junio: Envio de muestras a Mercedes, seminario sobre
estrategias de precios.

e Julio: lookbooks, line sheets, material promocional de
mercadeo listos para ser utilizados.

e Agosto/septiembre/octubre: ordenes de Ventas, Showroomsy
participacion en ferias.

* Noviembre/diciembre: etapa de produccion de los productos
vendidos en agosto/septiembre/octubre. Temporada de
vacaciones, si la empresa tiene coleccion lista para vender en
esta temporada lo puede vender al mercado.

e Enero: ordenes de envio correctamente y a tiempo a Estados
Unidos.

MAYO 2015

2 grupo

4 empresas
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Compromisos de las empresas

* Las empresas deben estar involucradas vy
comprometidas con Mercedes en lo posible a
fin de obtener el mayor conocimiento posible
de los EE.UU. consumidor, comprador vy
mercados .

* Tendran gue estar dispuestas V
comprometidas con respuestas y acciones
rapidas.
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