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Para disfrutar de playas paradisiacas,
de la cultura, la naturaleza y contemplar
una arquitectura colonial, el destino ideal
es el departamento de Bolivar. Este es
uno de los lugares mas reconocidos en el
mundo por su inigualable oferta turistica.
Aqui el visitante podra transportarse en
el tiempo y conocer parte de la historia
colombiana entre murallas, el castillo San

Felipe y el mar Caribe. Mompox, Carta-
gena de Indias, San Basilio de Palenque y
San Jacinto son los principales atractivos
de este departamento para los amantes
del Turismo Cultural.

Mompox es reconocido internacio-
nalmente por el trabajo de sus artesanos,
especialmente en orfebreria y en el arte
de la filigrana. También por sus celebra-

Patrimonio de la Humanidad en 1995.
Ademas, fue incluido dentro de 1a Red de
Pueblos Patrimonio de Colombia.

En Cartagena de Indias existe una
combinacién de productos turisticos: Tu-
rismo de Sol y Playa, Turismo Cultural y
Turismo de Naturaleza. Los principales
atractivos de esta ciudad son las islas de
Bart y del Rosario, las murallas, el centro
histérico, el oceanario, el museo del Oro,
el palacio de la Inquisicion y el convento
delaPopa.

La Heroica se ha posicionado como un
destino de cruceros en el Caribe. Actual-
mente es puerto de embarque para dos
importantes navieras: Royal Caribbean
y Pullmantur. Ademads, por el fortaleci-
miento de su infraestructura hotelera,
esta zona se consolida como una de las
principales del pais para el Turismo de
Reuniones, siendo un gran epicentro
para los segmentos de congresos, con-
venciones, viajes de incentivo y golf.

Conozca la oferta turistica de Bolivar,
sus lugares, cultura, atractivos y las ex-
periencias Uinicas que permiten vivir un
realismo magico.

Destino predilecto

INTERNACIONALES ..

EL DEPARTAMENTO DE BOLIVAR TIENE A
DISPOSICION DE LOS TURISTAS EL 6,5% DE LA
OFERTA DE HABITACIONES DEL PAIS, LO QUE
EQUIVALE A UN TOTAL DE 8.272. LA MAYORIA
SE ENCUENTRA EN CARTAGENA DE INDIAS,
CIUDAD QUE CUENTA CON 14.134 CAMAS.

CONECTIVIDAD INTERNACIONAL DE BOLIVAR

Monteria 13
Bogota 190
San Andrés 7
Cali 13
Pereira 4
Medellin 45
Bucaramanga 8
TOTAL 280

Viajeros extranjeros que
reportaron a Bolivar como

destino principal en Colombia

2006-2012
2006 129.481
Miami 7
2007 133.525
Estados Unidos | Cartagena i New York 3
2008
Ft. Lauderdale 4 141.948
Panamé Panamé 18 2009 155.839
TOTAL 32 2010 169.902
Fuente: Aerolineas. Elaboracion Proexport con base en una semana tipica del mes 2011 178.791
de julio 2013, frecuencias one way.
2012 206.929
CON EL APOYO DE ‘E“Em'“&m 0
© .
PROEXPORT, CARTAGENA FUE
ESCOGIDA EN 2013 COMO o | 751

SEDE DE LA XX CONFERENCIA
ANUAL DE CRUCEROS Y FERIA
COMERCIAL DE LA FCCA.

Fuente: Migracién Colombia. Clasificacién Proexport.

Fuente: Aerolineas. Elaboracion Proexport con base en una semana tipica del mes
de julio 2013, frecuencias one way.

7%

DE LOS TURISTAS
EXTRANJEROS QUE
VISITO BOLIVAR DURANTE
EL PRIMER SEMESTRE

DE 2013 LO HIZO PARA
ASISTIR A EVENTOS.
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EL VOLUMEN DE VIAJEROS DE CRUCEROS

A CARTAGENA HA TENIDO UN CRECIMIENTO
SIGNIFICATIVO EN LOS ULTIMOS ANOS.

INFRAESTRUCTURA HOTELERA DE BOLIVAR

ENTRE 2006 Y 2012 LA CIUDAD HA LOGRADO
MULTIPLICAR POR SEIS SUS VISITANTES, PASANDO

DE 42.000 A 251.000. EN CUANTO A LAS
RECALADAS, ESTAS PASARON DE 38

Mompox 83 167
Magangué 223 312
Cartagena

de Indias 7.966 14.134
Total general 8.272 14.613

Fuente: RNT

A 161 EN EL MISMO PERIODO.

FRECUENCIAS DIRECTAS
CONECTAN A BOLIVAR CON
ESTADOS UNIDOS Y 18 CON
CIUDAD DE PANAMA.

WWW.proexport.com.co
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La mas variada oferta
turistica esta en Bolivar

Bordeado por el mar Caribe, lleno de
historia, rico en cultura y naturaleza, y
por la idiosincrasia de su gente, Bolivar
es uno de los departamentos del pais
con la més variada oferta turistica, con-
virtiéndose en destino favorito entre ex-
tranjeros y nacionales, quienes buscan
disfrutar de sus cautivadores atractivos
para el Turismo Cultural, de Sol y Playa,
Naturalezay Aventura.

Por su infraestructura hotelera y tu-
ristica, esta zona también se ha conso-
lidado como un epicentro para el Tu-
rismo de Reuniones. Cartagena cuenta
con tres centros de convenciones, con
una capacidad aproximada para 6.300
personas. Ademas, esta ciudad ha sido
el destino con mayor participaciony po-
sicionamiento del pais para el segmento
Nautico y de Cruceros, concentrando en

].ﬂ' L) ] |

APUESTA

DEPARTAMENTAL POR EL TURISM o)

En del Plan de Desarrollo Departamental 2012-2015, denominado “Bolivar Ganador”, se estipula fortalecer al departa-
mento en el sector turistico, implementando el programa “Bolivar destino turistico, sostenible y competitivo” , el cual articula
en cuatro subprogramas (Bolivar Amable, Bolivar Seguro, Bolivar Sostenible y Recorre Bolivar) el esfuerzo gubernamental
en temas turisticos. El objetivo es mejorar y gestionar la infraestructura del sector, el equipamiento urbanistico en el depar-
tamento, el mejoramiento de la seguridad turistica, la reglamentacion de los operadores, la innovacion y el desarrollo de los
productos turisticos y el fortalecimiento de herramientas de mercadeo, que faciliten la promocion y comercializacion del
departamento como destino. Todo a través de la participacion en ferias nacionales e internacionales.

la temporada 2011 - 2012 alrededor del
94% de las recaladas que llegaron a Co-
lombia.

Navieras como Paul Gauguin, Kristina
Cruises o Disney Cruises han incluido
a la capital de Bolivar como puerto de
transito para sus viajeros. Cabe destacar
el premio que recibio en el Cruise Ship-
ping Miami 2013, con dos distinciones
que avalan su desempefio e infraestruc-
tura como puerto de embarque.

Cartagena fue escogida en 2013 como
sede de la XX Conferencia Anual de
Cruceros y Feria Comercial de la FCCA,
evento que reune a los principales acto-
res de laindustria.

Islas del Rosario, islas de Barti y el
acuario son tres de los grandes atracti-
vos del departamento para los amantes
del Turismo de Aventura. El primero

esta a 35 kilémetros al suroeste de Car-
tagena de Indias, se compone de 27 islas
y, por sus paradisiacas playas de arena
blanca y aguas turquesa, este lugar es
considerado como uno de los mejores
del Caribe colombiano.

Aqui los viajeros tendran la oportuni-
dad de conocer el parque Nacional Na-
tural Corales del Rosario y de San Ber-
nardo, en donde est4 a la orden del dia
la practica de senderismo, observacion
de fauna y flora, observacion de aves, bu-
ceo, careteo, actividades nauticas, inves-
tigacion y educacion ambiental.

Para quienes deseen visitar islas de
Bart, pueden hacerlo por via terres-
tre, a través del Canal de Dique, o por
via maritima desde el muelle turistico
“La Bodeguita”, que atraviesa la bahia
de Cartagena. En este destino los turis-
tas pueden disfrutar de playa blanca, la
playita de cholén, playita de los muer-
tos, Punta Iguana, puerto Naito y playa
Bobo.

Estos destinos, junto a las especta-
culares playas de Bocagrande en Car-
tagena, fuera de ser muy concurri-
dos por turistas internacionales, son
lugares apetecidos para el Turismo de

OPORTUNIDADES DE TURISMO, EXPERIENCIAS UNICAS E INOLVIDABLES

Sol y Playa. En esta zona se encuentra
gran variedad de hoteles, para todos los
gustos y necesidades, al igual que res-
taurantes, centros comerciales y bares.
Los visitantes también pueden disfrutar
de deportes de playa, asi como practicar
Turismo Nautico, en especial de motos
acuaticas.

El Castillo San Felipe de Barajas y el
Palacio de la Inquisicion, las murallas
de Cartagena y su centro histdrico, el
Museo del Oro, el Museo Naval y el con-
vento de la Popa, junto a las fiestas de la
Candelaria, las fiestas de la Independen-
cia de Cartagenay el Concurso Nacional
de la Belleza, que se celebra anualmente
en esta ciudad, hacen de Bolivar un lu-
gar ideal para el Turismo Cultural.

En este departamento se conserva el
legado de la conquista y predomina en
su gente la mezcla raizal entre africa-
nos, indigenas y espafioles. Otra carac-
teristica de Bolivar es su arquitectura
colonial, la cual se conserva a través del
tiempo y mantiene vivo el recuerdo de
gran parte de la historia colombiana.

El imponente Castillo San Felipe es
denominado el “més formidable com-
plejo defensivo levantado por la ingenie-

i if

ria militar espafiola en el Nuevo Mundo
y es considerado desde entonces el guar-
didny protector de la ciudad”.

Este fue edificado sobre la colina de
San Lazaro, con el objetivo de contar
con una vista periférica, que permitiera
identificar cualquier intento de invasion
terrestre o maritima a la fortaleza. Ac-
tualmente, quienes visiten Cartagena
pueden disfrutar su recorrido por este
lugar, acompafiados de un guia o au-
dio-guia, que narra la historia desde su
edificacion.

La arquitectura del Palacio de la In-
quisicion es una de las mas grandes
muestras de la época colonial. En 1610
fue utilizado como tribunal de penas del
Santo Oficio. Esta formado por balcones
de piedra y un gran conjunto de entrada
al estilo barroco. Este es un lugar de gran
importancia e interés para quienes de-
seen conocer la historia de Colombia y
de la capital de Bolivar.

El Jardin Boténico, el volcan del To-
tumo'y el acuario San Martin en Islas del
Rosario hacen parte de la oferta de Boli-
var para quienes disfrutan del Turismo
de Naturaleza.

En cuanto a la gastronomia, esta
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zona cuenta con un amplio abanico de
opciones. Los platos bolivarenses son
variados y satisfacen hasta el mas exi-
gente paladar. Entre los principales es-
tan: las arepas de huevo, los bufiuelitos
de maiz, las empanadas de carne, los
enyucados (pasteles a base de yuca),
las carimafiolas (pasteles fritos a base
de yuca), el bollo dulce (tipo envuelto)
y la butifarra (pequefios embutidos de
carne). Un producto destacado y que
acompafia algunas de estas recetas es
el suero costefio, un derivado lacteo
fermentado.

La posta de negra, hecha a base de
carne de res tajada, marinada, condi-
mentada y sudada, acompafiada de
arroz con cocoy patacones, es uno de los
menus mas tipicos de Bolivar. También
son comunes los platos preparados con
pescado frito, generalmente sierra, jurel,
pargo platero, chino u otras especies de
mary de rio, como el bocachico.

Las cocaditas de panela, los caballitos
de papaya y las alegrias, bola de crispeta
de millo, coco frito y panela son los mas
reconocidos dulces de Bolivar, que a su
vez pueden ser el acompafiamiento o
postre ideal de la culinaria costefia.
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Mapa de oportunidades de turismo

Colombia también es sede para el Turismo de Reuniones

PROEXPORT promueve el consolide como un destino eventos internacionales en (Cartagena de Indias, 2010), la
. Turismo de Reuniones en de talla mundial. América Latina y el vigésimo Asamblea General del Banco
CANADA . - - ESTADOS UNIDOS Colombia, dada la importancia De acuerdo con el ranking noveno en el mundo. Interamericano de Desarrollo
Incentivos Igslstlnlos Patrimonio . Inceptivos *Convenciones ®Gastronomia que tiene este segmento de la que hace ICCA (International Colombia ha sido sede de (Medellin, 2009), la Cumbre de
Reuniones fural »»Preferencias por producto Reuniones Reuniones Cultural industria para las economias en Congress and Convention eventos internacionales como las Américas (Cartagena de
Convenciones «Sol y Playa C ) * Buceo *Soly Playa *Feri fi e - g P— : : :
. eriasy fiestas desarrollo y con el propésito de Association), Colombia es el el Foro Econémico Mundial Indias, 20 12) o el Mundial FIFA
Reuniones Soly Playa En viajes de media y larga Aventura Soly Playa Cultural oo 2 5 o a aq »
distancia, los canadie.nses e Cruceros maritimos oLujo eNautico contribuir a que el pais se cuarto pais destino de los para Latinoamérica sub-20.
GUATEMALA son grandes consumidores Nautico y cruceros . Otros Productos Néutico y Cruceros
- - de productos Culturales y eBodasy lunas de miel eCompras
° Incentivos e Convenciones  de Soly Playa. En Turismo Otros productos Otros productos
Reuniones  Reuniones de Reuniones se identifica  «— »» Preferencias por producto
un potenma'], especialmente Existe un nicho de gran crecimiento SUIZA \—> ALEMANIA
1 CONVenciones. en Estados Unidos, en cuanto a *Soly Playa e Incentivos *Soly Playa
TRIANGULO demanda por Turismo de Naturaleza. HOLANDA Soly Playa RUSIA Reumones' Soly Playa
NORTE La exportacién de servicios de salud Destinos Patrimonio ¢ Destinos Patrimonio *Soly Playa * Convenciones
es también una interesante Cultural Soly Playa Reuniones
Golf Soly Playa D Cultural i I * Destinos Patrimonio
Reuniones Soly Playa oportunidad porla gran demanda de ®Destinos Patrimonio Cultaral
! . .. P i Cultural
Lujo Bodasy lunas de miel procedimientos médicos y estéticos .
Otros Productos  Otros productos en este mercado. ::HANSIA Lui »» Preferencias por producto »> Preferencias por _prOducm )
Compras Destinos Patrimonio ° R:ﬂ)r:‘ésos 'Og{)OS Productos En viajes de larga distancia a los Los alemanes se 51enb.en atraidos
Otros productos  Cultural . porla naturaleza. Les interesa el
o Buceo eSoly Playa rusas les gusta disfrutar del Soly . : >
REINO UNIDO Aventura Sol yPla y Playa. Ademds su aficién favorita avistamiento de aves y también
- - oly Playa - ] i
COSTA RICA g/\ecemlvos »» Preferencias por producto ) eFerias y fiestas R L junto a la cultura, son las compras. la ::ven:m-a)(buceo, montafiismo,
entre otros).
elncentivos eDestinos Patrimonio Cour?\lloerﬁgiones El turista inglés tiene Cultm.'al i i Cultural . ;
Reuniones Cultural Reuniones preferencia por el Turismo ¢Destinos Patrimonio 5 Pref ; duct Existe un segmento grande de
) . . . . . Cultural referencias por proaucto consumidores en el mercado
eConvenciones ¢Sol y Playa v Destinos Patrimonio  Cultural Ademés, en Turismo L/ BT Sde miel Bl turista francé - , lomg . forenci
Reuniones Soly Pla Cultural de Reuniones se ha identificado y UDSLE Iranc e UES) aleman que muestra prelerencia
y Haya . s (tros productos preferencia por el Turismo . por el Turismo Cultural, la visita a
»» Preferencias por producto oportunidad en viajes de *Compras Culturaly disfruta estar en ’ 2 sitios histéricos atrimyonios de la
o } incentivo con enfoque en ‘ Otros productes y h JAPON - P
Los vigjeros costarricenses buscan Turismo de Naturaleza. stomvancionas contacto con la naturaleza. / COREA DEL SUR humanidad y el contacto con las
esparzuglento,l&)l{ PlaE};:, comprafly PUERTO RICO Beunicties Destinos Patrimonio costumbres locales.
actividades culturales. Turismo de = — -
Reuniones se han identificado ° IercentIVOS ‘gggg&rotrmggtslmos *Soly Playa 3 Cultural
oportunidades especialmente en cuanto a N Goul.?lones -Conver};ciones Soly Playa i CHINA
viajes de incentivo y convenciones Reuniones Reuni * Gastronomia
. . : uniones Cultural Sol y Playa
Compras - Soly Pla
i , * Nautico ) yraya o
PANAMA Otros productos 4 MEXICO b Destinos Patrimonio
* Incentivos ¢ Soly Playa ¢ = SAN MARTIN Y GUYANAS Incentivos Convenciones +Sol y Playa Cultural
lée‘ffm“es ?10,13"[_’133’3 Compras Destinos Patrimonio Reuniones Ifjel_miones zolgtl’laya ) INDIA
e Go e Nautico Otros productos  Cultural iti ujo astronomia i f i
Reuniones Néutico y Cruceros Arq ugoléugico Gastronomia ﬁ;ﬂt‘fﬁf;’ ;Tcggtslmos Otrlos Productos Cultural ® [C)Slﬂylglos Patrimonlo
* Convenciones Cyjtural Cultural Bodasy lunasde miel °Gompras Religloso ESPANA
umione l > REPUBLICA DOMINICANA Otros productos ros productos elncentivos « Sol y Playa
eincentivos ¢ Destinos Patrimonio »» Preferencias por producto ISRAEL et Reuniones Soly Playa
ARUBA Y CURACAO D — OBAGO/S Reuniones Cultural Los mexicanos suelen visitar Colombia para Destinos Patrimonio oCru(?eros maritimos e Convenciones
Destinos Patrimonio TRINIDAD Y TOBAGO/ SURINAME -%z)ur:l\lloir;giones ° gfutc_:eros maritimos disfrutar de sus playas, su gastronomia y Cultural .gzuél:lgy CILHIC]?:S&E miel Reuniones
glg:;]:;ias Gastronomia . B:lﬂjglos Patrimonio eSoly Playa o Golf . B?)lijl;g;‘iﬂu;gr:ze miel para sus aniversarios y lunas de miel. Otros pnyductos ° guﬁtsga?nomla
Otros productos  Cultural Soly Playa Reuniones Otros productos eDestinos Patrimonio
* Compras e Gastronomia eCompras o Gastronomia Cultural
Otros productos Cultural Otros productos  Cultural i
ECUADOR »» Preferencias por producto
eIncentivos  Convenciones Una oferta turistica que combine
ARGENTINA Reuniones Reuniones actividades culturales y de apreciacién
. Lujo Sol y Playa °® Cruceros maritimos  *Sol y Playa de la naturaleza es bastante llamativa
PERU Otros productos Solnylayay Né‘Utlc_O y cruceros Soly Playa para el turista espafiol.
* Destinos Patrimonio VENEZUELA CHILE Incentivos Golf * Destinos Patrimonio -
Cultural Destinos Patrimonio eIncentivos Reuniones . Reuniones - Qf
¢ Incentivos Cultural Sol v Plava Reuniones Bodasy lunas de miel »> Preferencias por producto AUSTRALIA
Reuniones Incentivos y mlay * Golf Otros productos Ecuador es el tercer pais con el que Desti Patri i
e Cruceros maritimos Rewniones %Oly Playa Reuniones Cruceros maritimos Fes pais | q estinos Patrimonio
Néutico y cruceros C:ltst r(l)nomla » Cruceros maritimos Néutico y cruceros Colomble.l tlen’e mayor numero de Cultural DENTRO DE LA
« Bodas y lunas de miel Buceo Lu_gra Néutico y cruceros Destinos Patrimonio frecuencias aéreas directas, esto representa OFERTA DE SOL Y
Otros productos Aventura | e Bodasy lunas de miel una oportunidad de aprovechar el transito 1
|2 . Otros Productos y Cultural
® Soly Playa Convenciones Otros productos enlos dos paises para fomentar el turismo. PLAYA DE BOLIVAR SE
Soly Playa Reuniones . e Destinos Patrimonio »» Preferencias por producto PROMOCIONAN LAS
e Compras Bodasy lunas de miel Cultural » Preferencias por producto Los argentinos sienten interés —> BRASIL
Otros productos Otros productos °®Lujo Los chil ¢ porlos productos de cultura, - - - PLAYAS LOCALIZADAS
»» Preferencias por producto gru;;eros maritimos . 8tms Productos int(sexcés :g:seflnues_ 22 naturaleza, aventura y ° Ifgﬂ)tlll\é:s ° %;Jl?n\jl&rgcs:lones e gooll yPEIaya »> Preferencias por producto EN LAS ISLAS DE ESTE
dutico y cruceros ompras Turis . . . . . . .
Los turistas peruanos en Otmsppmductos Cultural, de Naturaleza y blene-star‘ En Turismo d.e » Buceo o Golf . Gagtrommia Los brasileros tienen interés en Turismo DEPARTAMENTO.
Colombia tradicionalmente *Soly Playa lunas de miel. Reumgnes hay oportgmdad en Aventura E,el_miones Cultural de Naturaleza y Turismo Cultural.
han buscado Soly Playa. Sin Soly Playa o incentivos y convenciones. eCruceros maritimos ¢ ujo En Turismo de Reuniones, los segmentos
embargo, tienen interés en e Gastronomia Para este me-mado taml?len Nautico y cruceros Otros Productos de convenciones y viajes de incentivo
180, hay oportunidad en Turismo . oC
cultura, compras Cultural Y OPor eBodasy lunas de miel ompras representan una gran oportunidad.
] 17 prasy de Reuniones. Otros productos Otros productos
naturaleza.
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C‘O EMPRESAS DE \ 22 VIAJES DE FAMILIARIZACION PARA EMPRESARIOS Y PRENSA
L — BOLIVAR SON § INTERNACIONAL SE REALIZARON PARA PROMOVER EL TURISMO
ATENDIDAS POR : INTERNACIONAL. TAMBIEN, NUEVE PARA EL TURISMO CORPORATIVO.
\
o PROEXPORT. § 42 EMPRESARIOS PARTICIPARON EN LA RUEDA DE NEGOCIOS COLOMBIA
QN \ TRAVEL MART 2013,
\
E 8 AGENDAS COMERCIALES FUERON COORDINADAS.
§ 1 SEMINARIO DE INCENTIVOS (TURISMO DE REUNIONES) ORGANIZO
\ PROEXPORT EN LO CORRIDO DE 2013.
PROEXPORT HA ST T TTTTT T T m e m e
| APOYADOA LAS i o o LA APLICACION
' EMPRESAS DEL '« Cartagena esta incluida en la nueva campafia ! COLOMBIA. TRAVEL
: ' “Colombia es Realismo Magico” con un : CUENTA CON UN
+ DEPARTAMENTO i . . . o I ESPACIO QUE
" EN7 FERIAS ' comercial, un testimonial y material impreso, ! CONSOLIDA TODA LA
: + que exhibe sus atractivos turisticos. INFORMACION DEL
| INTERNACIONALES, Cartagena se ha consolidado como un : DEPARTAMENTO.
. PARATURISMO : I
: ' importante epicentro para el Turismo ! VIAJES DE
i VACACIONAL, Y ! , : .
" EN UNA FERIA + de Reuniones, cuenta con 3 centros de ; FAMILIARIZACION
: - : . . PARA EMPRESARIOS
" PARATURISMODE | convenciones que albergan mas de 6.000 : HA ORGANIZADO
" REUNIONES ' personas, ademas de plazas y teatros. I PROEXPORT.

________________________________________________________________________________

SE REALIZARON 36 VIAJES DE FAMILIARIZACION PARA PRENSA INTERNACIONAL i
ESPECIALIZADA EN TURISMO VACACIONAL Y 16 ENFOCADOS AL TURISMO DE REUNIONES.

_____________________________________________________
-

1428044424800 4820080480004004242d

4 fams para cruceros realizo la entidad.
Proexport brind6 apoyo a compafias del
departamento en 18 ferias internacionales y en
8 misiones comerciales para turismo vacacional.

EMPRESAS DEL DEPARTAMENTO
FUERON ATENDIDAS POR PROEXPORT.

Ademas, acompand a empresas de Turismo de N{A
Reuniones en 3 ferias del segmento. UIERES VIVIR Lﬁ GIA
37 empresas participaron en la Macrorrueda de ) - ' E INSPIRO A UN PREMIO

Negocios Colombia Travel Mart 2012.
Se realizaron agendas para 8 inversionistas
extranjeros, provenientes de Estados Unidos, México,

Singapur, Alemania, India, Portugal y Venezuela. I.A RESPUESTA ES co

Se coordinaron 3 agendas comerciales COLOMBIA

guias de turismo vacacional internacionales:
Melhor Da Colombia (Brasil), Reisen
Kolumbie (Alemania), Art of Travel
(Alemania), Lonely Planet (Estados Unidos),
Petit Futé (Francia) y Michelin (Francia).

NOBEL DE LA LITERATURA?

Cartagena de Indias.

_______________________________________________________

Twitter: @ proexportcol Facebook: Proexport Colombia Realizado por el Gobierno de Colombia n facebook.com /Colombia.travel

através de PROEXPORT www.colombia.travel [ @colombia travel
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Proexport, el aliado de los EM PRESARIOS

Con 8 oficinas, 27 centros de informacion en Colombia y mas de 30 representaciones en el exterior, la
entidad acompana la busqueda de oportunidades de negocios para exportaciones, inversion y turismo.

A los reconocimientos que ya
posee esta region de Colombia, por
tener en su territorio algunos de los
destinos con mas popularidad en-
tre los viajeros internacionales, se
suman los que le otorga la prensa
extranjera.

Cartagenayy las Islas del Rosario,
joyas turisticas del departamento
de Bolivar, brillaron con luz pro-
it pia ante mdas de 150 periodistas
J internacionales, que viajaron para
conocer la oferta de aventura, cul-
tura, cruceros, naturaleza, sol y
playa presente en esa region.

Durante 2012 y lo corrido de
2013 se llevaron a cabo visitas or-
ganizadas por Proexport, en las
que participaron comunicadores
provenientes de Alemania, Argen-
tina, Brasil, Chile, Estados Unidos,
Espafia, Francia, México, Portugal,
Reino Unido, Reptiblica Domini-
cana, entre otros.

“Esta vivaz e irresistible energia,
junto con la tranquila elegancia y
la sofisticacion de la ciudad -por no
hablar de su ambiente roméantico-,
hacen de Cartagena un embriaga-
dor coctel de placer”, afirmé el en-
viado especial de la revista estadou-
nidense Centro y Sur, tras su paso
por laHeroica.

Este periodista, al igual que sus
demas colegas, recorrié y admir6
las empedradas calles del centro
Historico, el castillo de San Felipe,
el palacio de la Inquisicién y los 11

Twitter: @ proexportcol

Bolivar, una inagotable fuente de magia e
inspiracion para diarios y revistas de turismo

kilébmetros de murallas. Los restau-
rantes, hoteles boutique y, por su-
puesto, el histdrico puerto también
hicieron parte del trayecto.

Sobre la posibilidad, que desde
2008 existe en la ciudad de embar-
carse en un crucero por el Caribe y
las Antillas, el Itinerario de Chile
publicé la croénica de uno de sus
reporteros durante la travesia ma-
ritima que inici6 y culminé en el ex-
tremo norte de Colombia. “El viaje
de crucero termina para nosotros
donde empezd, en Cartagena de
Indias. El piso se mueve un poco y
uno no sabe si es por el famoso ma-
reo de tierra o porque la magia de la
ciudad vuelve a tener efectos sobre
ti”, concluyo el articulo, escrito y
editado, a principios de 2013.

Lariqueza natural de lasislas del
Rosario es otro de los atractivos del
departamento de Bolivar que fue-
ron resefiados por los periodistas,
adscritos a medios especializados
en viajes, como la revista Traveler
de Espaiia. “Bajo el mar diversidad
de formas, colores y seres que vuel-
ven locos a los amantes del buceo:
algas calcareas, esponjas, gusanos
plumeros, lirios de mar, anémonas
y corales blandos son algunos de
sus habitantes, ademas de los mas
variados peces e invertebrados”,
agrego.

Los “viajes de prensa”, de los
que se derivaron éstas y otras re-
sefias, hacen parte de la estrategia

Islas del Rosario.

de Proexport para llevar a mas
rincones del mundo los atractivos
nacionales y potenciar asi el creci-
miento del turismo internacional
en Colombia.

“Esta es una herramienta muy
valiosa, ya que le da presencia a los
departamentos y al pais en la prensa,
uno de los referentes a los que mas
acuden los turistas, por los altos ni-
veles de credibilidad con los que
cuentan, para elegir su proximo
destino de viaje”, dijo Maria Claudia
Lacouture, presidenta de Proexport.

Desde abril pasado, estos recorri-
dos y las demas acciones, que bus-
can posicionar al pais en la mente
de los turistas extranjeros, estan
enmarcadas en la nueva campaiia,
cuyo eslogan es “Colombia es Rea-
lismo Magico”.

El concepto, que recoge la pro-
mesa de que esta nacion es la tinica
donde la fantasia y la realidad se
mezclan para el disfrute de los visi-
tantes, permite despertar el interés
de los extranjeros y persuadirlos
de viajar al pais. Piezas impresas y
audiovisuales de esta nueva cam-
pafia de promocién versan exclusi-
vamente sobre Cartagena, de la que
se muestra el centro Histdrico, las
murallasy el puerto. El recorrido de
una pareja de canadienses por estos
sitios da cuenta de la arquitectura
colonial, la amabilidad de sus habi-
tantes y la amplia oferta gastrono-
micadisponible en la ciudad.

Facebook: Proexport Colombia

Como organismo vincu-
lado al Ministerio de Co-
mercio, Industriay Turismo
y como ejecutor de las po-
liticas del Gobierno Nacio-
nal, Proexport Colombia
contribuye al crecimiento
sostenible del pais a tra-
vés de la promocion de las
exportaciones no minero
energéticas, el turismo in-
ternacional y la inversion
extranjera.

Por medio de un trabajo
conjunto entre los empre-
sarios nacionales y extran-
jeros, ademas de alianzas
entre el sector publico y pri-
vado, la entidad identifica y
hace seguimiento a oportu-
nidades comerciales que se
generan para Colombia en

los mercados externos.

Proexport ofrece un am-
plio portafolio de servicios
dirigido a los empresarios que
inician su proceso de interna-
cionalizacién o que cuentan
con experiencia exportadora
para llegar a méas mercados
con nuevos productos.

A través de la participacion
en macrorruedas, ferias, se-
minarios de divulgacion de
oportunidades y misiones
exploratorias, entre otros
escenarios de promocion, la
entidad avanza en la estrate-
gia de aprovechamiento de
los TLC y diversificacién de
mercados para que los ex-
portadores colombianos es-
tablezcan nuevos contactos y
promocionen su oferta.

Asi mismo, para los in-
versionistas extranjeros in-
teresados en instalarse en
Colombia, Proexport ofrece
informaciéon a la medida,
contactos con el sector pu-
blico y privado y acompaifia-
mientos y organizacién de
agendas en el pais, ademas
de atencidn al inversionista
instalado. Todos los servicios
son gratuitos y la informa-
cién suministrada se maneja
de manera confidencial.

Desde 2013, Proexport
pone en marcha una estrate-
gia para promover la inver-
sién colombiana en el exte-
rior y con ello aumentar la
competitividad empresarial
y el crecimiento econdmico.
La entidad acompafia las de-
cisiones de inversién de los
empresarios colombianos
mediante la identificacion de
oportunidades, suministro
de informacidn, perspectivas
econdmicas, disefio de estra-
tegias y promocidn de inver-
siones que generen encade-
namientos productivos.

La promocién del turismo
en Colombia también es
parte de la misién de Proex-
port. A través de diferentes
estrategias se promociona al
pais como destino turistico
y se brinda apoyo a los em-
presarios de este sector. Las
actividades de promocién
incluyen: presentaciones de
pais, acompafiamiento en
proyectos de gestidn, viajes
de familiarizacién, semi-
narios de entrenamiento,
macroruedas de turismo y
participacion en ferias inter-
nacionales, entre otros.

Através de los cen-
tros de informacion
ubicados en todo el pais,
los empresarios pueden
acceder a programas de
capacitacion e informa-
cion especializada que
les permitira conocer los
mercados externos.

Seminarios de divulga-
cién de oportunidades.
Encuentre la programa-
cion en la pagina web
www.proexport.com.co

El portafolio de servi-
Cios para potenciales
inversionistas incluye la
realizacion de seminarios
de divulgacion de las
oportunidades que ofrece
Colombia y articula-

cion con las entidades
regionales.

El portal
www.colombia.travel
ofrece informacion para
que los turistas vaca-
cionales y corporativos
conozcan los atractivos
del pais. También

ofrece informacion para
promocionar los destinos
y actividades de interés
para los viajeros interna-
cionales.

Linea gratuita:

WWW.proexport.com.co



BARRANQUILLA

Calle 77 B No. 59 - 61.
Centro 2. Oficina 306.

Tel.: +57 (5) 360 4000
Correo electrénico:
pranzini @proexport.com.co
BOGOTA

Calle 28 No.
13A-15.Pisos 1,35y 36.

Tel.: +57 (1) 560 0100
http://pqr.proexport.com.co
BUCARAMANGA

Calle 31 ANo. 26 - 15, oficina
706, centro comercial La
Florida, Cafaveral.

Tel.: +57 (7) 638 2278
Correo electrénico:
apimiento@proexport.com.co

CALI

Carrera 22 oeste

No. 6 - 08, oficina 403.

Tel.: +57 (2) 892 0291/ 94
/96197

Correo electrénico:
arubio@proexport.com.co
CARTAGENA

Centro de Convenciones de

Cartagena.

Tel.: +57 (5) 654 4320.
Correo electrénico:
mpimiento@proexport.com.co
CUCUTA

Calle 10 No. 4 - 26. Piso 4.
Torre A. Edificio Camara de
Comercio de Cucuta.

Telefax: +57 (7) 571 7979 -

583 5998 -572 4088.
Correo electrénico:
mcgarciah@proexport.com.co
MEDELLIN

Calle 4 sur No. 43 A - 30.
Oficina 401. Edificio
Formacol.

Tel.: +57 (4) 352 5656 -
Correo electrénico:

ccorrea@proexport.com.co
PEREIRA

Carrera 13 No. 13- 40
Oficina

402. Centro Comercial
Uniplex. Av Circunvalar
Tel.: +57 (6) 335 5005.
Correo electrénico:
esanchez@proexport.com.co

No.  CENTRO DE INFORMACION DIRECCION CORREO ELECTRONICO TELEFONO

1 ABURRA SUR Calle 48 # 50-16 Piso 4 ltag(if (4) 444-2344
2 ARMENIA SEDE UNIVERSIDAD Carrera 14 # 05-29 primer piso wsaavedra@proexport.com.co  (6) 746-2646
3 ARMENIA SEDE CAMARA Carrera 14 # 23 - 15 piso 3 wsaavedra@proexport.com.co  (6) 741-2300
4 BARRANQUILLA SEDE UNIVERSIDAD Universidad del Norte km. 5 Viia Puerto Colombia 4to piso jgalvis @proexport.com.co (5) 350-9784
5 BARRANQUILLA SEDE CAMARA Via 40 # 36-135 Antiguo Edificio de la Aduana jgalvis@proexport.com.co (5) 330-3749
6 BOGOTA SEDE CENTRO Calle 28 # 13 A- 15 piso 1 asesorzeiky @proexport.com.co (1) 307-8028
7 BOGOTA SEDE NORTE Calle 74 # 14-14 Torre A Piso 3 asesorzeiky @proexport.com.co (1) 325-7500
8 BUCARAMANGA Carrera 19 # 36-20 Piso oportilla@proexport.com.co (7) 652-7000
9 CALI SEDE UNIVERSIDAD Calle 2A # 24C-95 Barrio San Fernando jmolina@proexport.com.co (2) 554-1584
10 CALI SEDE CAMARA Calle 8 # 3-14 piso 6 jmolina@proexport.com.co (2) 8861373
11 CARTAGENA Centro Comercial Ronda Real 2. Local 151 Sector Santa Lucia crosales @proexport.com.co (5) 653-5029
12 cUCUTA Calle 10 # 4-26 Ed. Camara de Comercio 4 piso Torre A oportilla@proexport.com.co (7) 582-9527
13 IBAGUE calle 10 # 3-76 Mesanine Edificio Cdmara de Comercio de Ibagué ncleal @proexport.com.co (8) 2772000
14 MANIZALES Carrera 23 # 26-60 Piso 3 oficina comercio exterior (6) 884-1840
15 MEDELLIN Calle 4 Sur No. 43A - 30, Cficina 401, Edificio Formacol alondono@proexport.com.co (4) 352 5656
16 NEIVA Carrera5 # 10-38 Piso 1 obolanos @proexport.com.co (8) 871-3666
17 PALMIRA Calle 28 # 30-15 off. 301 vchapuesgal @proexport.com.co (2) 273-4658
18 PASTO Calle 18 # 28-84 Edif. Cdmara de Comercio de Pasto 2 piso aalvarado@proexport.com.co  (2) 731-1445
19 PEREIRA Carrera 8 # 23-09 local 10 stios@proexport.com.co (6) 338-6640
20 POPAYAN Carrera7 # 4-36 (2) 824-3625
21 SAN ANDRES Av. Coldn, Edificio Bread Fruit. Oficina 203-204 2do Piso icriollo@proexport.com.co (8)512 0345
22 SANTA MARTA Av. Libertador # 13-94 Camara de comercio pmoron @proexport.com.co (5) 423-0828
23 TUNJA Calle 21 # 10-52 piso 1 jcifuentes@proexport.com.co (8) 742-0099
24 DUITAMA Transversal 19 # 23-141 jcifuentes @proexport.com.co (8) 760-2596
25 SOGAMOSO Carrera 11 # 21-112 piso 1 jcifuentes@proexport.com.co (8) 770-2954
26 VALLEDUPAR Clle 14 # 4-33local 1 amdiaz@proexport.com.co (5) 585-5600
27 VILLAVICENCIO Av. 40 # 24A-71 piso 3 jaragon @proexport.com.co (8)681-7777
ALEMANIA (Frankfurt) CENTROAMERICA SUR EMIRATOS ARABES (Abu Dhabi)  INDIA (Nueva Delhi) REINO UNIDO (Londres)
ARGENTINA (Buenos Aires) (San José de Costa Rica ESPANA (Madrid) INDONESIA (Yakarta) RUSIA (Mosct)

BRASIL (Séo Paulo) y Panama). ESTADOS UNIDOS (Washington, JAPON (Tokio) TURQUIA (Estambul)

CANADA (Toronto, Vancouver y CHILE (Santiago) Atlanta, Chicago, Los Angeles, MEXICO (Ciudad de México TRIANGULO NORTE (Guatemala )
Montreal) CHINA (Beijing, Shanghai) Nueva York, Houston, Miami y Guadalajara) VENEZUELA (Caracas)

CARIBE (San Juan de Puerto Rico, COREA DEL SUR (Sedl) y San Francisco) PERU (Lima)

Santo Domingo y Puerto Espafa) ECUADOR (Quito) FRANCIA (Paris) PORTUGAL (Lisboa)
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