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DEPARTAMENTO
EXPORTADOR
DHEL PAIS

B ANTIOQUIA EXPORTO EN 2014 21,5% MAS PRO-
DUCTOS NO MINEROS Y SERVICIOS QUE EN 2010.
Equivalenteaun crecimiento anual en promedio
del 5,4%.

B EL63,6% DE LAS EXPORTACIONES TOTALES DEL
DEPARTAMENTO SON NO MINERAS. Empaques de
vidrio, plastico, floresfrescasy articulosdel hogar
son loscinco sectoresquetuvieron crecimientos
en sus exportaciones durante 2014.

B EL 20% DE LAS VENTAS EXTERNAS QUE HACE
COLOMBIA son hechas por empresas antioquenas.
Es el primer departamento exportador del pais.
B ELPOTENCIAL EXPORTADOR DE ANTIOQUIA ESTA
EN SUS MIPYMES. El 94% de las empresas que
llevaron susproductosno minerosy serviciosal
exterior (1.300) son micro, pequefasy medianas.
B 137 PAISESIMPORTARON PRODUCTOS NO MINEROS
DEL DEPARTAMENTO. Estados Unidos, Ecuador y
M éxico son los tres destinos principales de la
ofertaexportable antioquefia.

B 1.669 EMPRESAS registraron, en 2014, ex-
portaciones no mineras por montos iguales o
superioresaUS$10.000.

PROYECTOS Y APUESTAS
DEL DEPARTAMENTO

Cadenaforestal, caucho natural, cacao y su
agroindustria, café, banano, aguacate, esparragos,
floresy follajes, cadenadelacarnebovinay
productos l4cteos.

AGRO-
INDUSTRIA

Confecciones, bienesy servicios parala
construccion.

INDUSTRIA

Turismo debiodiversidad, de negocios y de
eventos. Servicios de salud especializados.

SERVICIOS

Red Empresarial Intersoftware

Cluster de servicios de medicinay odontologia
Cluster tecnologia, informacién y comunicacién
Cluster turismo de negocios, feriasy convenciones
Cluster energiaeléctrica

Cluster textil/ confeccion, disefio y moda

CLUSTER

Iniciativacluster construccién
Cluster de café Antioquia
Polo de desarrollo aeronéutico

Agua. Manejo del recurso hidrico como servicio
ambiental y produccién de agua embotellada.

OTROS

FUENTE. AGENDA INTERNA PARA LA PRODUCTIVIDAD
Y LA COMPETITIVIDAD DNP — RED CLUSTER COLOMBIA

TURISMO

MAS VIAJEROS
EXTRANJEROS CONOCEN
LOS ATRACTIVOS PAISAS

B 21 PAISES RECONOCEN EL POTENCIAL TURISTICO DEL DEPARTA-
MENTO. ProColombia promueve laofertaturisticadel departa-
mento en Estados Unidos, Canada, M éxico, CostaRica, Aruba
y Curazao, Peru y Argentina, Alemania, Reino Unido, Francia,
Espafia, Japon, Indiaelsragl.

H ANTIOQUIA AMPLIO Y ESPECIALIZO SU OFERTA TURISTICA.
Bodasylunasdemiel, compras, turismo delujo, asi como
avistamiento de aves y de floray fauna, son algunos de
las experiencias que Antioquia, especialmente su capi-
tal, hasumado alaofertaturistica para atraer al viajero
internacional.

2010 2014

CULTURA (RELlGlOSO) Cultura(religioso, ciudqdes capitales, destino

patrimonio, gastronomiay ferias y fiestas)

Naturaleza (avistamiento de aves, y defloray fauna)

INCENTIVOS

Aventura (aventuraen lanaturaleza)
GOLF Golf

Compras

Lujo
%N SEI\EI%DOSNTES Grandes eventos

Bodasy lunasde miel
Turismo de salud

B SEDE POR EXCELENCIA DE GRANDES EVENTOS. Medellin ha
ganado posicionamiento para el turismo de reuniones. La
organizacion deencuentrosdegran magnitud como el Foro
Urbano Mundial en 2014 y dela XXl AsambleadelaOrgani-
zacién Mundial del Turismo (OMT) son ejemplos de como
laciudad se convierte en un referente parala organizacién
de congresosy convenciones.

NUMERO DE VIAJEROS DE NEGOCIOS

e | mu | WMER [ ww | WWEN
14.510 20.239 39,5% 21.141 5,4%

B EN 2014, RECIBIO 49.000 TURISTAS MAS QUE EN 2012. Lalle-
gadadeviajerosinternacionales al departamento hatenido
un crecimiento constante en los Gltimos anos. Entre 2012
y 2014, Antioquiarecibio 23% mas turistas extranjeros, es
decir, 49.000 vigjeros adicionales.

NUMERO DE VIAJEROS QUE VISITAN ANTIOQUIA

2012 2013 VARIACION 2014 VARIACION
164.514 191.451 16,4% 213.444 11,5%

INVERSION

ANTIOQUIA
RECIBE SEIS VECES
MAS CAPITAL
EXTRANJERO

Segun laAgenciade Cooperacion elnver-

sién deMedellin y el AreaMetropolitana
(ACI), la Inversion Extranjera Directa que
Ileg6 al departamento en sectores no mine-
roscrecio seisvecesentre2010y 2014. Pas6
de US$105,3 millones en 2010 a US$638,3
millones en 2014.
B ANTIOQUIA RECIBE INVERSION EN MAS SECTO-
RES. En 2014, el capital foraneo llegd anuevos
sectores. Laindustria aerondutica, forestal
y de infraestructura hoteleray turistica no
recibieron inversion extranjeraen 2010.
B MASPAISESINVERSIONISTAS. Australia, Bél-
gica, Chile, China, Franciay Japdn son los
paises nuevos queinvirtieron, en 2014y que
no lo hicieron en 2010.
B POR GESTION DE PROCOLOMBIA, al depar-
tamento llegaron inversionistas de 15 pai-
ses en 42 proyectos que estiman generar
29.000 empleos. Lasinversionesde Espafna
y Brasil (que tuvieron el acompafiamiento
delaentidad) estiman crear masde 12.000
puestos de trabajo.
B CACAO, CHOCOLATERIA Y CONFITERIA, Carnico,
caucho, forestal, hortofruticola, 1&cteos, auto-
motriz, energia, cosméticos, sistema moda,
BPO, serviciosdetecnologiaeinfraestructura
en turismo son algunos sectores que Antio-
quia ofrece como oportunidades para atraer
inversion extranjera.
B MEDELLIN, LA CIUDAD MAS INNOVADORA
DEL PLANETA. Estetitulo que City Group y el
Wall Street Journal leotorgaron en 2013 ala
capital de Antioquiapor su desarrollo social e
inclusién social esun elemento quelapotencia
comodestino denuevosproyectosdeinversion.
B LA CAPITAL DE ANTIOQUIA, UN REFERENTE EN
INNOVACION PARA EL MUNDO. En mayo de2014,
el periédico  eGuardian describié aMedellin
como unaciudad referente parael mundo en
cuanto ainnovacion. Destaca el poder de su
cultura ciudadana como mecanismo para la
reconstruccion econémicay social.

| CASO DE EX

TONELADAS DE
HIERBAS AROMATICAS
Y CITRICOS LLEGAN
CADA SEMANA A
ESTADOS UNIDOS

Y CANADA

PROCOLOMBIA.CO

Ecoherbs es unaempresadedicadaal cultivo

y proceso defrutasy hierbas arométicas, ubi-
cada en Rionegro (Antioquia), y que encontro el
éxito en el mercado internacional luego de media
décadade constituida.

“Desdequecomenzamos, lasaspiracionesestaban
en posicionarnosfueradel pais. Colombianotiene
la cultura de consumir productos 100% naturales
mientrasqueen Norteaméricay Europaestendencia’
afirma Francis Lubbe, director de exportaciones
de laempresa. La empresa esta especializada en

productos organicos como uchuvas, en €l caso de
las frutas, y estragon y romero, entre otras. Lain-
ternacionalizacion deestacompariabeneficiaalos
productores delaregién: ante la altademandade
hierbas arométicas en el exterior, debieron aliarse
con susparesen el departamento paraaumentar la
capacidad deproduccién, estrategiaqueno solo ge-
neramasingresos, sino empleosen el departamento.
Actualmente, concretan un negocio con em-
presarios de Rusia, luego de su participacion en
laMacrorrueda 55 de ProColombia.
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 PREPARE SU LISTA DE CHEQUEO'

El proceso de exportacidén involucra cumplir con una serie de requisitos para que el producto
llegue a su destino en los tiempos indicados y en éptimas condiciones. A través de la siguiente

lista de chequeo, ProColombia lo orienta sobre los pasos a seguir en materia logistica.

INFORMACION
BASICA

¢Abrié unacarpetaD/O (Délivery Order) parael embarque?

¢Ajusté las condiciones del embarque alostérminos de venta?

¢Elaboré instrucciones sobre el manejo de la carga?

E‘ EMPAQUE

¢El empaque cumple con las exigencias del
producto y mercado destino?

¢El marcado del empaque cumple con las exigencias

del producto, mercado y modo de transporte?

Recuerde ajustar el enmpaquey el marcado
alasnormasinternacionales

) EMBALAJE

o/

¢El embalaje cumple con las exigencias del
producto y mercado destino?

¢JLos materiales del embalaje cumplen con losrequisitosdela

normafitosanitariaparaembalajesde maderaNIMF no. 15?

¢El marcado del embalaje cumple con las exigencias
del producto, mercado y modo detransporte?

Recuerde ajustar el empaquey el marcado
alasnormasinternacionales

/s\ UNITARIZACION

¢El pallet cumplecon lasnormas SO y del pais de destino?
¢Hizo lareservadel contenedor adecuado

con laanticipacién requerida?

¢Realizé lainspeccion fisica acercadel estado del contenedor?

¢Cuentacon precintos adecuados para la seguridad del contenedor?

Recuerde cumplir con los requisitos de peso
exigidos por el paisdedestino

E‘-.I DOCUMENTACION

¢Lafacturacomercial se ajustaalasnormas
internacionalesy exigencias del comprador?

¢Lafacturacomercial requiere validacion o
visto bueno de alguna autoridad?

¢Comprobé que el documento de exportacion
coincide con los datos delafacturacomercial ?

¢Verifico en lalistade empaque el volumen,
peso y dimensiones delas unidades?

¢El embarque requiere de certificado de
origen, fitosanitario, sanitario?

¢El certificado de origen, fitosanitario, sanitario requiere
de validacion o visto bueno de alguna autoridad?

. TRANSPORTE
L o@_ INTERNO

TELAS
ECOLOGICAS

QUE CONDUCEN
A LA INTERNA-
CIONALIZACION

¢Elaboré lacartadeinstrucciones al transportador?

¢Por el volumen de cargarequiere
programacion de equipos, horarios?

¢Losdocumentosdetransporte cumplen
con lasnormas comerciales?

¢Coordiné las fechas de entrega, horay lugares de transito?

s A

DESCARGUE
AQUI LA LISTA
DE CHEQUEO.

=
=

¢Programo con anticipacion el envio de
lacargaal punto de embarque?

Recuerde comparar y verificar con lasfuentes
nacionales los costos de transporteinterno

® —® MANIPULACION
EN EL LUGAR DE
EMBARQUE

¢Conoce las condiciones de manipulacién en el lugar de embarque?

¢Envidinstrucciones al agentey atodoslosintermediarios
delacadena sobre condiciones de manipuleo?

Verifique los procesos de inspeccion por parte
detodas las autoridades de control

@ ADUANEROS

¢Su embarque fue seleccionado parainspeccion, fisicao

r documental, por parte de las autoridades aduaneras?

¢Serequieren instrucciones especiales paralainspeccion deaduana?

@ BANCARIOS

8

¢Josdocumentos, condicionesy exigenciasdelacarta
decrédito estan de acuerdo con lo exigido?

¢Recibi6 laconfirmacién de lacartade crédito por su banco?

¢J-osdocumentos quecertifican laexportacion son
acordes con lo estipulado en lacartade crédito?

¢Entregd losdocumentos dentro delavigenciadel crédito?

¢Verificd que los gastos y comisiones estén
de acuerdo con lo pactado?

¢Cumplecon las disposiciones legales para el reintegro de divisas?

Seleccione un banco con experienciade manejo
documentario de transacciones comerciales

AGENTES

¢El agente de aduana estélegalmente habilitado
y esidbneo parael servicio?

Los gastos cobrados por el agente de aduana
tienen soportes en facturas

EINTERNACIONAL

N=sl
A‘T SEGURO INTERNO  ¢Requiere que su carga esté asegurada?

¢Avisd alacompariiade seguros sobre el despacho delacarga?

Verifiquelos riesgos detransportey el valor
delaprimade seguro aplicable

¢Coordino las fechas de entrega, horay lugares de transito?

i.._ TRANSPORTE
INTERNACIONAL
-w

¢Hizo lareservadel cupo en el medio detransporteinternacional ?

¢Envié cartadeinstrucciones al agente de cargao transportador?

¢Elaboré el documento detransporte segin
instrucciones de embarque?

¢Envié el original del documento detransporte asu comprador?

¢nformé asu cliente sobre el modo y medios
detransporte que utilizara?

¢Hizo el seguimiento del despacho hastasu llegada al destino?

Verifiquesi hay restricciones detransporte en el pais de destino

Ecohilandes es el nombre de esta
compafia que después de estar
durante mas de dos décadas dedicada
al mercado nacional, encontrd clientes
internacionalesinteresadosen sustexti-
leselaborados con botellasplasticas PET.
El valor agregado en losacabadosdelos
textiles,que AnaMariaEscobar, gerente
comercial, definecomo “rastico-urbanos”,
y el acompafiamiento de ProColombiaen
labusquedadeclientesinternacionales,

lespermitié contactarse con disefiadores
de Puerto Rico, quienes ahora utilizan
estas telas antioquenas en las prendas
que confeccionan.

En Estados Unidos, ademas, un em-
presario colombiano pidié muestrasde
las hamacas porque su produccién es
amigable con el medioambientey por-
que susdisefios son llamativos. Segin
comenta Escobar, en estos tres afios
aumentaron susingresos en 270%.

PROCOLOMBIA.CO
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1LAS NORMAS PARA EXPORTAR

Estas reglas fijan las condiciones de entrega de las
mercancias entre el exportador y el comprador. jCondzcalas!

LosINCOTERM S&2010marcan

larutaparaquecompradores y
exportadoressepanbajoquécondiciones
sehardel transportey entregadela
mercancia.Son 11 lasclasificaciones
estipuladasenlosINCOTERM S&010,
agrupadas en doscategorias. La
primera, avalado paracualquier
modalidad detransporte, incluye
lasreglas EXW, FCA, CPT, CIP, DAT,
DAP,DDP Mientrasquelasegunda,
paralascategorias FAS, FOB, CFR,
CIF, esexclusivodel transportema-
ritimoy viasnavegablesinteriores.
ProColombialepresentaun breve
repaso paraquelastengaen cuenta
alahoradeestablecer negocioscon
empresariosextranjeros.

INCOTERMS®2010
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. RESPONSABILIDAD DEL VENDEDOR
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TRANSPORTE

¢QUE SON LOS INCOTERMS®2010?

Son términos de compraventainter-
nacional que fueron avalados por la
Camara de Comercio Internacional.
Laultimaactualizacion datade 2010,
ano en el que Estados Unidosdecidio
acogerse aestanormativa.

¢POR QUE SON IMPORTANTES?

Con los Incoterms®se dejan daras las
reglas tanto para exportadores como
para compradores, es decir 10s riesgos,
costosy responsabilidad entrelaspartes.
¢QUE SE ESPECIFICA EN UN INCOTERMS®2010?

El lugar de entrega de la mercancia;
quién contratay paga el transporte
y los seguros, y qué documentacion

tramita cada una de las partes que
interviene en el negocio.

. RESPONSABILIDAD DEL COMPRADOR

PROCOLOMBIA'Y LOS INCOTERMS®2010

¢QUE PASA S| ALGUNA DE LAS PARTES
INCUMPLE UN INCOTERMS®2010?
Escoger un INCOTERM S82010, como
comprador 0 como vendedor, esdelibre
albedrio. Pero si en un contrato decom-
praventainternacional seubican alguno
deellosquieredecir quelapersonaesta
obligada a cumplir con el INCOTER-
MS&2010. S sellegaaincumplir alguna
deesasnormasel caso puedellegar aun
estamento internacional.

¢CUANTAS CLASIFICACIONES

TIENEN LOS INCOTERMS®2010?

Son 11, cadaunaasignadapor unasigla
detresletras (ver recuadro) las cuales
hacen referencia alaresponsabilidad
quetiene el comprador o el vendedor
durante el proceso de negociacion.

I@@Iﬂll@ i

ADUANA DE | MANIPULACION [ TRANSPORTE MANIPULAGON ADUANA DE
EXPORTACION | EN ORIGEN R EN DESTING IMPORTAGON

TRAN SPORTE
EN PAIS DE
DESTINO

ENTREGA AL
COMPRADOR

FUENTE: INTERCOMS® 2010 CAMARA DE COMERCIO INTERNACIONAL

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES
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EXW

El vendedor entrega la
mercancia cuando la
pone a disposicion del
comprador en el estable-
cimiento del vendedor o
en otro lugar convenido,
sin despacharla parala
exportacion ni cargarla
en un vehiculo.

FCA

El vendedor entrega la
mercancia, despachada
paralaexportacién, ala
persona designada por
el comprador en el lugar
convenido.

FAS

El vendedor realiza
la entrega cuando la
mercancia es colocada
al costado del buqueen
el puerto de embarque
convenido.

FOB

El vendedor realiza la
entrega de la mercancia
a bordo del buque en el
puerto deembarquecon-
venido.

CPT

El vendedor realiza la
entrega de la mercancia
cuando laponeadisposi-
cion de lapersonadesig-
nadapor é, pero, ademas,
debe pagar los costes del
transportenecesario para
llevar lamercanciaal des-
tino convenido.

cp

El vendedor realiza la
entregadelamercancia
cuandolaponeadisposi-

cioén del porteador y paga
los costos del transpor-
te necesario parallevar
lamercancia al destino
convenido. Asi mismo,
debecontratar lacober-
turadel seguro.

CFR

El vendedor entrega la
mercancia a bordo del
buque en el puerto de
embarque convenido y
pagalos costosy el flete
necesarios parallevar la
mercancia al puerto de
destino acordado.

CF

El vendedor entregala
mercancia a bordo del
buque en el puerto de
embarque convenido y
pagaloscostosy fletes
necesarios. Ademas,
debe contratar la co-
berturadel seguro.
DAT

La mercancia es entre-
gadaen laterminal de-
signada en el puerto o
lugar dedestino,unavez
esdescargadadel medio
detransportedellegada.
DAP

El vendedor realiza la
entregacuando lamer-
canciaseponeadisposi-
cién del comprador en el
medio detransportede
llegaday preparadapara
la descarga en el lugar
dedestino convenido.

DDP

El vendedor entrega la
mercancia despachada
paralaimportaciény pre-
parada parasu descarga
en el lugar de destino
convenido.

1 LAS CUATRO CATEGORIAS DE LOS INCOTERMS®20 10

El vendedor

‘ contrata el

m transporte
sin asumir riesgos
de pérdida o dafo
de la mercancia o
costos adicionales

después de la carga
y despacho.

En el Centro de Informacién de ProColombia se ofrece un curso de Costos

de Exportacion y un seminario especializado en Términos de Negociacién
Internacional, dondelos empresarios pueden conocer y aplicar lasreglas INCO-
TERM S82010 delamaneramas adecuada. Ademas, en lapagina ProColombia.co
encontrara el sistemade Smulacién de Costos basado en lametodologiade la
OMQC, utilizando losINCOTERM S&2010, el cual lepermiteproyectar sus costos
desdeorigen hastael destino internacional incluyendo transporte, documenta-
“én y seguro entre otros. SIMULADOR DE COSTOS: http://ow.ly/ KTvhP

Unico tér-
mino por €l
m que el ven-

dedor ponelas mer-
canciasadisposiciéon
del comprador en el
local del vendedor.

El vendedor
se encarga
m de entregar

la mercancia a un
medio de transpor-
te escogido por el
comprador.

El vende-
dor sopor-
mta todos

los gastosy riesgos
necesarios para lle-
var la mercancia al
pais de destino.

querimientos de calidad en el extranjero nos hicieron
mejorar nuestras prendastambién parael consumidor
nacional”.

Asimismo, consideraque su labor con ProColombia
les permitié conocer el dinamismo sector textil en
mercados como el estadounidense y contactarse con
empresariosquedistribuyen susprendasactuaimente.

“ProColombiahasidoimportante paranosotrosporque
gracias ala entidad, hemos participado en distintas
feriasdel exterior quenoshan abierto puertasanuevas
oportunidades de negocio”, concluyé Correa.

LENCERIA
DE MEDELLIN
CONQUISTA
10 PAISES DE
AMERICA Y
EUROPA

EllipseLingerieesunadelasempresasde Antioquia

quehadejado en alto el nombredel departamento
en el exterior: lacalidad y el valor agregado delaropa
interior femeninaquediseian y producen sedistribuyen
en Estados Unidos, Bolivia, El Salvador, M éxico, Perd,
Reino Unido, Alemaniay Espafia.

Juan Guillermo Correa, director de exportaciones,
agradece a lainternacionalizacion la solidez que con-
siguio laempresa en los Ultimos anos. “Exportar nos
permitié expandirnos fuera del pais pero también
posicionarnos en el mercado local dado que los re-

PROCOLOMBIA.CO



PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

66 SECTORES'

CON OPORTUN|DAD
DE EXPORTACION

Los productos y servicios que ofrece Antioquia tienen una

alta demanda en el mundo, que se traducen en amplias

opciones de exportacidén para las empresas del departamento.
ProColombia en pro de los que le apuestan a la internacionalizacion,
le cuenta cuales son los sectores y los destinos con potencial.

Aumentar las exportaciones de Antioquia

es posible. Un andlisis de ProColombia en-
contro 66 sectoresdel departamento queno solo
tienen capacidad productiva en laregion, sino
quecuentan con unaampliademandamundial.
Son industrias que tienen oportunidades para
aumentar sus clientes y, especialmente, para
insertarseen cadenasdesuministro globales, una
tendencia del comercio que toma fuerza desde

AGROINDUSTRIA

ALIMENTOS PARA ANIMALES
BANANO (ORGANICO)

BEBIDAS ALCOHOLICAS Y

NO ALCOHOLICAS

CACAO

CAFES ESPECIALES

CARNE DE BOVINO

DERIVADOS DEL CACAO

FILETES DE PESCADO

FLORES Y FOLLAJES

FRUTAS FRESCAS

FRUTAS Y HORTALIZAS PROCESADAS
HIERBAS AROMATICAS Y ESPECIAS
HORTALIZAS FRESCAS

LACTEOS

PREPARACIONES

ALIMENTICIAS DIVERSAS
PRODUCTOS DE CONFITERIA
PRODUCTOS DE PANADERIA

Y MOLINERIA

SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS

1 OPORTUNIDADES
EN 49 MERCADOS

PRENDAS DE VESTIR
CALZADO E INSUMOS PARA CALZADO
JEANSWEAR
MANUFACTURAS DE CUERO
ROPA CASUAL

ROPA DE CONTROL

ROPA DE HOGAR

ROPA DEPORTIVA

ROPA FORMAL MASCULINA
ROPA INFANTIL

ROPA INTERIOR

TEXTILES E INSUMOS
UNIFORMES ~
VESTIDOS DE BANO

hace algunosafios. Este andlisis es producto del
uso delametodologiaONUDI (Organizacion de
lasNaciones Unidasparael Desarrollo Industrial),
que permite definir algunos de los sectores en
los que €l pais debe enfocar las estrategias para
aumentar las exportaciones no minero energé-
ticasy contribuir al logro delametafijadapor el
Ministerio de Comercio, Industriay Turismode
llegar aUS$30.000 millones para2018.

OPORTUNIDADES
EN 89 MERCADOS

MANUFACTURAS

ABONOS

ACEITES MINERALES Y CERAS
APARATOS ELECTRICOS

ARTESANIAS

ARTICULOS DE OFICINA

ARTICULOS DEL HOGAR

ARTICULOS INDUSTRIALES
ARTICULOS PROMOCIONALES
AUTOPARTES

CONDUCTORES ELECTRICOS
COSMETICOS Y PRODUCTOS DE ASEO
DOTACION HOSPITALARIA

DOTACION HOTELERA

ENVASES Y EMPAQUES

EXTRACTOS, PIGMENTOS Y PINTURAS
HERRAMIENTAS

MANUFACTURAS DE HIERRO O ACERO
MAQUINARIA AGRICOLA

MAQUINARIA INDUSTRIAL
MATERIALES DE CONSTRUCCION
MUEBLES

PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS
INDUSTRIAS QUIMICAS

PRODUCTOS FARMACEUTICOS
PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS
VEHICULOS Y OTROS MEDIOS

DE TRANSPORTES

2

10 OPORTUNIDADES EN
24 MERCADOS

SERVICIOS

ANIMACION DIGITAL
APLICACIONES MOVILES /
VIDEOJUEGOS

AUDIOVISUAL (CINE)
AUDIOVISUAL (LOCACIONES)
AUDIOVISUAL (PUBLICIDAD)
INDUSTRIA GRAFICA Y EDITORIAL
INGENIERIASOFTWARE Y Tl
TERCERIZACION DE SERVICIOS (BPO)
TURISMO DE SALUD

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

ALGUNOS MERCADQOS
POTENCIALES PARA ANTIOQUIA

Son amplias las oportunidades que tienen las empresas del

departamento para aumentar y diversificar sus destinos de
exportacién. En este andlisis hecho por ProColombia se identifican
nuevos mercado potenciales que demandan productosy servicio que
Antioquiayaexportade maneraimportante, especialmente a paises
que se han caracterizado por ser los principales socios comerciales
como Estados Unidos, Peru y Ecuador.

AGROINDUSTRIA
ALGUNOS
SECTOR/ SUBSECTOR | FOBUSS$ 2014 | TOf DESTINOS DE MERCADOS
POTENCIALES*
ESTADOS UNIDOS POLONIA
FLORES FRESCAS 253,509,878 | REINO UNIDO JAPON
CANADA EMIRATOS ARABES U.
ESTADOS UNIDOS COREA DEL SUR
DERIVADOS DEL CAFE 107,118,802 | ECUADOR CHILE
JAPON PERU
ECUADOR BRASIL
Eﬁggg%ﬁsﬁﬁowm A 45,731,724 | ESTADOS UNIDOS | PANAMA
PUERTO RICO NIGERIA
ALEMANIA RUSIA
(F&%TE‘E%R‘;?SAAE 0 18,770,635 | PAISES BAJOS BRASIL
GUADALUPE SUECIA
ECUADOR MEXICO
PRODUCTOS DE CONFITERIA 17,763.179 | ESTADOS UNIDOS _| PERU
PANAMA CHILE
ESTADOS UNIDOS ALEMANIA
DERIVADOS DEL CACAO 16,221,918 | PAISES BAJOS PERU
ECUADOR CHINA
BEBIDAS ALCOHOLICAS ESTAROS UNIDOS . PERU
A e IoAS 14,511,595 | ESPANA MEXICO
PANAMA RUSIA

MANUFACTURAS

ALGUNOS
SECTOR/ SUBSECTOR | FOBUSS$ 2014 | TOf DESTINOS DE MERCADOS
POTENCIALES*
) MEXICO CHILE
VEHICULOS 273,679,301 | PERU GUATEMALA
ECUADOR COSTA RICA
, ECUADOR ESTADOS UNIDOS
ARTICULOS DEL HOGAR 150,486,674 | PERU CHILE
BRASIL PUERTO RICO
X VENEZUELA CHILE
E'ﬁfj{ﬁfsm FeAiE 105,018,773 | ECUADOR EL SALVADOR
BRASIL PERU
VENEZUELA PERU
L"@'F“{ggAgL%REARg DE 96,938,768 | BRASIL ESTADOS UNIDOS
ECUADOR MEXICO
BRASIL R. DOMINICANA
\E’m'\%L(JEE"é;’ASES/ 81,393,930 | ESTADOS UNIDOS | ECUADOR
JAMAICA TRINIDAD Y TOBAGO
. PERU CHILE
ggggﬁg?gsng ASEO 72,212,296 | ECUADOR VENEZUELA
MEXICO COST, é RICA
ECUADOR ESPANA
\%Tlmgggg HELENOS 65,058,544 | ESTADOS UNIDOS | BRASIL
PERU MEXICO

PRENDAS DE VESTIR

ALGUNOS
SECTOR/ SUBSECTOR | FOBUSS$ 2014 | TOf DESTINOS DE MERCADOS
POTENCIALES*
ESTADOS UNIDOS | VENEZUELA
JEANS 82,503,380 | ECUADOR PAISES BAJOS
MEXICO EL SALVADOR
ESTADOS UNIDOS | COSTA RICA
TEXTILES 76,746,370 | ECUADOR PERU
MEXICO VENEZUELA
ECUADOR COSTA RICA
ROPA INTERIOR FEMENINA 62,399,730 | PERU CHILE
MEXICO ESTADOS UNIDOS
ESTADOS UNIDOS PERU
T-SHIRTS CAMISETAS 27,455,075 | ECUADOR PAISES BAJOS
COSTA RICA VENEZUELA
< ESTADOS UNIDOS | PERU
\F’ESITE'B%S‘OQE B 20,847,395 | MEXICO COSTA RICA
ECUADOR CHILE
ESTADOS UNIDOS | CHILE
FAJAS Y ROPA DE CONTROL 16,007,941 | ECUADOR MEXICO
PERU ESPANA
VENEZUELA COSTA RICA
ROPA INTERIOR MASCULINA 11,629,451 | ESTADOS UNIDOS | MEXICO
ECUADOR PERU

SERVICIOS

SECTOR/ SUBSECTOR

ALGUNOS
MERCADOS
POTENCIALES*

ANIMACION DIGITAL

CANADA

BRASIL

CARIBE

APLICACIONES MOVILES

BRASIL

REINO UNIDO

PERU

TURISMO DE SALUD

ALEMANIA

CANADA

CARIBE

INDUSTRIA GRAFICA Y EDITORIAL

PANAMA

CANADA

CARIBE

INGENIERIA

CANADA

COSTA RICA

GUATEMALA

SOFTWARE Y TI

CARIBE

ALEMANIA

BRASIL

PROCOLOMBIA.CO




