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UNA MIRADA AL |
POTENCIAL COMERCIAL
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Bolivar ha tenido en los ultimos afnos un
crecimiento importante en su comercio
internacional. Su ubicacidén geografica es una de

EXPORTACIONES A 93 PAISES

B EN DIEZ ANOS, Bolivar pasé decon-
tar con cercade40 micro, pequefasy
medianasexportadorasa83 en 2013
yai12en 2014 (con ventas superio-
resaUS$10.000), querepresentan el

81% del total de compafiias de este
departamento.

B LAS VENTAS DE CAFE SOLUBLE a
China, bombas axiales alrak, joyas uti-
litarias (parabolsos) aEmiratos Arabes,
software a India, guantes de vinilo a
Brasil y bebidasno alcohdlicasaJapon

son algunos ejemplos de la diversifi-
caciéon de laofertaexportabley delos
paises destino.

B LASEXPORTACIONES NO MINERASY
sin caféde Bolivar crecieron deforma
continuaen loslltimoscinco anos. Pa
sarondeUSH1,1 millonesen2010aUSH

1,6 millonesen 2014, especiamentede
lossectorespléastico y caucho, quimico,
metalmecanica, acuicolay pesquero, y
papel y carton.

B EL80% DELASEXPORTACIONES sOn

de productos no mineros del depar-
tamento, 93 paises le compraron al

departamento estetipo deproductos,
entreellosBrasil, Venezuela, Ecuador,
Per( y Estados Unidos, quefueron los

principalesclientesdelosempresarios
bolivarensesen 2104.

B MIPYMES, €l gran activo de Bolivar.
Un andlisiselaborado por ProColombia,
basado en datos de Confecamaras, en-
oontréquedelas236 empresasquetiene
€l departamento con potencial exporta-
dor, 219 son mipymes, especialmente

del sector delaindustriamanufacturera.

PROYECTOS Y APUESTAS DE LA REGION

AGROINDUSTRIA Hortofruticultura: mango, papaya,

guayaba maracuya, hortalizas, raices
y tubérculos. Tanto en fresco como en
procesado (pulpas, jugos, compotas)

Tabaco negro

Algodén

Cultivo de palmade aceite,
procesamiento industrial de aceite
depamay pamiste. Produccién de
biodiesel.

Plantaciones forestales comerciales
paraproveer alaindustriaregional de
tablerosy muebles

Cacao

Cadenapiscicola: tilapiarojaparala
exportacion y tilapiaplateadaparael
mercado nacional.

Ganado bovino doble propdsito.

sus grandes ventajas, pero no la unica; a ella se
suma el mayor numero de mipymes que exportan
productos y servicios (incluidos los de turismo), el
aumento de la oferta de productos turisticos y de
proyectos para la inversion extranjera directa (IED).

UN DESTINO PARA INVERTIR

B CARTAGENA esuno delosprincipalesdestinosdel paisen cuanto a
lallegadade nuevos hoteles. De acuerdo con datos dela Corporacién
de Turismo de Cartagena de Indias, se espera que al 2016 entren en
operacion cerca de 20 nuevos proyectos hoteleros de reconocidas ca-
denasnacionales einternacionales. Se destacan los de cadenas como
Viceroy Hotel Group, Hyatt, Holiday Inn y Ocean Towers, entreotros.
B SERVICIOS DE TECNOLOGIA, petroquimicos, comunicaciones, industria
marinera, materialesdeconstruccion y materialesde construccion, restau-
rantes, retail, holdingy logisticason otros sectoresquellaman laatencion
del inversionista.

B POR GESTION DE PROCOLOMBIA, entre 2010 y 2014, se iniciaron 18
proyectosde Inversién Extranjeradirecta (IED) procedentes de Alemania,
Argentina, Espafa, Estados Unidos, Noruega, Portugal y Reino Unido,
que proyectan generar 3.400 empleos en el departamento.

MINERIA Oroy orfebreria
ARTESANIAS  Tejidosy hamacas de San Jacinto MAS OFERTA TU RiSTlCA
INDUSTRIA Cadenapetroquimica- plasticos
: S m  BoLiVARespecializd y aumento su ofertaturisticaen losultimoscinco
SERVICIOS Turismo: h|st_or|op-cultural; sol-playa anos, pasé que permitié promover el potencial del departamento en un
é’riogetr%r's';‘g’ﬁ tt’ég:%gﬁv‘ﬁgrgﬁgs mayor nimero depaises. ProColombiapromocionaen mésde40 mercados
eventos’.y d ’ U las experiencias mégicas que ofrece este departamento.
_ : : M 13,3% CRECIO EL TURISMO INTERNACIONAL en Bolivar entre 2014, man-
Servicios logisticos para el comercio teniéndose como uno delos departamentos que mas atrae viajeros hacia
por_t“a”o' - Colombia. Estados Unidos, Argentina, Brasil, Chile y Venezuela son los
CLUSTER Caribe TIC, mantenimiento principales paises emisores de viajeros hacia Bolivar, particularmente a
competitivo y turismo. Cartagena
RUTA Ruta del Cacao Bolivar i i Auti
COMPETITIVA M BIENESTAR, NATURALEZA, bodasy lunasdemiel, lujo, compras, nauticoy

PRINCIPALES CINCO SECTORES CONCRECIMIENTO EN EXPORTACIONES NO MINERAS 2014 (MILLONES)

b
MATERIALES
DE CONSTRUCCION

N

VEHICULOS Y OTROS
MEDIOS DE TRANSPORTE

Z

_

USS$ 11,4M (+78%)
US$15M (+59%)
US$90,7M (+8%)
US$114,7M (+12%)

ouimooo%///////////////% US$239,6M (+10.7%)
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feriasy fiestas son los nuevos productos que Bolivar, especialmente Carta-
gena, sumé en losultimoscinco afosasu portafolioturisticointernacional.

270

[ CRECIMIENTO (2013-2014)

235

VIAJEROS INTERNACIONALES

OPORTUNIDADES * AGROINDUSTRIA

SECTOR / ATUNES FRESCOS, ; FRUTAS Y HORTALIZAS PREPARACIONES
SUBSECTOR  CONGELADOS O REFRIGERADOS CRUSTACEOS'Y MOLUSCOS PROCESADAS ACEITES Y GRASAS ALIMENTICIAS DIVERSAS
o3 < ESPANA © ESTADOS UNIDOS © GUYANA © CHILE

DESTINOSDE  =» JAPON  FRANCIA < ESPANA «* PANAMA = ARGENTINA

EXPORTACION @ AUSTRALIA & JAMAICA @ VENEZUELA © ESPANA

ALGUNOS * ESPANA ( BELGICA < BOLIVIA © BRASIL © BAHAMAS

wercapos - S (+ GUATEMALA & CHILE .- COREA DEL SUR < COSTA RICA

POTENGIALES* = URUGUAY = EMIRATOS ARABES UNIDOS  ESTADOS UNIDOS 1 MEXICO

EXPORTACIONES

sovar -~ 14,852,824 15,902,611 1,077,879 392,652 615,007

PROCOLOMBIA.CO



PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

 PREPARE SU LISTA DE CHEQUEO'

El proceso de exportacidén involucra cumplir una serie de requisitos para que el producto
llegue a su destino en los tiempos indicados y en éptimas condiciones. A través de la siguiente
lista de chequeo, ProColombia lo orienta sobre los pasos a seguir en materia logistica para exportar.

INFORMACION
BASICA

¢Abrié unacarpetaD/O (Délivery
Order) para el embarque?

¢Ajusto6 las condiciones del embarque
alostérminosdeventa?

¢Elaboré instrucciones sobre
el manejo delacarga?

E
@

DESCARGUE
AQUI LA LISTA
DE CHEQUEO.

¢Programo con anticipacion el envio
delacargaal punto de embarque?

Recuerde comparar y verificar con lasfuentes
nacionales los costosdetransporteinterno

E‘ EMPAQUE

¢El empague cumple con las exigencias
del producto y mercado destino?

¢El marcado del empaque cumple
con las exigencias del producto,
mercado y modo de transporte?

Recuerde gjustar el empaquey el marcado
alasnormasinternacionales

® —® MANIPULACION
EN EL LUGAR DE
EMBARQUE

¢Conoce las condiciones de manipulacion
en el lugar de embarque?

¢Envidinstrucciones al agentey a
todoslosintermediarios delacadena
sobre condiciones de manipuleo?

Verifique los procesos de inspeccion por
partedetodas las autoridades de control

f\“ EMBALAJE
8

¢El embalaje cumple con las exigencias
del producto y mercado destino?

¢Los materiales del embalaje cumplen con
losrequisitosdelanormafitosanitaria
paraembalajes de maderaNIMF no. 15?

¢El marcado del embalaje cumple
con las exigencias del producto,
mercado y modo de transporte?

Recuerde gjustar el empaquey el marcado
alasnormasinternacionales

O ADUANEROS

¢Su embarque fue seleccionado para
inspeccion, fisicao documental, por
partedelas autoridades aduaneras?

¢Serequieren instrucciones especiales
paralainspeccién deaduana?

/3\ UNITARIZACION

¢El pallet cumple con las normas
ISO y del paisdedestino?

¢Hizo lareservadel contenedor adecuado
con laanticipacion requerida?

¢Realizé lainspeccion fisica acerca

del estado del contenedor?

¢Cuentacon precintos adecuados para
laseguridad del contenedor?

Recuerde cumplir con los requisitos de
peso exigidos por el paisdedestino

@ BANCARIOS

$

¢Losdocumentos, condicionesy exigenciasdela
cartadecrédito estan de acuerdo con lo exigido?

¢Recibié laconfirmacion delacarta
decrédito por su banco?

¢Losdocumentos que certifican laexportacion son
acordes con lo estipulado en lacartade crédito?

¢Entregd losdocumentos dentro
delavigenciadel crédito?

¢Verifico quelos gastos y comisiones
estén de acuerdo con lo pactado?

¢Cumple con las disposiciones legales
parael reintegro de divisas?

Seleccione un banco con experienciade manejo
documentario detransacciones comerciales

o DOCUMENTACION

¢Lafacturacomercial se ajustaalasnormas
internacionales y exigencias del comprador?

¢Lafacturacomercial requiere validacién
o visto bueno de algunaautoridad?

¢Comprobd que el documento de exportacion
coincide con los datos delafacturacomercial?

¢Verifico en lalistade empaque el volumen,
peso y dimensiones de las unidades?

¢El embarquerequiere de certificado
deorigen, fitosanitario, sanitario?

¢El certificado de origen, fitosanitario,
sanitario requierede validaciéon o
visto bueno de alguna autoridad?

AGENTES

¢El agentede aduanaestalegamente
habilitado y esidoneo parael servicio?

Los gastos cobrados por el agentede
aduanatienen soportesen facturas

EINTERNACIONAL

N=t
6‘? SEGURO INTERNO

¢Requiere que su carga esté asegurada?

¢Aviso alacompania de seguros
sobre el despacho delacarga?

Verifiquelos riesgos detransportey el
valor de laprimade seguro aplicable

¢Coordind las fechas de entrega, horay lugares
detransito?

. TRANSPORTE
i o_a INTERNO

OPORTUNIDADES “MANUFACTURAS

SECTOR /

¢Elaboré lacartadeinstrucciones
al transportador?

¢Por el volumen de cargarequiere
programacién de equipos, horarios?
¢Losdocumentos detransporte cumplen
con las normas comerciales?

¢Coordind las fechas de entrega,
horay lugaresdetransito?

SRl s PLASTICO Y CAUCHO ACEITES MINERALES Y CERAS
op3 @ BRASIL © BRASIL

DESTINOSDE & VENEZUELA 4 PERU

EXEORTAGION) R bER(l & ECUADOR

ALGUNGS ) GUATEMALA © CHILE

MERCADOS 1. MEXICO =~ ESPANA

POTENGIALES" . COSTA RICA {1 GUATEMALA

EXPORTACIONES

BOLIVAR 1,017,368,010 49,985,476

FOB US$ 2014

i.._ TRANSPORTE
INTERNACIONAL
-w

¢Hizo lareservadel cupo en el medio
detransporteinternacional?

¢Envio cartadeinstruccionesal
agentedecargao transportador?

¢Elabordé el documento detransporte
segun instrucciones de embarque?

¢Envio el original del documento de
transporte asu comprador?

¢Informé asu cliente sobre el modo y
medios detransporte que utilizara?

¢Hizo el seguimiento del despacho
hastasu llegada al destino?

Verifiquesi hay restriccionesde
transporte en el paisdedestino

ABONOS

& COSTA RICA
@ BRASIL

i+ MEXICO

«' PANAMA

% REPUBLICA DOMINICANA
@ SUDAFRICA

48,699,945

ARTICULOS DEL HOGAR

© ESTADOS UNIDOS

«* PANAMA

& CHILE

@ TRINIDAD Y TOBAGO
~ HONDURAS

& ARUBA

12,943,330

PROCOLOMBIA.CO



PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

INCOTERM®:
{LAS NORMAS PARA EXPORTAR

Estas reglas fijan las condiciones de entrega de las
mercancias entre el exportador y el comprador. jCondzcalas!

LosIncoterm®marcan larutapara

quecompradores y exportadores
sepan bajo quécondicionesseharael
transporteyentregadelamercancia.Son
11 lasclasificacionesestipuladasen los
Incoterm®agrupadasendoscategorias.
Laprimera, avalado paracualquier mo-
dalidaddetransporte,incluyelasreglas
EXW, FCA, CPT, CIP, DAT,DAR,DDP.
MientrasquelLasegunda,paralascate-
goriasFAS,FOB, CFR, CIF, esexdlusivo
deltransportemaritimoyviasnavegables
interiores. ProColombialepresentaun
breverepasoaest asparaquelastengaen
cuentaalahoradeestablecer negocios
con empresariosextranjeros.

¢QUE SON LOS INCOTERM®?

Son términos de compraventainter-
nacional que fueron avalados por la

INCOTERM® 2010

o~

TRANSPORTE
Y CARGUE EN PAIS DE

ORIGEN
MULTIMODAL . . .

MULTIMODAL
MARAI’IMO
MARITIMO

MULTIMODAL

MULTIMODAL
MARITIMO

MARITIMO

MULTIMODAL

MULTIMODAL

MULTIMODAL . .

. RESPONSABILIDAD DEL VENDEDOR

OI50 (50 [0 |39 |50 |5Q [z [z |52
m|z= |9 | 30 (@)
HHH!!III!!I

Camara de Comercio Internacional.
Laultimaactualizaciéon datade2010,
ano en el que Estados Unidosdecidio
acogerse aestanormativa.

¢POR QUE SON
IMPORTANTES?

Con los Incoterms®se dejan claras
las reglas tanto para exportadores
como para compradores, es decir
losriesgos, costosy responsabilidad
entrelas partes.

¢QUE SE ESPECIFICA EN
UN INCOTERM®?

El lugar de entrega de la mercancia;
quién contratay paga el transporte
y los seguros, y qué documentacion
tramita cada una de las partes que
interviene en el negocio.

. RESPONSABILIDAD DEL COMPRADOR

PROCOLOMBIA'Y LOS INCOTERM®

En el Centro de Informacién de ProColombia se ofrece un curso de Costos
de Exportacién y un seminario especializado en Términos de Negocia-
cién Internacional, donde los empresarios pueden conocer y aplicar las reglas
Incoterm®de la manera mas adecuada. Ademas, en la pagina ProColombia.co
encontrara el sistemade Smulacién de Costos basado en lametodologiade la
OMUGC, utilizando los Incoterm® el cual le permite proyectar sus costos desde

1

¢QUE PASA SI ALGUNA DE
LAS PARTES INCUMPLE
UN INCOTERM®?

Escoger un Incoterm® como com-
prador o como vendedor, es de libre
albedrio. Pero si en un contrato de
compraventainternacional se ubican
alguno de ellos quiere decir que la
persona esta obligada a cumplir con
el Incoterm® S se llega aincumplir
algunadeesasnormas el caso puede
llegar aun estamento internacional.

¢(CUANTAS CLASIFICACIONES
TIENEN LOS INCOTERM®?

Son 11, cadaunaasignadapor unasigla
detresletras (ver recuadro) lascuales
hacen referencia alaresponsabilidad
quetiene el comprador o el vendedor
durante el proceso de negociacion.

REECECNCRECE

ADUANA DE | MANIPULACION [ TRANSPORTE MANIPULACION | Apuana pE | TBARSPORTE | entREGA AL
EXPORTACION |  EN ORIGEN | MNTER. EN DESTING | mPORTACIoN | EN PAISDE | comprADOR

FUENTE: INTERCOMS® 2010 CAMARA DE COMERCIO INTERNACIONAL

1

Unico tér-

E mino por €l
m que el ven-

dedor ponelas mer-
canciasadisposicion
del comprador en el

F

El vendedor
se encarga
de entregar
la mercancia a un
medio de transpor-
te escogido por el

PERIODICO DE LAS OPORTUNIDADES

LAS SIGLAS DE INCOTERM®

EXW (EN FABRICA)

El vendedor entrega la
mercancia cuando la
pone a disposicion del
comprador en el estable-
cimiento del vendedor o
en otro lugar convenido,
sin despacharla para la
exportacion ni cargarla
en un vehiculo.

FCA (FRANCO
TRANSPORTISTA)

El vendedor entrega la
mercancia, despachada
paralaexportacién, ala
persona designada por
el comprador en el lugar
convenido.

FAS (FRANCO AL
COSTADO DEL BUGUE)

El vendedor redlizalaen-
tregacuandolamercan-
ciaescolocadaal costado
del bugue en el puerto
deembarque convenido.

FOB (FRANCO
A BORDO)

El vendedor realiza la
entrega de la mercancia
a bordo del buque en el
puerto deembarquecon-
venido.

CPT (TRANSPORTE
PAGADO HASTA)

El vendedor realiza la
entregade la mercancia
cuando la pone a dis-
posicion de la persona
designada por él, pero,
ademas, debe pagar los
costes del transporte
necesario parallevar la
mercancia al destino
convenido.

CIP (TRANSPORTE
Y SEGURO
PAGADO HASTA)

El vendedor realiza la
entregade la mercancia
cuando laponeadisposi-
cion del porteador y paga

El vendedor

loscostosdel transporte
necesario parallevar la
mercanciaal destino con-
venido. Asi mismo, debe
contratar lacoberturadel
seguro.

CFR (COSTO Y FLETE)

El vendedor entrega de
lamercanciaabordo del
buque en el puerto de
embarque convenido y
pagalos costosy el flete
necesarios parallevar la
mercancia al puerto de
destino acordado.

CIF (COSTO,
SEGURO Y FLETE)

El vendedor entrega la
mercancia a bordo del
buque en el puerto de
embarque convenido y
paga los costos y fletes
necesarios. Ademas, debe
contratar lacoberturadel
seguro.

DAT (ENTREGA
EN TERMINAL)

La mercancia es entre-
gadaen laterminal de-
signada en el puerto o
lugar dedestino, unavez
esdescargadadel medio
detransportedellegada.

DAP (ENTREGA
EN LUGAR)

El vendedor realiza la
entrega cuando la mer-
canciaseponeadisposi-
cion del comprador en €l
medio de transporte de
llegaday preparadapara
ladescargaen el lugar de
destino convenido.

DDP (ENTREGADA CON
DERECHOS PAGADOS)

El vendedor entrega la
mercancia despachada
paralaimportaciény pre-
paradaparasu descarga
en el lugar de destino
convenido.

LAS CUATRO CATEGORIAS DE LOS INCOTERM®

‘ contrata el
m transporte

sin asumir riesgos
de pérdida o dafo
de la mercancia o

D dor sopor-
mta todos

origen hastael destino internacional incluyendo transporte, documentacién y local del vendedor.  comprador. costos adicionales paisdedestino.
I seguro entre otros. (SIMULADOR DE COSTOS) http://ow.ly/ KFRMT después de la carga
y despacho.

OPORTUNIDADES “PRENDAS DE VESTIR

Shesniorn  MANUFACTURAS DE CUERO BISUTERIA CONFECCIONES

ToP 3 © ESTADOS UNIDOS < PANAMA

DESTINOSDE i} MEXICO & ECUADOR @ BRASIL

EXPORTACON . ESPANIA ) GUADALUPE

ALGUNOS © ARUBA © EMIRATOS ARABES UNIDOS & AUSTRALIA

MERCADOS & ECUADOR © ALEMANIA = ESPANA

POTENGALES' _ LiBANO < PAISES BAJOS & GRECIA

EXPORTACIONES

133,468 8,269 312,104

BOLIVAR
FOB US$ 2014

PROCOLOMBIA.CO

*LA OPORTUNIDAD DE CONFECCIONES HACE REFERENCIA A VESTIDOS DE BANO.

El vende-

los gastosy riesgos
necesarios paralle-
var la mercancia al
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BOLIVA R,SIN ONIMO DE T APLICACIONES PARA

DIVERTIR, INFORMARY

t EXPORTACION CON CALIDAD  ensevaren

EL MUNDO

Conozca cinco casos de empresarios de este departamento que con sus productosy NativApps, empresa
servicios, y de la mano de ProColombia, incursionaron con éxito en mercados del exterior. creada en Cartagena, so

y d : ha abierto paso los Estados
Unidosgraciasal desarrollode
aplicacionesparadispositivos

CAR-I-ERAS CON ESM ERALDAS SE movilesy decontenido digital

A paraeducacion, productosoon
PREPARAN PARA ENTRAR A EIV”RATOS ARABES los que haconseguido que el
80%desusventassean fruto
delasexportaciones. Gustavo
DelaVega, CEO delafirma,
indicod queyallevan tresanos
consecutivoshaciendo presen-
ciaen losmercados estadounidensesy “actualmente
la universidad online Next University, ubicada en
La Florida, compra los servicios tutores en linea a
Nativapps”. Tras el éxito obtenido en ese pais, la
firmalogro llegar, gracias al apoyo de ProColombia,
alndiay Canadg, por lo que, segin revela Gustavo
Dela Vega, tienen un crecimiento anual del 100%.
“Estamos iniciando exportaciéon con una aplicacion
movil relacionada con el mercado de restaurantes”,
dijo DelaVegaquien anadié quesu empresafuecreada
en 2003 bajo el nombre Proactive Consultings, pero
quetrasel proceso deinternacionalizacion en 2012
sefundd NativApps.

Tan sélollevaafioy medio decreacion pero LiraFerrer,nombredelamarcay de

su creadora, siempre apunto al extranjero. “Mi metaes vender en €l exterior
y competir con las marcas mas lujosas porque dejo en alto el nombre de mi pais
y tengo un mercado mas amplio que el nacional”, comenté la empresaria de
Bolivar que cerr6 negocio en febrero de 2015 paradistribuir suscreaciones
en los siete emiratos que conforman Emiratos Arabes Unidos.

Susbolsos son fabricadosamanoy con materiales 100% colombianos.

Ademas, las carteras de Lina Ferrer tienen un factor diferenciador con
respecto al delas casas de modamas reconocidasanivel internacional:
cuentan con incrustaciones de esmeraldas en su logo para llegar al
cliente mas exclusivo y poco convencional del mercado extranjero.
ProColombia aport6 en lainternacionalizacion de esta emprende-
doracartagenera. “Las asesorias y asistir alasruedas de negocio me
ensefo aadaptarme alas exigencias de los otros paises. Vamos paso
apaso, ahoraquiero posicionarmeen Estados Unidosy varios paises
delLatinoamérica’, concluyé Ferrer.

g o T
PINTURA AMIGABLE

TRAJES DE BANO CON EL MEDIO AMBIENTE PARA AMERICA
QU E ENCAN TAN EN Losprimerosmercadosinternacionalesque conocieron lapinturaelectrostaticaen polvo

EU ROPA Y ASlA fabricadapor laempresacartagenera Axaltafueron Ecuador, Brasil y Argentina. Desde

entonces han tenido un proceso de expansién comercial dado que con sus productos estan

Los vestidos de bafio que se confeccionan en Pitahaya disefiados paraprevenir lacorrosién, incrementar laproductividad aumentar laduracién de
Swimsuits se lucen en las playas de M éxico, Bahamas, los productos que recubrimos, como neveras, cocinas, entre otros. Actualmente, atienden
Grecia, Espana, Japén y Estados Unidos, adonde han llegado mercados también en Centroamérica donde gracias a la asesoria que les ha brindado Pro-
los disefios de esta empresa cartagenera cuyas creaciones Colombiahan incursionado en esaregion consolidandose como proveedor paradiferentes
incluyen disefios textiles tejidos amano por indigenas. empresas fabricantes de electrodomésticos. Latecnologiay el desarrollo que adiario se
Maria Cecilia Benedetti, fundadora de lafirma, estima construye en Axaltahan llevado aque su pintura seaamigable con el medio ambiente, un
que desde 2008 ha exportado en promedio 1.500 vestidos valor adicional que les ha permitido conquistar mas mercados.
debaio por afo. “Primero exportéa Estados Unidos, luego '
M éxico, Greciay Espana’, explicaBenedetti quien afiadeque ﬂ—!ﬁmﬁ
desde eseano haparticipado en eventosdenegociosy M aco- , ' —
rruedas organizadas por ProColombiacon lasquelogré que ALTA |NGEN |ER|A SE COTlZA EN |RAK
PitahayaSwimsuitstuvieraun reconocimientointernacional.
En estos encuentros, ademas, LaingenieriacolombianaqueadelantaEtec queno serequiereunaobra
indago acercade los beneficios en equipos de bombeo flotantesesdetal civil para que las bombas
que le otorgaban los tratados calidad que reconocidas firmas de Centroamé- entren en funcionamiento.
de libre comercio, las partidas rica, Arabia Saudita, M éxico, Irak y Ecuador ya Virgoe Caraballo, la jefe de Co-
arancelariasy losrequisitos exi- han adquirido sus equipos por considerarlos mercio Exterior de Etec, sostiene
gidos por los paises en el tema confiables. que el apoyo que le ha dado ProColombiaala
deetiquetay marquillaparaque Bajo los mas exigentes estandares interna- empresahasido vital paraincursionar en mer-
todo el proceso de exportacién cionales, esta empresa, que tiene su centrode cados del exterior tales como Irak, pais al que
se cumpliera a satisfaccion. desarrollo en Cartagena, se dedica al disefio, enviaron masde300 equiposen losultimosdos
Actualmente, Pitahaya Swim- conceptualizacion, construcciéon y puestaen mar-  afos. Segun €lla, el respaldo de ProColombiaa
suits prepara una exportacion chadesolucionesdeingenieriaparael manejo Etecsehavistoreflejadoen lainformacion para
de ropainterior hacia Taiwan. de grandes volumenes de agua fabricadascon  hallar nuevos mercados y la participacion en
Estas prendas, dice Benedetti, materialesidéneosy resistentesparaoperaciones  feriasy Macrorruedascon lo quehan conseguido
vienen con estampados étnicos. tanto en zonasurbanasoruralescon el plusde internacionalizar lamarca.
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