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Introduccion

En siguiente taller se presenta informacién fundamental que
debe tener en cuenta para incluir en el Teaser de inversién y
que este llame la atencién de los inversores potenciales para
que inviertan en su compaiia a través de ejemplos prdcticos
que le ayudan a andlizar la informacién.

A continuacién, se presentan algunas claves para que haga
una adecuada preparacién del pitch y los recursos visuales
para una correcta elaboracién del Teaser.
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Objetivo de aprendizaje

Al finalizar el taller usted disefiard de manera preliminar un teaser
de inversidny conocerd los elementos que le permitirdn que su pro-
puesta sea ganadora y llame la atencién de inversores potenciales;
a través de un caso de andlisis.




} 1 . ¢Qué se debe incluir en el TEASER de inversion?

Cuando se lleva a cabo un proceso de elaboracién del Teaser es importante tener en cuenta la estrategia
AIDA la cual busca:

Llamar la A’rencién
Despertar el Iterés
Crear el Deseo

Hacer una Accién

(1.1, | ¢ Qué se debe tener en cuenta para hablar con el publico meta?

En primer lugar, un TEASER de inversién es considerado como el documento en el cual se presenta la
empresa a posibles inversionistas de manera apropiada para captar la atencién.

Es importante siempre a la hora de realizar una presentacién con un pdblico tener en cuenta los siguien-
tes aspectos.
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:Cuadnto vale una idea?

En la elaboracién del Teaser es determinante tener claras las ideas que se van a pre-
sentar, por tanto, siempre se debe demostrar el potencial y realismo del proyecto, asi
como la capacidad del emprendedor para ejecutarlo. Tenga en cuenta que el inver-
sionista quiere lograr una rentabilidad. Recuerde que el objetivo siempre debe ser:
ofrecer algo atractivo para asi iniciar una buena conversacién.
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» Despertar el interés ' » Hilo conductor » Recordar lo importante
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» Enganchar » Historia con sentido » Call to action

» Presentar lo importante

> 2. Preparacion del pifch de inversion

Tenga en cuenta que el Pitch de inversidn es la presentacién de su idea de negocio o de su compaiia ante
los fondos de inversién. Para preparar el Pitch de inversién se tienen en cuenta los siguientes aspectos:
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Describir
Enganche: ;
cémo se va a
captar la R )
" ) hacer dinero
atencién de '

la audiencia -
@

—o
T Describir el
Describir los requeri- equipo de trabajo
mientos del capital
® .

Describir por qué

somos diferentes a

Describir el la competencia
mercado

Describir el pro-
ducto/servicio

. Describir los impactos
Describir los resultados P

B — esperados




} 3 Recursos visuales para la elaboracion
" del

Para realizar una adecuada presentacién se deben tener en cuenta diferentes aspectos como las par-
tes de una presentacién, la audiencia y el entorno al cual se va a presentar, entre ofros aspectos. A
continuacién, se presenta en detalle cada uno de los elementos que se deben tener en cuenta en estos

recursos visuales.

TEASER

IEXM Partes de una presentacion

Para elaborar una presentacién de manera adecuada, se tienen en cuenta los 5 aspectos fundamentales,

estos consisten en:
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Introduccidn
(elementos
atrayentes)

Organizacién
Desarrollo

Conclusién
(contundente)

Monumento
culminante

[N

Objetivos

Mensaje

Claridad
Argumentos
Emociones

Intencidn
del mensaje

Compostura

Soltura
Lenguaije corporal
Apariencia

Gestual

Claridad

Cadencia

Volumen

Variedad vocal

Pausas

Ejemplos
Ayudas visuales
Contacto visual

Estilo
Vocabulario

Humor

—




m Elementos esenciales

Dentro de los TEASER, se deben tener en cuenta algunos aspectos bésicos que se deben incluir en los re-

cursos visuales, uno de los més importantes es la oferta de valor la cual busca reducir los costos, generar
estatus, tener un disefio para asi disminuir el riesgo. Veamos qué se debe tener en cuenta:

Oferta de valor:

Asegurese de que todos entiendan
cémo funciona el producto o servi- Componente clave del
cio, hay ofertas que no son féciles negocio. “No puedes cons-
de entender para todos. Asegirese truir una reputacién

de describir su oferta de valor. basado en lo que vas a

hacer. Henrv Ford. (2013).

Modelo de negocio: Ventajas competitivas:

Describa de manera racional

Enféquese en barreras de

como una organizacién, creaq, entrada. Propiedad intelec-
entrega y captura valor. A. tual, economias de escala,
Osterwaider, (2010). ventaja de costos absoluta,

lealtad del consumidor,
[ costo hundido, investigacién
y desarrollo.

Mercado:

Hable de un merca-
do atractivo con
posibilidades de

crecimiento, poste-

riormente enféquese
en los nichos alcan- El hecho de no

zables en corto y
mediano plazo.

Competencia:

tener competencia
directa no implica
que no haya com-
petencia.

Cifras financieras, requerimiento Plan de exbansion
de capita y porcentaje a ceder. P

5quUé sigue?
No puedes vender algo que no tiene precio. eque =19




Ofro aspecto importante que debe tener en cuenta es el conocimiento sobre su audiencia y por supuesto
la informacién que se va a presentar:
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¢Ante quién
va a presentar?

pAE
|

¢De cudnto tiempo dispone?

¢Puede usar
material de apoyo?

o=

» Elevator pitch.
Se recomienda usar pre-
sentaciones, audios y
videos o hacer algunas
demostraciones en vivo.

sEs para una persona,

para un grupo peque-
fo o para una gran

audiencia? >

» sla presentacién va a ser
de 10 o 15 minutos?

sla presentacién va a
durar media hora?

Tenga en cuenta que los expertos son los inversionistas, empresarios, personas con lide-

razgo corporativo y representantes de los organismos. A su vez, tenga en cuenta que los
oyentes son los clientes potenciales por tal motivo son la prioridad de todo emprendedor.

EEXN ;cuslesel objetivo final de Ia presentacion?

A continuacién, se presentan diversos elementos que debe tener en cuenta al momento de definir el obje-
tivo de la presentacién. Observe la relacién que existe entre cada elemento.

9@% Objetivo E

. - Enfoque en equipo, propuesta
Levantar inversién 9 QuIPO, Propuest
. - de valor, mercado y proyecciones
(Primera reunién)

financieras.

Puntos pendientes que el inversionis-
ta quiera revisar especificamente.

¢Qué enfoque
deberia tener?

|6/\" | ¢Quiénes estan

é_-&f\\__‘ en la audiencia?

Potenciales inversionistas

Levantar inversidn

(Reuniones subsecuentes) Temas legales, histéricos financieros

y detalle de las proyecciones.

Potenciales inversionis-
tas, expertos y clientes

Participando en un
concurso

Expertos y potenciales Estas presentaciones deben enfocar-

Presentacién informativa .
clientes se en la oferta de valor.

10 |



EXN Tips para una presentacion efectiva

A continuacién, se presentan seis claves efectivas que lo orientan a la hora de realizar una presentacién.
iObsérvelas!
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\ Las vifietas y puntos .
de la presentacion Unas tarjetas para
N il 3 sirven para guiarlo, recordar o MEIEE G
\ \ el resto es su historia. la presentacién
| | ayudan a enfocar-
! se, especialmente
2

|

| .

| con los ejemplos.
v

No lea la T
presentacion 4
A Trate de no saturar 5
: .
~ ! lo preselntcaon Incluya elementos
) | adicionales que
Aseguirese de que e » aporten, no que
--% todo marche de ] distraigan.
manera apropiada.

Q.
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No olvide que en todas sus presentaciones debe
practicar, entre mds veces lo haga, serd mejor.

> 4 Preparacion del Teaser de inversion:
“ Taller practico

Ahora, observe el siguiente caso préctico y descubra cémo debe hacer la preparacién de un Teaser:

1.

Se requieren $300,000 USD para el proyecto, los cuales se distribuyen de la siguiente manera:

$45,000 USD para
compra de equipo - --

$175,000 USD

para salarios
$35,000 para otros

gastos operativos

_____ $25,000 USD

$20,000 USD para para bases de datos

adaptacién de la nueva oficina



2. Lo empresa requiere $300,000 USD de acuerdo con la siguiente descripcidn:

Programadores

e

iPhone

om iy || &

2

iPad  Blackberry  Android Disefiador Blogger

r

Programadores

2282885

Oficina

= %o

|—Flex |—Ruby
SEE—
INEGI
Base de Re5|dencm| Descrrollos Comercml Industrial Vacacional
datos GIS
————

0O | [JLILI

Redes sociales

Administrativo

28 8 £ & E89

bl

Equipo PC, Servidores y Dispositivos méviles

Ventas Desarrollo Comercial Administraciéon  Asistente Call center
|
™ —/ ——
Google = 0o
Google Adwords ~ Gastos de viajes Abogados  Contadores

O 63% Gatos de operacién

O 37% Gatos de capital
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=k de PROCOLOMBIA.

Informacién bésica
® Formalizacién

® Historia

Propuesta de valor

Observe el siguiente ejemplo que registra la informacién del proyecto de inversién en la pdgina

Ubicacién actual

Actividad principal

® Propuesta de valor
® Ventajas competitivas I _e 7
® Factores diferenciadores

® Barreras de enfrada

Informacién financiera L

® Historia

® Viabilidad

® Resultados obtenidos

e Tendencia y potencial
de crecimiento

® Respaldo o
1
1
I
I
I
I
I
I
I
1

Necesidad de inversién
® Obijetivo de la inversién: detalles 6

de la oportunidad detectada
® Vehiculo preferido

® Apertura a ceder participacién

Soporte — debida diligencia

® Proyecciones y evalua-
cién financiera de la
oportunidad

® Estudios de mercado y

factibilidad

® Valoracion

Perfil inversionista ideal

Monto requerido

Preferencias de
capital infeligente:

Conocimientos
Experiencia

Red de contactos

13 |



Conclusiones

En este taller se presentaron los diferentes ele-
mentos que se deben tener en cuenta en la ela-
boracién de los Teaser y el picth. Este proceso
es fundamental para captar la atencién de los
inversionistas potenciales de manera que esta
sea la ganadora.

Asimismo, se dieron a conocer aspectos rele-
vantes que debe incluir la presentacién y cémo
hacer el reconocimiento de las audiencias, asi
como del entorno.
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