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Datos basicos
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Poblaciéon: 143,3 M
Area: 17.098.242 km?
(Colombia X 15)

PIB PPP (2012):2.513.000
Millones USD

PIB per céapita: 17.594 USD (2012)
Desempleo: 5,5% (2012)
Inflacién: 5,1% (2012)

Importaciones: 335.700 Millones
USD

Crecimiento PIB:
» 2010 (+4,3%)
> 2011 (+4,3%)
> 2012 (+3,5%)

* Fuentes: WEF, IMD, FMI
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Rusia es el mercado mas importante de Europa T ONT

Oriental y es el 177mo importador del mundo

1er pais en tamano

9no en poblacion

6ta economia del mundo

1er productor de petrdleo (1ro en reservas)
2do productor de gas natural (1ro en reservas)
Diamantes, niquel y platino

Tercera parte de poblacidon en clase media

e &5 & & & & &

Los ingresos se triplicaron desde 1999



Latinoamérica la cuarta regién con mayor w PROEXPORT

crecimiento a Corto Plazo (CP) y Largo Plazo (LP) =i

l (LP): Largo Plazo : Variacion PIB Nominal 2000 — 2011 l ’ (CP): Corto Plazo : Variacién PIB Nominal 2010 — 2011 \

l LP " CP I
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+141% +14%
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+166%

l +189% +17% l

— Norteamérica Medio Oriente y Africa Subsahariansm Europa Occidental

P

Fuente: EIU, Febrero 6, 2012

— Latinoamérica - Asia y Australasia - Federacion Rusa



Un mercado ampliado
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La formalizacion de la Union Aduanera obliga a éﬂmsx,om

pensar en un mercado ampliado. O

» Mercado de mas cerca de 171 millones de consumidores
> Comercio de US$ 992.1 mil millones
» Importaciones por US$ 408.810 millones

> Territorio de 20 millones de kilometros cuadrados






Relaciones Comerciales
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Dinamica del comercio exterior de la

Rusa

Dinamica del comercio exterior entre 2009 y 2013, al 01.09.2013, miles
de millones US
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Fuente: Ministerio de hacienda de la Federacion Rusa



Principales socios comerciales de la Federacion PROEXPORT
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Rusaen?2012 = s e el

Exports Imports
Country USS Billion Country !USS Billion
Netherlands 75.782|China 48.779
China . 33.558|Germany - 29.779
italy I 27.915|Ukraine I 17.332
Germany | 23.385|Italy | 12.366
Belarus | 20.764|United States | 12.162

Fuente: WITS-Comtrade



Principales exportaciones e importaciones de d PROEXPORT

. COLOMBIA
Rusia en 2012

Exportaciones Importaciones

Medicamentos 3,4%

Petroleo crudo 34,5%
(US$10.630 billiones)

(US$180.930 billiones)

.

N
Aplicaciones eléctricas de telefonia
2,3%

(US$ 7.334 billiones)

Petroleo refinado 19,8%
(US$103.613 billiones)

Maquinas de procesamiento
automatico de datos 1,8%

(US$68.835 billiones) (US$5.827 billiones)

Gas licuado del petroleo 13,1% ]

Maquinaria (excavadoras y similares)
1,2%

(US$3.718 billiones)

Carbon 2,5%
(US$13.015 billiones)

1,5%
(US$7.868 billiones)

1,0%

Productos de hierro no terminados
(US$3.041 billiones)

Partes de receptores de television J




Viajeros rusos en el mundo

Numero de viajeros
47.812.920

43725777

39.323.033

36.537.521 |
¢ 34.276.264

2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: Agencia Federal de turismo



Relaciones Bilaterales
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Comercio bilateral entre Colombia y la Federacion ,—|proexport
Rusa, 2000 — 2012 —

/COLOMBIA
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Fuente: DANE — OEE MINCIT



Relaciones comerciales entre Colombia y Rusia zﬂmsxrom

COLOMBIA

en 2012

Exportaciones de Colombia a Importaciones colombianas desde
Rusia Rusia

Fertilizantes nitrogenados 33,2%
(US$92.703 milliones)

Flores 57,5%
(US$68.260 milliones)

Abonos potasicos 15,3%
(US$42.628 milliones)

Extracto de esencias & concentrado
de cafe

19,9% (US$23.569 milliones)

~
™ . .
Café 7,7% Productos de h|errc_> Plano 13,4%
(US$9 165 mi"ioneS) (US$37.255 ml"loneS)
. ) )
N
A Fertilizantes de fosfato o potasio
Platano 5,0% 7,2%
(US$5,903 milliones) (US$20.111 milliones )
y,
™ ™
Juguetes 4,2% Productos de acero plano 6,7%
(US$4.951 milliones) (US$18.707 milliones)
y, y,




Y en turismo...

Los viajeros rusos que visitaron Colombia en 2012, representan el
0,24% del total de turistas que visitaron el pais.

Viajeros desde la Federacion Viajeros desde Colombia a la
Rusa a Colombia Federacion Rusa

1.159
3.877

3.577 955

647
2.079

2010 2011 2012 2010 2011 2012

Fuente: Migracion Colombia



Tamano del mercado
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Algunas tendencias

Poblacion

v 143,3 millones de consumidores 8083:
7579
v’ Edad promedio de 38,1 anos y 70-74
envejeciendo lentamente ::ﬁ
55-59
v Necesidad de migracién de 1 e
millbn  de  personas para 40-44
mantener la mano de obra. S
25:29
v Para el 2050 la poblacion -
disminuira a 116 millones | 10-14
i | os-:
v Lla tasa de fertilidad ha 8000 000 4000000 0
aumentado de 1,2 nifios por - -
mujer en 2000 a 1,7 en 2012. B Myseaun

Fuente: Euromonitor, EIU
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Distribucion demografica de la poblacion COLOMBIA

PROMOCION DE TURISMO, INVERSION Y EXPORTACIONES

Fuente: Infokart. www.infokart.ru
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Movimiento poblacional hacia los centros urbanos i

PROMOCION DE TURISMO, INVERSION Y EXPORTACIONES

H3meHeHue YyUCJIeHHOCTH
HAacCeJIeHHS 1bic. ven.)

10 407

®
9933

B Rusia
®m Moscu

19%0 1995 2000 2005 2010
PUAHOBOCTW © 2010




Ciudades en la Federacion Rusa con mas de 1 dg%(teox&%ﬂ

millon de habitantes

Ciudades en Rusia con mas de 1 millon de habitantes (situacion en 2012)



Panorama del mercado
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Nivel de vida de consumidores rusos

En 2012, los ingresos se triplicaron frente al ano 1999

Alcanza para comprar cosas
de largo uso

Alcanza para alimentos y ropa

Comprar ropa causa
dificultades

No alcanza para alimentos

YPOBEHb XU3HU pOCCUCKUX noTpebutenei

peansHbie denexunsie doxodul, 1999=100% (np. wkana)

100

MOXEeM
npuobperars Belwm
ANUTENbLHOro
NONbLIOBAHNA

B XxBaraer Ha

NPOAYKTHI M 60 -

oaexay

B nokynka ogexast 490 -

BbiibiBaeT
JaTPYAHeHHA

HHe XBarTaer Ha
npoAayKTbl

v
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100

Fuente: Levada Center. www.levada.ru



Cambio en los ingresos

La proporcion de poblacién con medianos y altos
ingresos crece

Ingresos por persona en el hogar

Cebiwe 45 000
pyb.

27 000 - 45 000 Crecimiento del

ingreso

19000-27000 15.99%

16,6% 17.0%
14 000-19 000
10 000 - 14 000
7000-10000
| 201 2012 H1'2013

Fuente: Romir Scan Panet, 2013



Diferencias en ingreso promedio wpnosxmm

COLOMBIA
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Ingreso per capita promedio

Al mes, miles de rublos 35 489 e 38 200
29 802
24 957
20 899 21 597
Tooe 12 602 14 939
7 998 6 410 8111
1710 515 .2 281 - .
1995 2004 2005 2006 2010

m Rusia
m Moscu



Clasificacion de las regiones rusas segun el nivel /_4 ﬂpnoaxpom
~de ingresos de la poblacion

COLOMBIA

Nivel de ingresos
B

0 100

Fuente: RIA novosti
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PIB PER CAPITA USS

. superior & 50 000
[l 20 000 - 50 000

[ 20 000 - 20 000
D 9 750 (promedic nacicnsal) — 20 000

7 500 — 9 750
[ ] 5000 -7 500
[} 2 000 - 5 000
[ inferior a 2 000

Fuente: Instituto valenciano de exportacion



Algunas tendencias

v Ingreso disponible US$ 7.770
Crecimiento de 3,1% sobre 2011.

v Consumo de US$ 6.600
Crecimiento de 4,1% sobre
2011.

v" Ahorro del 13,3%

v' Desempleo de 5,8%

v' Cerca de 22 M de personas en
pobreza

v Clase media: 55 millones de
personas

Distribucion de la poblacion por edades

30058

=
0,3%
&

0-19

20-39

40-69

14210

70 u cTapuue %

Fuente: Romir Scan Panel

Fuente: Levada Center. www.levada.ru;
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Caracteristicas de los actuales consumidores wcomam

PROMOCION DE TURISMO, INVERSION Y EXPORTACIONES

30 245 rublos ($ 926) salario promedio mensual
51% de las familias tienen automavil

505 rublos ($16) gasto medio en una salida de compras
(agosto de 2013)

2-3 veces en la semana van a las tiendas a comprar
63% es importante el precio y la variedad

58% estan dispuestos a pagar mas por productos ECO

Fuente: Romir Scan Panel



Espacios comerciales y valor cheque medio wgﬁ%"&%’ﬂ
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Participacion del canal en la estructura de gastos del comprador para la | mitad de 2013 y las
principales tendencias, %

g -
8 - Tienda con mostradores
& Supermercados
6 - 16,3
N. De Tienda de descuento
visitas al S -
mes Tienda cerca a
4 - casa
3 - mercados 6,1 Hipermercado
2 - DI1Y2’ Internet
1 4 Electrodomésticos y Q
electrénica  Ropa y calzado
o 1 | 1 1
0 500 1.000 1.500 2.000
Valor

cheque RBL

Fuente: Romir Scan Panel



El gasto diario por encima de todo

v La mayoria del ingreso disponible
se dirige a las gastos diarios

v No es costumbre, ni prioridad la
economizar en gastos diarios
para una posible compra
superior.

v' Planificacion a largo plazo es un
sueno.

Fuente: Levada Center. www.levada.ru



Uso del efectivo sigue siendo la costumbre PROEXPORT

COLOMBIA

% de poblacion con tarjeta

Solo 25% la usa para
transacciones

Fuente: Levada Center. www.levada.ru
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Poblacion economicamente activa ZjcowMBlA
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Fuente: Rosstat

Dinamica de la poblacion econéomicamente activa
(sin ajuste de las fluctuaciones estacionales) Millones personas

-
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Sectores potenciales
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Consumo de la carne y
productos carnicos en Rusia, %,

2011
2,2%

m Carne de ave
m Carne de cerdo
m Carne vacuna

m Otras carnes

Estructura de importaciones rusas de carne
en 2012, mil toneladas

602797 E Carne de cerdo, 0203

® Carne vacuna, 0202

m Carne de ave, 0207

B Tocino y grasa de cerdo,

0209
® Despojos bovinos, 0206

m Carne bovina fresca,

0201
= Carne de caballo, 0205

= Carne ovina, 0204

Otras glosas de carne

Fuente; Russian Food Drinks Market
Magazine



Carne Bovina

v" Rusia es el primer importador
de carne bovina en el mundo :
Us$ 2.645, millones (2012)

v Rusia importa de Colombia 849
mil dolares $USA (2012)

IMPORTACION DE CARNE

Miles de toneladas
Wm2011 Wm2021

S ARG
& &

Proyecciones en importacin de res para 2021 Fuentes: OCDE y FAD | Grafico: Allredo San uan

>
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Pollo y pescado

ESTADISTICAS, IMPORTACIONES
Pollo

v" Rusia importa carne de pollo 845 555 mil
délares $ USA (2012)

v" Rusia importa de Colombia 0 mil ddlares
$USA (2012)

PESCADO Y CRUSTACEOS

v En 2010 el consumo per capita de pescado y mariscos llegd 20 kg pero
se espera que aumente hasta alrededor de 23-25kg en 2015.
v Importaciones rusas del pescado y mariscos. Datos en millones de

euros.
. 2008 2009 2010 2011 2012

- Pescado fresco o refrigerado ~ 258.21 313,63 493,39 522,64 [1689:901
IPescado congelado i 545,22 484,49 581.84 590.31 |[IS65:91NN
ITFiletes S 325,11 238.79 198.01 239.21 [II262:411
I Crustaceos I 148.81 118.78 16025  192.60 [INI92:071
I Meluscos I 57,92 29.78 47.26  64.80 [NT0AT
~ Pecesvivos 476 477 105 1008 1019

v Importaciones de pescado y crustaceos US$ 2.378 millones (2012)
v Rusia importa de Colombia Us$ 3.497 mil dolares (2012)



Las ventas de café en Rusia durante el ano 2012 se
estimaron en 116.394 millones de Rublos. Unos
Us$ 3.879 millones.

Esto es un crecimiento del 8% frente al ano 2011.

Sin embargo el consumo tiene un crecimiento
menos dinamico, de un 4% (2011). Se pronostica un
crecimiento compuesto del 5% para los proximos
anos. Los pronosticos para el café en grano son
mas optimistas, crecimiento de 9%.

Los precios del café en el mercado promediaron
1.118 rublos por kg (2011). US$ 37,3

En 2013 Rusia importara cerca de 11 mil toneladas
de café en grano y cerca de 70 mil toneladas de café
instantaneo.

Fuente: Euromonitor, EIU
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v Rusia es el tercer pais que mas Azlcar importa en el
mundo, después de China y los Estados Unidos

v Potencial de desarrollo es muy alto. La participacién
de Azucar Colombiana en las Importaciones de la
Federacion Rusia fue es de apenas 0,36%.

v' Colombia ha ido aumentado su participacién
comercial de Azucar en el Mercado Ruso en los
ultimos anos. En 2011 las exportaciones de Azucar
desde Colombia a Rusia crecieron en un 35,07%
respecto al 2010, y en cuanto al 2012, las mismas
exportaciones se establecieron en US$ $ 2°412.000,
qgue es el 54,85% mas, que el ano 2011.

v' Después de Brasil, Colombia es el pais en Sur
América que mas exporta Azucar a Rusia.

v El crecimiento de las importaciones de Azucar de la
Federacion Rusia para el 2011, en relaciéon con las
del 2010 fueron de 6% y se pronostica crecimiento
de 3% en azucar y de 20% en los demas
endulzantes

Fuente: Euromonitor



Alcoholes fuertes: Ron

v" Noveno importador mundial de bebidas
alcohdlicas

v El crecimiento anual de las Importaciones de
Rusia para el 2011 respecto al 2010 fue del 22%, y
del 10% en el 2012.

v En 2012 se vendieron 1.700 millones de litros,
crecimiento de 1% y 11% en valor.

v' Si bien el gobierno implementa politicas anti
alcohol, las bebidas como Brandy y Cognac
crecieron 4% y whiski 19%

v Ron 18%, Tequila 21% de crecimiento en 2012 y
se estima cerca de 9% anual a 2017

| T v' Mas de 86% del ron oscuro y cerca del 70% del
IAAOAd e s blanco vendido es Primium

ADA 18

YR

US$ 1 20 Fuente: Euromonitor, EIU



Rusia es el Tercer Pais que mas importa
Frutas en el mundo, después de Alemania
y Estados Unidos.

75-80% de frutas son importadas, en el
caso de sub-tropicales, es el 90%.

El crecimiento de 13% en 2011

En 2012 las exportaciones colombianas
aumentaron un 28,77%

Es apenas 0,63% del exportado a Rusia
en 2012

Fuente: Euromonitor, EIU
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v Frutas no tradicionales es el segmento que
mayores crecimientos ha tenido de 2005 a
2010. CAGR de 13,8% y se espera un
crecimiento de 2,4% durante 2010-2015.

v El 96% de las ventas se hace a través del
retail

e g _*'

' Pifia mini: US$ 4,5 kg
Mango: US$ 1,55 unidad

2145% - i
4 o eyl !

: N
; s \ - B 7"\". o \

—— : 1 . g ;’ A' .
Mango Ready to Eat: US$ 6,18 x 3 Carambolo: US$ 2,15 unidad
unidades Maracuya: Us$ 1,81 unidad

Fuente: Euromonitor, EIU



Feijoa: Us$ 5,25 x kg

-

: 0 —— - | — ] " ;
N ﬁ@m ;a ‘ - == JJ" Mango: Us$ 5,18 x kg
' < 4 ' Banano baby: Us$ 3,8 xkg
45 . Pina: Us$ 1,9 x kg

| -

Pina Gold: Us$ 3 x kg
Papaya: Us$ 11,84 x kg



Cacao y Chocolate

v" Crecimiento del 2% en el mercado
v' 692.000 toneladas de producto vendido

v' Mercado concentrado: 20 proveedores
controlan el 80% del mercado

v Las barras de chocolate negro son un producto
que apenas ocupa el 12% del mercado de
confiteria, pero sigue creciendo a un ritmo
estable por cuanto es un producto que se
considera mas saludable que los otros del
segmento.

v' Segmentacion del producto: Kosher
v" El precio sigue siendo un factor importante.

v" El consumo de polvo de cacao se estim6 en
32.099 toneladas en el ano 2011, un
crecimiento de 1% sobre el ano 2010. Mientras
que el licor de cacao tuvo un consumo de
77.916 toneladas (2011) lo que representd un
crecimiento de 2% respecto al ano anterior.



v" En Rusia la demanda se estima
en cerca de US$ 4.218 millones.
Crecimiento del 6% en 2012.

v La produccion nacional cubre el
15%

v' Se considera un mercado de
marcas, aunque las principales
25 marcas tiene 25% del
mercado

v’ Las ventas en internet alcanzan
un 4%

429 millones de 19 millones de
unidades unidades

Fuente: Euromonitor, EIU
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® Locmaexa 3a 3 uaca ‘: Lo 4-x kynansHuxoe Ha esibop @ becnnam#as npuMepka R 100% opueuHar

< Hasag k ToBapam Kynanbtuku u Sukunan / KynansHuku / PasgencHbie /

JIug VS-280

B usbpannoe

Beibepure pazmep

Kax onpedenuime
XS 5 M RaK onpecenume

999 pys.

unu kynume 3a 1 knux

ComHeeaemecs? MNpumepsime doma!

US$ 30

Kypbepckas gocraeka
— Morem OocTaBuTe 338Tpa — 250 p

MogpoOHee 0 QOCTaBKe W onnate

i

WWW. VIpDIHig
e

OCcHOBHOE NocTaBka Onnarta BpeHa OT3biBbl: O Bonpockl: 0
Onucanue ToBapa XapakrepHuCTHKH
Nudp VS-280 13 konnekuun Victoria's Secret 2012 Epewn  Victoria's Secret

roga. llnd Ha 3aeA3Kax. Yawkn MArkue, co Konnekuma Konnekuua 2010
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® Locmaeka 3a 3 Jaca ﬁ Lo 4-x xynaneHuxoe Ha esibop @ becrnnam+as MouMeoxa ﬁ 100% opueuH

< Hazag ¥ ToBapam | FynancHuen W Gueman / KynaneHuen § PasgencHoie J

Tpycuxu VS-352 B sbpannoe

Bribepute pazmep

-}::S S r'||1 L .................................................

US$ 30
999 py6.

Kypeepckana goctaeka
— Modem OOCTaBMTh 3aBTpa — 250 p

e = 2 L ] =
WVAVAY Dl iR
Y ITAYIYAYLYS \Y IR SR

-_,rﬁ A "-_l'.:'l...:I:I"'.'* Lq :'H LE;A A% J.l 'JUE'!-' rapaHTHA
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® [Locmaexa 3a 3 yaca :f Lo 4-x kynansHuxoe Ha esibop @ becnnam+as npuMepka R 100% opueuHa.

< Hasag k ToBapam KynancHuky u 6ukuan / KynanoHuku / PasgencHbie /

KynaavHux LS-138 B uspantoe

Buibepure pazmep

" " Kax onpedenums
Y B! [P | R ceoti pasiep?
68399
4829 pyo. KynuTk co ckugkomn 30%
Bel axoHoMume 2070 pyd unu kynume 3a 1 Knuk

ComHesaemecs? MNpumepsme doma’

Kypbepckas gocraeka
— Moxem OocTasuTtk 3aeTpa — 250 p

MogpoGHee 0 QOCTaBKe U oNnaTe

OCHOBHOE [ocTaska Onnata bpeHa OT3biBbI: 0 Bonpochkl: 0

Onucanue ToBapa XapakrepuCTHKK

KynaneHuk LS-138 13 konnekuun LSpace 2013 BpeHn LSpace

US$ 160



Ropa interior COLOME A
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:elel( 4l ¢ =83 37-55-100 u“

ro EA W @KCECCYapos Mowuck no karanory a BLIBEOP

(w)]

benbé v Bocranstepsl  Tpycuku  Kynanskukn  Koppektupyioilee 6enbé ~  [lns goma m C

€ > brocrransTepbl * bioctransTep Munasuua 11856

BIOCTTAJIBTEP MUWITABULIA 11856

US$ 35

OnucaHue:

BrCTransTep M3 31aCTUYHOrO NOJIOTHA.
MHorodyHKUMOHaNbHOE pacnonoxeHue bpeteneil
ANS pasnuuyHoi KoHDUrypauuu BepxHen ogexasl,
ANA 2aMeHbl Ha CMAMKOHOBLIE. B KoMnieKkTe 9
GpeTeneii.

% Push-up

% CuémHble DpeTtenu
% Ha kapkacax

% Bez weoe

MpounzBoauTens: Munaeuua

Pazmep: 70A 70B 70C 70D 75A 75B
75C 75D 80A 80B 80C 85A 85B

ByabTe BHMMaTeNbHbl Npu Beibope pasmepa!
Mbi noMoxxem nogobpaTte Baw pasmep

PacuBertka: b6enbliif, YepHbii.

Pacueerka - pazmep:

BENbIN - 75A -1 |+ B
Ryn

BENLIA - 75C =| ¥ |




Ropa interior COLOME A
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Ielel( ¢ 383 37-55-100
| ® B W

ero benba M aKceccyapos Mouck no Karanory a
benbé v Biocrranstepsl  Tpyoukn  Kynanehukn  KoppexkTtupyioulee benbé v |

g : [NoacHaa rpynna > TDYOMKK > Tpyocbl XXeHakme Lauma Lingerie 51850

TPYCbl XEHCKUE LAUMA LINGERIE 51B50

° US$S 34

Onucauue:
3NacTUyHOe NOAOTHO C UBETOYHbLIM

% Knaccuyeckue TpyCcHKu

MpouzBoaguTenb: Lauma Lingerie

Pazmep: 38 44 46 48

ByabTe BHUMaTENbHEI NpK Bbibope pasme
Mbi nomMoxxem noaobpats Baw pasmep

PacuBerka: cepblit HabMBHOM, ye|
HabueHOM.

PacuBeTKa - pazmep:

CEPbII1 HABMBHOI - 38 -1
Paccka3atb Apy3bsM: B CEPbIi1 HABWMBHOI - 44 -1
o [ TN
BOBRx« g =
. \ ) | CEPbI1 HABMBHOI - 48 -1
YEPHbIN HABMBHOWN - 44 -1

YEPHbII HABMBHOWN - 46 -1
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naeHaa — MyxxumHam — HuxHee Bence

Tpycbl MyKCKKe boxer, 3 WTYKK

Lewa: 432.00 pys ApTykyn: BIES

MpousBoauTens:
Renato Balestra, Mtanus

Konnekuus:
Slip&boxer l l S$ 34

BbibepuTe pasmep Tafinuua pasmepos (O
48 (M)| | 50 (L) | |52 (XL)| |54 (XXL)

BbibepuTe useT

Konudyecrso: — 1 &

Q) ocrasuM 3aBTpa. BLICTPO M HAaAEXHO 3a 250 pyb S
—_— ) ' +7 (495!
Haeedume unu KnuxkHume Ha goomo Ons yeenuyeHus ': He nofowen pasmep - o6Mex 6es npobnen! 8 (916) ¢

«— Hazan toeap 84 uz 88 Bney —



Calzado de cuero

Rusia: mercado de mas de US$ 18.000 millones

v" Por el momento se vende dos veces mas calzado
femenino que masculino.

v El calzado masculino crece 7,3% en 2012 frente al
6,2% del femenino.

v' Se proyecta que el CM crezca 1% mas que el
femenino.

v' Las principales 25 marcas controlan menos del
25% del mercado.

v' Ellider es del segmento econdmico

Fuente: Euromonitor, EIU
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1 Bepuyteca | [naeHan - Obyee - Menckan obyew - Canorw = Canorn a nnockoi nogowee = Tenvolina TEODTAVIY 136

1i1Le

Tervolina

TERVOLINA “2"O™

Bce mogenu Tervoling | Mikckan ofves | AeHckad ofyek

9 990 pyb.

BLIGEPHTE PASMEP - POCCHACKWN (RUS):

36 (1373839 40| H

Bri0epuTe paaMep UNW No3B0NLTE Ham ™ MomMoYe
NOMOYL BaM BLIOPaTL TOYHEIA paamep

BLIOpaTL pasmep

M. [loctaeka B nioboit pervod DecnnarHo

B MIEPAHHCE

@ EECTINATHAR JOCTABKA
no ecei Poccan

0 HAM JOBEPAKIT 1000 000
KnuenToB B 80 permonax

e BECTINATHAA MPUMEPKA
Nepeq nokymKow

BO3BPAT TOBAPA
B TEYEHME 365 OHell

CNYAEA NOAAEPAKRN
8-800-555-92-32
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McCrain noaP
McCmaIn BOTHHKK

true mdapte

=" MCO002AMICT23

2 490 pyoO.
4-190-pys:

BLIBEPHTE PA3MEP - POCCHACKHMI (RUS):

39 40 41 42 ] 44 45

BuibepuTe pasMep WNKW NO3BONLTE Ham
NomMoYk Bam BeIOpaTL TOYHLIA pasmep

EECMNATHAS JOCTABKA o HAM NOBEP!
no gced Pocchn KNWEeHTOR B 1
EECTINATHAS MPMMEPKA BO3BPAT TC
< > g 365
‘ nepen NoKynKon B TeueHue 36

ONAUCAHKWE OOCTABKA

Bpes: McCrain EEJ!'IEFEIHTHI:IE DoTHHEW McCrain BeINONHEHL! M3 HATY
: : poro oTTeHKa. BHYTpW MOLenk 0TOenaHa rmagko

Marepuan Bepxa. HaTypankHeIM HYOYK Koxen. JeTand: WHYPOBKA, HAPOYWTO NAOTERTEIM ME

BHYTpEHHHH Marepuan: MCKYCCTEEHHAA KOMA

MarepHan CTenbyH: HATYpanbHaA KOMaE

Marepuan nogqomes!: WCEYCCTEEHHBLIA MaTepuan

Bricora roneHnua/zanHuea 10

{cm):

Ce3zon; OemucesoH

Lieer: CEpLIA
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Mnasnas / Kamsanoa / Konnexyua «Ocere-sums 2013/14s / Obyse

RR1201-18 black-13Z

¢ BepHYMECH & K3mano2

RiaRosa

ApTtukyn: RR1201-18 black-13Z
MaTepuan Bepxa: HaTypanbHas Koxa
MaTepuan nogknagkn: HaTypanbHas Koxa
MaTepuan nogowesbl: PesuHa

LBeTa: YepHbii

2994 P

0e Kynume

Pelmune:
0

Ans

20N0COEEHUSR
Heobxo0uMs
ESMOpUISUUS

%
-
L
-
?
|
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Turismo: grandes oportunidades

v Cerca de 53 millones de turistas en
una poblacion de 171 millones. Mas |
de 47 millones en Rusia. VIP v

e Experiencia Unica que cautiva
d |t0 e Servicio impecable

v Incertidumbre sobre destinos . e Interés particular
INgreso

tradicionales como Egipto y Turquia.

v' Combinacion sol — playa y cultura

e Experiencia Confirmada
e Costo competitivo

v' Destinos no tradicionales es
diferenciacion. No implica alto costo.

RETOS

Guia ruso — parlante

Soporte 24 /7

Constante flujo de informacién
Material grafico de calidad

YV VYV
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€« & www.cheaptrip.ru

:** Aplicaciones ;’ SpellStar :Russian Sp... salesforce.com - Ent... (D) MMaprupocan Apm... &) Traductor de Google * - Bank of Russia 4 Kax ycrpoen poccut... CMAPK & Fotografia en Colo... » [] Otros
" BUYBAY" Tags:npeanoxenue, Suntpun.

13 November 2013 @
[MpoaaerTca noaATBEepXAeHHbIA TYp B HOBOroAHIOKW 3KCNeaAnuuo no
HoBon 3enaHauu.

secondhand - OTKONOBWKHACS KYCOK YHEH-TO MEYTHI

CPOMYHO! MNpooaercs NOATESDXASHHBIR TYD
SunTpun IKcNeanumns 8 Hosyio 3enanane

Boiner 26 nexabpsa no 17 ausapa Ha 21 HOub (A0CTYNEH TONSKO MAPWPYT 2+3)

*
>y
“!—
>
, B
-
- ‘“

e
= AR =

1 MECTO, PA3ZMELLIEHNE C NOACENEHUEM

CromMoCTb: 2999 espo +asnabunetel (~ 1300 espo)
+ 2133 65 e2po, AOKYMEHTE Ha Bu3y 20 14 Hoabpsa

3anuce u sonpocel no noure plitvintsev@cheaptrip.ru unu no tenedony 89152415269

Tags:HlM, Ho2aa 3enanaunsa, NPeanoXeHue, SUNTPUN SKCNeanUms.

November 2013 @ 12:23

HoBbIW roa
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Productos

Importador/Distribuidor Retail

unimarca

l HORECA
l Retall

Distribuidor regional

Importador/Distribuidor HORECA

N

Trader internacional

Exportador

Retall




El canal y su extension dgggsoxgm
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ONDE VENDE-SE O NOSSO CALCADO



Turismo

Agencia

OPERADOR

RECEPTIVO Agencia

(con/sin agencia)

Agencia



Para ser exitosos...
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Prepararse

v  Catalogo de productos con
descripcidn técnica

v" Calculo de la logistica: CIF y DDP?

v’ Price list

KATANOr NPOAYKLMAM KATANOr NPOAYKUMM

SCTEY R
N
AHA0DERPOB

v" Politica de descuentos por volumen

v Claridad en los términos de
exclusividad

¢,Como esia mi website? _—@‘E




Dos ejemplos interesantes:

Nombre producto con descripcion
Peso caja

Precio para compras de mas de 5 ton
Precio hasta 5 ton

Precio hasta 100 kg

Precio para almacenes con flete

Nombre producto con descripcion
Posicion arancelaria

Peso por producto

Productos en caja

Cajas en pallet

Y mucho mas...




Encontrar al socio indicado

v' Empresa con experiencia para competir

v Empresa sin  experiencia  para
aprovechar

v Ajustado a nuestro tamafno
v’ Visitar ferias internacionales

v El  primer contacto puede ser
sumamente dificil de lograr.

v Apoyo de Proexport



Negociar y acordar

v’ Establecer agenda de comunicacion

v" Posicion clara acorde a nuestra capacidad
v El “NO” es una respuesta valida

v Capacidad de entregar muestras.

v" Comunicacién inmediata (24 horas).

v “Entregar rapido y esperar”.

v Modelo vertical en toma de decisiones.

v Los complejos modelos empresariales
pueden confundir y generan inseguridad.



CUMPLIR



Comunicacion constante

v" Necesidad de contacto local y respaldo
24 horas

v' Anotaciones técnicas sobre nuestro
producto

v" Dificultades relacionadas con procesos
administrativos: aduana, sistema
financiero, etc.

v" Promocion conjunta?

v" Cualquier cambio técnico.

v Nuevos contactos en el mercado.



Cultura de negocios
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Cultura de Negocios:

v Habla quien manda.
v El que tiene, muestra.

v Confirmacion y asistencia puntual a
la reunion.

v No hay reglas para la entrega de
tarjetas.

v" Se habla de cosas concretas, cifras,
hechos, volumenes, precios.

v  Trabajo previo con Rusia es
valorado.

v Edad y genero cuentan, pero no son
determinantes.

v No pueden faltar muestras, catalogo
o price list.

v Manejo de idioma ayuda a entrar al
circulo de confianza.

v Respeto a los horarios de oficina y
vacaciones.



After office @ PROEXPORT

PROMOCION DT THMEVD, 1M EON Y FX0POR TN

v Espacio agradable para departir
unos momentos que se presta para
analizar la situacidon y aspectos
comunes.

v" Cultos y curiosos.

v’ La invitaciobn a un restaurante es
bien vista.

v No ser proactivo con el alcohol,
tampoco “el dificil”.




No hay TLC
Sl existe un SGP

A ] PROEXPORT
’QQL_GMBM

RS L] . INAEREI DA T EXRDN



Tenemos preferencias arancelarias que tal vez zwrnoexvom

L COLOMBIA
NO conociamos

' 1. Goods cormagnad wam (Frgamar s basneas name sdees, {

v La Union Aduanera hereda la mayoria de e
aranceles y preferencias aplicadas por la

Federacidon de Rusia. —

v Decisiéon N. 130 del 27 de Noviembre del o o ot T S f
2009 incluye a Colombia. Eﬂ% l
UED RETROSPECTIVEL
v" Colombia es un pais en via de desarrollo y j St &'3 im:n”!
por tanto tiene derecho al 25% de ' ) gl i
descuento sobre el 100% del arancel en la A
mayoria de los productos.

v La preferencia se genera al presentar el l
Certificado de Origen.

,,,,, - ) § — — —

[ .Cotcoten | 12. Buctaestion by the

|
A
e‘\"’«‘vz ‘._‘ _
&8N ‘ ool Pt Ty ctevply wih e cogin regd rereens e limd e
Ooimp»amnw.nomnnam¢uum

http://www.tsouz.ru




Andrei Agreda Rudenko
Director Oficom
aagreda@proexport.com.co
Moscu - Rusia
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