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Maquinaria industrial

Partes y repuestos de maquinaria

Vehículos y autopartes

Artículos de hogar

Materiales de construcción
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 Mundo  UE 28 EEUU

Principales productos demandados por la UE28

La Unión Europea representa el 30% del comercio mundial de la 
cadena Metalmecánica  

Comercio de productos de la cadena de la Unión 
Europea y el mundo USD Millones 2016 



Principales mercados de la UE  que demandan productos de la 
cadena de metalmecánica

Fuente: Trademap. 2017.

Alemania
• US$586 mil millones

• Participación en la UE: 21,3% 

Productos: partes y accesorios de vehículos, maquinaria industrial, 

aparatos eléctricos, ,manufacturas de hierro y acero, artículos del hogar

Reino Unido:
• US$325.692 mil millones

• Participación en la UE: 11,8% 

Productos: aeronaves y sus partes, maquinaria industrial, partes y 

accesorios de vehículos, artículos de hogar y manufacturas de hierro y 

acero 

Francia:
• US$318.519 mil millones

• Participación en la UE: 11,6% 

Productos: instrumentos y aparatos eléctricos, metalmecánica, 

vehículos, partes y repuestos y materiales de construcción

Países Bajos:
• US$ 228.156 millones

• Participación en la UE: 8,3%

Productos: maquinaria industrial, aparatos eléctricos, vehículos, 

artículos de hogar, oficina hotel y hospital y papel y cartón. 



Oportunidades de exportación de Colombia en la 
Unión Europea 



Fuente: DANE – MinCIT. Datos ordenados por 2016. US$ FOB

Principales sectores exportadores de la cadena de 
Metalmecánica y otras industrias

En 2016 el 3,5% de las exportaciones no minero energéticas fueron de 
productos Metalmecánica y otras industrias

Se destaca el crecimiento de artesanías, artículos promocionales, papel y 
cartón y artículos industriales. 

Instrumentos 
y aparatos Artesanías

Muebles y 
Artículos de 

hogar

Metalurgia y 
maquinaria Autopartes

Materiales 
de 

construcción



Fuente: DANE – MinCIT. Datos ordenados por 2016. US$ FOB

España, Alemania y Países Bajos 
representan el 60% de las 

exportaciones Colombianas 
hacia la Unión Europea

Principales destinos de las exportaciones a la Unión Europea 
de la cadena de Metalmecánica 2015-2016; USD FOB

En 2016 las exportaciones de la cadena de Metalmecánica y Otras 
Industrias a la Unión Europea llegaron a todos los 28 mercados de la UE

Destino 2015 2016 Part.% 2016
España 15.059.735 16.106.311 20,0%

Alemania 10.280.450 15.715.890 19,5%

Países Bajos 29.379.715 14.910.883 18,5%

Bélgica 5.868.397 8.552.197 10,6%

Reino Unido 7.913.745 6.693.778 8,3%

Francia 7.915.980 6.078.409 7,5%

Italia 3.334.127 2.633.317 3,3%

Estonia 274.894 2.579.989 3,2%

Suecia 1.352.908 1.124.713 1,4%

Finlandia 887.388 1.117.098 1,4%

Otros 14.002.133 5.209.847 0,9%

Total general 96.269.473 80.722.430 100,0%

Se destacan mercados nuevos cómo:
- Letonia
- Malta
- Irlanda
- República Checa



Con la entrada en vigencia del acuerdo se logró una mayor diversificación 
de las exportaciones de la cadena 

98 productos nuevos fueron 
exportados a la Unión Europea desde 
la entrada en vigencia del acuerdo

139 nuevas empresas han aprovechado 
los beneficios del acuerdo para 

diversificar sus exportaciones 

• Metalmecánica
• Artículos promocionales
• Muebles y maderas
• Autopartes
• Instrumentos y aparatos
• Artesanías
• Artículos de hogar, oficina, 

hoteles y hospital

• Materiales de construcción
• Vehículos y otros medios de 

transporte
• Artículos industriales
• Papel y cartón

• Lava vajillas
• Alambre sin alear
• juguetes
• Aleaciones de aluminio
• Neumáticos
• Papel y cartón
• Globos de látex
• Chapas, hojas y tiras de cinc
• Productos planos de acero inoxidable

• Transformadores
• Herrajes para muebles
• Artículos de cestería
• Grifos para uso doméstico
• Papel y cartón Kraft
• Maderas
• Accesorios de 



TLC Unión Europea

Acumulación extendida con Perú 
y Ecuador2

Ventajas competitivas ?

Arancel del 0% para productos 
industriales1



Oportunidades para la cadena en el marco del acuerdo

En materia de bienes industriales 99,9% de las
exportaciones de Colombia tiene libre acceso sin
aranceles a la UE, desde la entrada en vigencia del
Acuerdo.

Colombia logró flexibilizar normas de origen para
una gran cantidad de productos industriales que
antes tenían una norma restrictiva.
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Artesanías
Artículos de hogar y de dotación

Artículos industriales
Artículos promocionales

Manufacturas de hierro y acero
Materiales de construcción

Maquinaria industrial *
Aparatos eléctricos *

Muebles de hogar y oficina*

Oportunidades de exportación



ProColombia ha identificado los siguientes mercados de oportunidad 
para la cadena de Metalmecánica y Otras Industrias

TURQUIA
Artesanías
Artículos del hogar
Autopartes 

ALEMANIA
Artesanías 
Artículos Promocionales
Autopartes

PAÍSES BAJOS
Metalmecánica
Artículos industriales

FRANCIA
Artesanías
Artículos de hogar, oficina, 
hoteles y hospital
Artículos promocionales
Materiales de construcción
Metalmecánica 

ESPAÑA
Artesanías
Artículos de hogar, oficina, hoteles y hospitales
Artículos promocionales
Materiales de construcción
Muebles de hogar

SUECIA
Artesanías
Artículos promocionales

ITALIA
Artesanías
Artículos promocionales
Artículos de hogar

FINLANDIA
Artesanías

SUIZA
Artesanías
Artículos promocionales



Antes de exportar recuerde…
Información de mercado

Normas de origen
Etiquetado



Información de mercados



Tendencias diferenciadoras para entrar a la Unión 
Europea

Innovación, calidad y autenticidad
El consumidor europeo  quiere autenticidad y 

calidad. Innovar con el fin de responder a la 
demanda de productos naturales, saludables y 

sostenibles. 

Responsabilidad social empresarial
Los consumidores esperan que las condiciones
sociales sean justas en toda la cadena de valor, y a
largo plazo, estos argumentos tendrán una influencia
mucho más fuerte en el comportamiento de compra.
Los fabricantes europeos responden a esta
tendencia cooperando estrechamente con sus
proveedores .

Trazabilidad
Los exportadores tendrán que hacer sus cadenas 

de suministro más transparentes y asumir una 
mayor responsabilidad para la sostenibilidad de la 

producción de materia prima.

Certificaciones
Los compradores europeos están liderando la
industria global en términos de requisitos técnicos.
Las estrictas regulaciones en Europa han obligado a
la industria a buscar soluciones que incrementen la
ventaja tecnológica.

E-commerce
El aumento de la importancia del comercio 

electrónico, comercio móvil y las redes sociales 
hace que el mercado sea más transparente. 

Nuevos desarrollos incluye mayor interconexión 
con el cliente.

Posicionamiento de marca
Las marcas fuertes requieren integridad y
responsabilidad. En consecuencia, los propietarios de
marcas requerirán condiciones laborales justas en sus
cadenas de suministro y el cuidado del medio
ambiente.



¿Por qué el mercado?

Alemania

En 2016, Alemania 
importó del mundo 

USD1.605 millones en 
artesanías. Es el segundo 
importador en el mundo.

Oportunidades de exportación en Artesanías

En Alemania, los importadores buscan una 
alta variedad de productos, diferentes 

tamaños, funciones y colores para crear 
una colección. 

La combinación con otros materiales
puede generar valor agregado a los 

productos y los materiales reciclables son 
altamente valorados.



¿Por qué el mercado?

Oportunidades de exportación en Materiales de construcción

El sector de construcción genera cerca del 
9% del Producto Interno Bruto de la Unión 
Europea y provee 18 millones de empleos 

directos en la región. 

La eficiencia en el uso de los recursos y la 
lucha contra el cambio climático y medio 

ambiental, son aspectos que este mercado 
considera especialmente. 

España

En 2016, España 
importó del mundo 

USD4.013 millones en 
materiales de 
construcción.



El Centro de Promoción de las 
Importaciones de Países en 
Desarrollo de los Países Bajos 
brinda servicios de 
acompañamiento
de las exportaciones, provee 
información y estudios de 
mercados

www.cbi.nl

CBI



Publicaciones PROCOLOMBIA

CONTENIDOS PARA EL APROVECHAMIENTO DE LAS 
OPORTUNIDADES



Memorias Seminarios PROCOLOMBIA



Regla de Origen



• Conjunto de criterios, requisitos y principios que se
utilizan para determinar el origen de una mercancía.

• El productor, exportador o importador deben
conocerlas para beneficiarse de la reducción o
exención del pago de arancel.

• Buscan que los productos que acceden a los
beneficios de los acuerdos no sean provenientes ni
elaborados en terceros países y que exista una
contribución en la elaboración del bien en países del
acuerdo.

• Incentivo para utilizar determinados insumos
producidos en el ámbito de los países del acuerdo.

Reglas de origen 
indispensables para el 

aprovechamiento de los 
tratados de libre 

comercio



Página del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

• Anexo II: Relativo a la definición 
del Concepto de "Productos 
Originarios"

www.tlc.gov.co

En la página del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo
colombiano se encuentra toda la
información sobre las reglas de origen
negociados en todos los acuerdos y
tratados comerciales.



IntradeBID - Sistema de Información sobre 
Integración y Comercio

Gratuito y de fácil uso, este servicio informa 
a los exportadores  varios temas entre los 

que destaca las reglas de origen para gran 
variedad de  acuerdos comerciales.

www.intradebid.org

Página del Banco Interamericano de Desarrollo



Trade Helpdesk es un servicio en 
internet prestado por la Comisión

Europea para facilitar el acceso al 
mercado de la Unión Europea, 
especialmente a los países en 

desarrollo. Gratuito y de fácil uso, este 
servicio informa a los exportadores 
interesados en suministrar a la UE. 

http://trade.ec.europa.eu/trade
help/

Página del Trade helpdesk



Etiquetado



No existe una sola norma de marcado o de etiquetado. El exportador debe revisar
cuales son los requerimientos específicos para su producto en cada mercado destino.

Existen etiquetas y marcados obligatorios y otros no.

Algunas etiquetas no obligatorias pueden ser utilizadas como herramientas de
mercadeo.

La mayoría de etiquetas están asociadas a temas de salud y seguridad publica, y al 
cuidado del medio ambiente. 

Algunas etiquetas o marcas requieren una certificación previa por parte de 
organizaciones gubernamentales o entidades privadas aprobadas por el gobierno.



Algunas etiquetas y marcaciones identificadas en los mercados

El marcado CE lo deben llevar obligatoriamente varios productos. Es prueba
de que el producto se ha evaluado y cumple los requisitos de seguridad,
sanidad y protección del medio ambiente exigidos por la UE.

Marca 

Medioambiental

Etiqueta sobre 

uso de energía

Sustancias y 

Mezclas químicas

Waste electrical and 
electronic equipment 

directive (WEEE)

Devices for use in 
potentially explosive 
atmosphere (ATEX)



Otras certificaciones requeridas

✓ ISO 9000 (Quality management 
system)

✓ ISO 14000 (Environmental 
Management)

✓ BASC (Business Alliance for 
Secure Commerce)

✓ WRAP (Responsible 
production)

✓ Oekotex (Producción sin 
sustancias nocivas)

✓ Fair trade (Comercio justo) 
✓ Empresa ecológica



La Unión Europea es uno de los principales demandantes de los
productos de la cadena de metalmecánica y otras industrias

En los últimos años La UE se ha convertido en un aliado
estratégico para el crecimiento de las exportaciones
Colombianas.

Hoy representa el 3,5% de las exportaciones de
Metalmecánica del país.

ProColombia ha identificado potencial en la oferta exportable
para acceder al mercado europeo

En conclusión




