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Las importaciones de textiles y confecciones del mundo en 2016 fueron de ]

USS695.436 millones, mientras que en 2015 fueron US$S 6_37.144 miIIon'es PROCOLOMBIA

Principales importadores del mundo en 2016

Reino Unido :
$$32.057 milone _Alemania
(JS$49.331 millo

Estados Unidos

: Francia »
USS113.592 millones ST [talic

US$23.901
millones

Importadores USS FOB 2014 Part. %
Estados Unidos 113.592 16,3%
Alemania 49.331 7.1%
Japdn 34.705 5,0% .7 . . ’ .
Reino Unido 3,057 6% La Union Europea en su conjunto importo el 36,1% de textiles y
China 28.377 41% confecciones, con un crecimiento de 1,7% frente a 2015,
Francia 28.267 4% destacandose mercados como Alemania (7,1%), Francia (4,1%) e ltalia
Italia 23.901 3.4% (3'4%)
Vietham 21.772 3,1%
Espana 21.737 3.1% . . .
Paises Bajos 20.004 2.9% Por su parte, Estados Unidos importa el 16,3% de los textiles y
Ofros 321.693 46.3% confecciones a nivel mundial.
Total 695.436 100%

Fuente: Trademap.org. Datos US Millones
* Nota: para el andlisis de textiles y confecciones se agrupan las partidas arancelarias del capitulo 50 al 63.



5 Puntos claves para el éxito de Ia estrategia de exportacion

h (@ oH ’

Producto Mercadeo Competitividad Negoclaclon

v' Materias primas v" Comunicacion efectiva Precio (precio de v Temporadas de
v N 4 slo|l .
g qulo~s ifelgglelple]y Pagina web exportacion, rangos de . compra N

Diseno — Colores v Forma de presentar orecio (retail), mark-up Cantidades minimas
v Look/fit/feel producto y colecciones en el canal ' v Confratos
v Colecciones porano (catdlogos, brochures, seleccionado) v Forma vy términos de
J T . AR : ,
Y Tipo de empaque ficha técnica...) v Competidores (paises pPago

Ofras exigenciaso v Fotos oroveedores v Tiempos de entrega

i v i i .. ' v
v Manejo de muestras

' NENENENEN

(\

AN
A
Normatividad y
acceso a mercados

Aranceles

Oftros impuestos

Regla de origen
Efiguetado
Certificaciones de calidad
y/o RSE (obligatorias y de
voluntario cumplimiento)
Informacion logistica de
acceso al mercado

| Los resultados varian si se trata de marca o paquete completo y el mercado y canal para el cual se realiza

la investigacion.

Fuente: ProColombia
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Tendencias diferenciadoras para entrar a la Union

Europea

Innovacion, calidad y autenticidad
El consumidor europeo quiere autenticidad y

calidad. innovar con el fin de responder a la

demanda de productos.

Importante contar una historia (marca) o mostrar las razones
por las cuales es el aliando ideal para el desarrollo del negocio
(paquete completo)

Trazabilidad

Los exportadores tendrdn que hacer sus cadenas
de suministro mads transparentes. Clasificar
cuidadosamente las materias primas y
proveedores con las que elabora su producto
determina su calidad.

Ominicanalidad e E-commerce

Aumento de la importancia del comercio
electronico, comercio movil y las redes sociales
hace que el mercado sea mds tfransparente.

o O
© 0

Responsabilidad social empresarial

Los consumidores esperan que las condiciones
sociales sean justas en foda la cadena de valor, y a
largo plazo, estos argumentos tendrdn una influencia
mucho mads fuerte en el comportamiento de compra.

Certificaciones

Los compradores europeos estan liderando la
industria global en términos de requisitos técnicos.
Es importante conocer que certificaciones exige o
valora el mercado segun su producto.

Posicionamiento de empresa o marca

Las empresas y marcas fuertes requieren integridad y
responsabilidad. En consecuencia, se requerird interés
por construir relaciones comerciales a largo plazo.



Algunas cifras del
Sistema moda en la Union Europea
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Ventajas competitivas Sistema moda PROCOLOMBIA

Arancel del 0% para Sistema moda

Acumulacion extendida con PerU y Ecuador

Libre circulacion de mercancias




Principales mercados de la UE destino de los productos de la i’

PROCOLOMBIA

EXPORTATIONS TOURISME INVESTISSEMENT MARGUE PAYS

cadena Sistema moda en 2016

Italia:
e USS28,1 millones
* Participacion en la UE: 37,1%

Espaia:
e USS16 millones
e Participacion en la UE: 21,2%

Paises Bajos:
e USS12,9 millones
e Participaciénenla UE: 17,1%

Reino Unido:
e USS6,2 millones
e Participacion en la UE: 8,1%

Alemania
e USS4,7 millones
* Participacion en la UE: 6,2%

Productos: Cueros en bruto y preparados, ropa formal masculina,
jeanswear, textiles e insumos, vestidos de bafio, manufacturas de
cuero, bisuteria, vestidos de bafio y ropa de control.

Productos: Textiles e insumos, pieles de babilla, Cueros en bruto y
preparados, jeanswear, ropa de control, manufacturas de cuero vy
ropa interior.

Productos: Jeanswear, ropa formal masculina, peleteria, ropa
casual, ropa interior y vestidos de bafio.

Productos: Manufacturas de cuero, ropa infantil, jeanswear, ropa
formal masculina, textiles e insumos, ropa interior, ropa de control
y vestidos de bafio

Productos: Ropa de hogar, jeanswear, manufacturas de cuero,
vestidos de bafio, cueros en bruto y preparados y bisuteria

Fuente: DANE. Calculos PROCOLOMBIA



En 2016 las exportaciones a ltalia, Espana y Paises Bajos alcanzaron L7

EXPORTATIONS TOURISME INVESTISSEMENT MARGUE PAYS

un 75,4% de participacion.

Del total de exportaciones que se

Principales destinos de las exportaciones a la Union
realizaron a la Uniéon Europea en 2016,

Europea de la cadena de sistema moda 2013-2016;

USb FOB el 3,3% correspondié a Sistema moda

Destino 2013 2016 Part.%
Italia 35.147.060 28.094.641 37,0% Por su parte del total exportado en
Espafia 13.489.353 16.268.617 21,4% Sistema moda en 2016, el 8,1% se
Paises Bajos 16.364.709 12.897.936 17,0% exporté a la Union Europea
Reino Unido 8.663.471 6.157.645 8,1%
Alemania 6.966.323 4.760.101 6,3%
Francia 5.173.210 4.365.956 5,7% Durante 2016, las exportaciones de la
;‘;r;’cia' 1;@?1@ 12;2::;‘ ;;‘j cadena de sistema moda a la Union
—— 150,663 ey 568 0:7% Europea tuvieron como destino 20
Suecia 2.046.658 478.757 0,6% mercados.
Otros 3.581.580 656.596 0,9%

Total general

94.331.892

Fuente: DANE — MinCIT. Datos ordenados por 2016. US$ FOB

75.943.650

100,0%




La categoria con mayor crecimiento desde la entrada en vigencia del

Acuerdo es ropa de conirol

Principales productos exportadores de la cadena de
sistema moda a la E.U. 2014; USD FOB

Producto USS FOB 2016 Part. % 2016

Cueros en bruto y preparados 28.667.341 37,90%

Otros textil f i 8.623.387 11,40% ,

oo 7854055 10.4% El sector mas exportado fue CONFECCIONES
Ropa formal masculina 5.056.144 6.7% con US$S 32,5 millones en 2014 y sigue siendo
Textiles 4.459.515 5,9% o ° (Y4

VP ———— 3999970 Ve el principal sector de exportacion de la
Ropa de hogar 2.319.959 3,1% cadena.

Vestidos de bano femeninos 2.094.024 2,8%

Pieles de babilla 2.068.688 2.7%

Bisuteria 1.704.817 2,3%

Fajas y ropa de control 1.643.093 2,2%

T-shirts camisetas 1.491.687 2,0% En CONFECCIONES se destaca la
Peleteria (cuero manufacturas de cuero) 1.214.271 1,6% 4 I
Rond Inferior femenin 305 A exportacion de productos en las co’re.gorlos
Calzado 956.378|  1.3% de Jeanswear, Ropa formal masculing,
Suéteres 832.925 1,1% . -~ o

Ropa de bebe — infantil 809.808 1% Ropa de hogar, Vestidos de bano, Fajas y
Orfebreria 758.47] 1.0% ropa de control, entre ofros.

Ropa interior masculina 460.075 0,6%

Calceteria 105.018 0,1%

Vestidos de bano masculinos 69.843 0,1%

Joyeria 37.366 0,0%

Ofros 18.183 0,0%

Total general 75.611.256 100%

Fuente: DANE — MinCIT. Cdlculos ProColombia
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OPORTUNIDADES DE
SISTEMA MODA



SISTEMA MODA

El sector Siste,ma moda colombiano ha adquirido mayor
ESPECIALIZACION Y RECONOCIMIENTO en la exportacion de
productos de mayor valor agregado

Bisuteria Ropa de hogar
Calceteria Ropa deportiva
Calzado e insumos para calzado Ropa formal masculina
Jeanswear Ropa infantil
Joyeria Ropa Interior
Manvufacturas de cuero Textiles e insumos
Ropa casual Uniformes

Ropa de control Vestidos de bano

L FPROCOLOMEIA



ESPANA

Bisuteria

Jeanswear
Manufacturas de cuero
Ropa de control

Ropa de hogar

Ropa deportiva

Ropa formal masculina
Ropa interior

Textiles e insumos
Uniformes

Vestidos de bano para mujer
Ropa casual

REINO UNIDO

Calzado e insumos
Manufacturas de cuero
Ropa deportiva

Ropa formal masculina
Ropa infantil

Ropa interior

Uniformes

Vestidos de bano

Ropa casual

FRANCIA

Bisuteria

Jeanswear

Ropa formal masculina
Ropa infantil

Ropa interior

Vestidos de bano
Ropa casual

PORTUGAL
Textiles e insumos
Vestidos de bano para mujer

SUECIA
Ropa de hogar

DINAMARCA
Ropa de hogar

ITALIA

Jeanswear

Ropa formal masculina
Vestidos de bano para mujer

ProColombia ha identificado los siguientes mercados de oportunidad para la
cadena de Sistema moda

BELGICA

Jeanswear

Uniformes

Vestidos de bano para mujer

PAISES BAJOS

Calzado e insumos
Jeanswear

Manufacturas de cuero

Ropa formal masculina

Ropa interior Textiles e insumos

Uniformes
Vestidos de bano para mujer
Ropa casual
ALEMANIA
Bisuteria

Manufacturas de cuero
Ropa de control

Ropa de hogar

Ropa deportiva

Ropa interior

Textiles e insumos
Uniformes

Vestidos de bano

Ropa casual

Ropa infantil

' PROCOLOMBIA



Principales requisitos de acceso a
mercados de la Union Europea
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v' Conjunto de criterios, requisitos y principios que se
utilizan para determinar el origen de una mercancia.

v' El productor, exportador o importador deben
conocerlas para beneficiarse de la reduccion o
exencion del pago de arancel.

v' Buscan que los productos que acceden a los
beneficios de los acuerdos no sean provenientes ni
elaborados en terceros paises y que exista una
contribucion en la elaboracion del bien en paises del
acuerdo.

v Incentivo para utilizar determinados insumos
producidos en el dmbito de los paises del acuerdo.

Reglas de origen
indispensables para el
aprovechamiento de los
tratados de libre
comercio



Pagina del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Acverdos Comercialas y da Inversién

e (€ Q| 000000000 En la .pdgino del Minis’rerio. de

———— Comercio, Industria y Turismo

colombiano se encuentra toda Ila

informacidn sobre las reglas de origen

negociados en todos los acuerdos y
ik s Dranacit Sl i i tratados comerciales.

Lo Ministra Perfiles Econdmicos Paises

R e | Temos de lnierés

Versiﬁﬂ en ESpﬂﬁGl -_‘-I oo del Poclico v Acstralio, Conodd, Mo
Feonoo ¥ Singapur

Texto Final del Acuerdo

Bienes agricodes Colombia IPOF (Eced Aguacchs hass calomisiand bega o Extadas
Linickzs
Bienes agricolos UE FIF] (Eeznl]
wersinisins conodiensas sskdn Inkenesacos en
Bienes mo Agricdlas de Colombia PCF)  (Emcel] la Cofombia el poeconflicn
Bienes ro Agriccios de UE (PDF]  {Emcel] * En septiorbrn, sguen crecianck lo
sy cionm. rolomo oo
Contenide

. ol b ot s Ar.exo ll: Relativo a la definicidon de!
Concepto de "Productos Originarios*

it | - Dol ne Iniciale
Capivds | - Homenkas Fusiokes

Capitda 2 - Dispeai dones Generakes

e R Apéndice ll: Listas de las Elaboraciones o
e s e Transformaciones Requeridas en los

el o M Materiales No Originarios para que €l
T SNl R N Producto Transformado pueda Obtene: el

7 . . .
Agmnticn 3 - Frigias ch ankoda o bo LIE C G rO C Ter d e O rl g | n G rl O .
dreso i - Relote o o dafincicn del Concepie de “Produdics Criginanas®
A Il - Disgs cicras Exprcaain s soben Coaparocidn Acminisiralea

A W - Medides de Sebvwsgu erdia Agricaln

PROCOLOMBIA.CO WWW.HC.gOV.CO L PROCOLOMBIA
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Pagina del Banco Interamericano de Desarrollo

[ 23
& INTrade... MY | rasos | veso| =

Sistema de informacion sobre
Integracion y Comercio

PROCOLOMBIA.CO

IntradeBID - Sistema de Informacion sobre
Integraciéon y Comercio

Gratuito y de facil uso, este servicio informa
a los exportadores varios temas entre los

que destaca las reglas de origen para gran
variedad de acuerdos comerciales.

www.infradebid.org

J ProcOLOMBIA




Pagina del Trade helpdesk

The Furopean Marke! - Requiements - It Dulies - Iniernal faxes « Rules of Ongin - Stalislics Help ~

| want to export to the EU

| want to export from: To an EU Member State: Product code: @

| eam more about our pariner countnes S Find my peoduct code

Your guide to the EU market's import rules and taxes

The Eurcpean Union (EU) 15 the workd's iargest single markat and the EU Trade Helpdesk s your ane-s5top-3hop 10 3ccess IL The EU is commitied to helping exponers like
you in ils ade pariner countnes wilh e infeoration pau nesed (o

= ke e mast of the Irade dgreenents we have pul in place

PROCOLOMBIA.CO

Trade Helpdesk es un servicio en
internet prestado por la Comision
Europea para facilitar el acceso al
mercado de la Union Europea,
especialmente a los paises en
desarrollo. Gratuito y de facil uso, este
servicio informa a los exportadores
interesados en suministrar a la UE.

http://trade.ec.europa.eu/trade

B PROCOLOMBIA
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Etiquetado

L FROCOLOMEIA



La etiqueta debe enlistar en términos generales: A fin de evitar la venta

= Los nombres, descripciones y detalles del de prod uctos que

contenido de fibra de un textil promuevan la falsa

= La etiqueta debe ser legible, frmemente o
asegurada y accesible. competenciaq, los

= Los Estados miembros pueden exigir que se distintos paises tienen
utilice su lengua nacional en el etiquetado vy el requerimienfos

marcado exigidos por la Directiva .
especificos de

etiquetado

Tener en cuenta que el etiquetado se debe ajustar de acuerdo al destino del producto

Pais Idioma Contenido Origen Cuidado Informacion tamano
de fibra del fabricante
/ importador

Francia Francés Obligatorio N/A Opcional Cualquiera Opcional

Alemania Alemadn Obligatorio N/A Opcional N/A N/A



Pagina de OFFICE OF TEXTILES AND APPAREL (OTEXA)

La oficina de textiles y confecciones
de los Estados Unidos (OTEXA), en su
— pdgina web, informa a lOS
n e exportadores sobre los requisitos de

Labeling Requirements
Ihe molicel=g latic cummanzcs r.c l:t::lng 'c.::u_.lr‘cmiﬂ: ‘n".’:mo::: Efn-mc: I':fr'crc dﬁ:'l'.::u'. eTI q U eTO d O e n d ISTI n TOS p O |Ses .

zlick on the ccuntry mame g : ) 2c)
mporiact to check ¢ approprate authoriies to confrm current laoeling requiremens

Flazaa rota that Iha rad 5 indcatas campubiory requiramsants and thal ™A incicatis thas

T s an Este servicio es gratuito y de facil uso.

| mpecterieds, ||

w'y] Ma sy WA Oyticesl
THIA, E Meewculy
NiA N PAandstmy  |N&
dat atory mpories Mencatory

FAanufaciurer| Optional
andatory Zatory | P | Opticnal
arcatoy| Cetienal pdonal | Optiseal

'a T http://web.ita.doc.gov/

Hangladaah | Enclian or
|Bzrgl:

PROCOLOMBIA.CO | ' PROCOLOMBIA




Tallaje

L FROCOLOMEIA



Revise y ajuste el tallaje de acuerdo al mercado a exportar

ESPANA (ESP)

FRANCIA [FRA)

BELGICA(BEL)

PORTUGAL (POR)
ALEMANIA (ALE)

HOLANDA (HOL)
ITALIA {ITA)

REINO UNIDO (GBA)

ESTADOS UNIDOS (EEUV)

CONTORNO PECHOENCM *

CONTORNO CINTURA EN CM **

CONTORNO CADERA EN CM.***

Partes de arriba
38 i 2 ! a6 43
36 38 40 az LRy a6
34 36 38 40 az 44
&0 42 44 a6 48 S0
0 12 14 16 18 20
4 6 g8 10 12 14
S ) !
B1-85 85-89 §9-93 9398 S8-103 103-108
64-68 68-72 72-76 76-81 81-36 86-91
93-97 97-101 101-105 105110 110-115 115120

* Contorno Oe pecno en centimetros: For debajo oe la axila y justo celante del pecno.
=~ Contorno de cintura en centimetros: Por i3 20na mas estrecha

*== Contorno de cadera en centimetros: Por la zona més ancne

PROCOLOMBIA.CO

Se sugiere revisar

Guias de tallas virtuales
ejemplo:

H&M

https://www.hm.com/sizeguide/

El Corte Inglés

https://www.elcorteingles.es/info/qui
108-113 O‘de‘TO”OS/

Nota: importante validar con el comprador
el mercado al que se dirige la prenda y la
talla a utilizar

B ' PROCOLOMBIA
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Certificaciones

L FROCOLOMEIA



Algunas de las principales certificaciones exigidas

* E **
v
umm EU\
seqn Cko-Tex Standard 100 [E[]lahE‘ !
www,ecolabel.eu v

FAIRTRADE

PROCOLOMBIA.CO

ISO 9000 (Quality management
system)

ISO 14000 (Environmental
Management)

BASC (Business Alliance for
Secure Commerce)

WRAP (Responsible
production)

Oekotex (Produccion sin
sustancias nocivas)

Fair frade (Comercio justo)
Empresa ecoldgica

' PROCOLOMBIA

CIONES TURISMO INVERZION MARCA P
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Informacion de mercados
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Memorias Seminarios PROCOLOMBIA
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Evonios

Memorias de eventos PROCOLOMBIA

Condiciones de acceso para
productos agroindustriales en la
Union Europea

) rrocoLomsia

A T

Oportunidades del Acuerdo comercial entre
Colombia y la Unién Europea

Marzo &, 2013 - :00am
Marzo &, 2013 - 5:00pm

(‘ Ver la presentacion 0)

Seminario haciendo negocios con

Europa
L PROCOLOMBIA
Haciendo negocios con Europa

Junio 11, 2013 - S:00am
Junio 14, 2013 - 2200pm

( Ver la presentacion 0_)

Normas de Origen para prendas de
vestir en la Union Europea

) rrocoLomsia

A T

Oporunitades ¢l ACUSIds comercial entre
Colombia y la Unién Europea

Nz D

Marzo 4, 2013 (Todo el dia)
Marzo §, 2013 (Todo el dia)

( Ver la presentacion 0)

Seminario Oportunidades de
negocio del sector agroindustrial
en la Union Europea

UNION EUROPEA Y COLOMBIA

del Acuerdo Comercial a las
oporiunidades de negocio

Septiembre 10, 2013 - §:00am
Septiembre 14, 2013 - 12:00pm

( Ver la presentacion aj

El sector cosmético en los
mercados de Estados Unidos y la
Union Europea- aprovechamiento
de los TLC

Fodewbira wle Lo Fopmbissrsis
o ar i Vsl e

Regulad i Para los Productos
Cowméticos en Eitados Unkdos

Mayo 27, 2013 - B:115am
Mayo 29, 2013 - 3115pm

( Ver la presentacidn 0)




Publicaciones PROCOLOMBIA

CONTENIDOS PARA EL APROVECHAMIENTO DE LAS

Acuerdo comercial con la

Union Europea :

PRoixpout OEm s

com.co

- .

x M

PROCOLOMBIA.CO

OPORTUNIDADES

Acuerdo Comercialconla

Union Europea ::
4204 |

N
Vibe s AGROINDUSTRIA
PRV & .7 -

‘Acuerdo Comercial con 1.

~

Union Europea :_.:

' PROCOLOMBIA
L CXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




CBI - Centre for the Promotion of Imporis from developing countries

ll______ """""""‘""'"“"‘" — . El Centro de Promociéon de las
B SR SR XS / SR e W Importaciones de Paises en
' . : e { ey S ' Desarrollo de los Paises Bajos
s T hee o o B = e T, brinda servicios de
e o oo el acompafamiento  de  las
ey - 'E exportaciones, provee informacion

y estudios de mercados.

https://www.cbi.eu/

What can CBl do for me?
Export to Europe Import froma Collaborate with us Market information

...................

PROCOLOMBIA.CO ©J eprocoLomeia




Revisar las pdginas de empresas que su empresa
considera referentes para su producto en el mercado
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