Oportunidades
Agroalimentos

En la Union Europea

2017



Las importaciones de agroalimentos del mundo en 2016 sumaron USD 1,43 il

billones, mientras que en 2015 fueron USD 1,42 billones. PROCOLOMEIA

Principales importadores del mundo en 2016

Alemania
USD 96.360 MM
Estados Unidos China
USD 144.399 MM Paises Bajos USD 102.331 MM
Francia  USD 64.421 MM
USD57.610 MM Italia
SD 45.953 MM,
Japon
USD 65.470 MM

Importadores USD FOB Millones 2016 Part. %
Estados Unidos 144.399 10,1%
China 102.331 7.1%
Alemania 96.360 6,7% , . A .
Japén 65.470 4,6% La Union Europea en su conjunto importo el 37,8% de agro-alimentos
Paises Bajos 64.421 4.5% en el mundo, con un crecimiento de 2% frente a 2015, destacdndose
Eg';‘;g”'“ g;ﬁ‘;’; j:g;i mercados como Alemania (6,7%), Paises Bajos (4,5%) y Reino Unido
ltalia 45.953 3,2% (4,3%)
Bélgica 37.131 2,6%
Espana 36906 2.6% P te, Estados Unidos i ta el 10,3% de | liment
Oiros 0217 0.3% or su parte, Estados Unidos importa e 3% de los agroalimentos a
Total 1.431.920 100% nivel mundial.

Fuente: Trademap.org. Datos USD Millones
* Nota: para el andlisis se agrupan las partidas arancelarias del capitulo 01 al 24.



Tendencias diferenciadoras para entrar a la Unién

Europea

Innovacion, calidad y autenticidad

El consumidor europeo quiere autenticidad y
calidad. Innovar con el fin de responder a la
demanda de productos naturales, saludables y
sostenibles.

Trazabilidad

Los exportadores tendrdn que hacer sus cadenas
de suministro mds fransparentes y asumir una
mayor responsabilidad para la sostenibilidad de la
produccion de materia prima.

E-commerce

El aumento de la importancia del comercio
electronico, comercio movil y las redes sociales
hace que el mercado sea mds tfransparente.
Nuevos desarrollos incluye mayor intferconexion
con el cliente.

Responsabilidad social empresarial

Los consumidores esperan que las condiciones
sociales sean justas en toda la cadena de valor, y a
largo plazo, estos argumentos tendrdn una influencia
mucho mds fuerte en el comportamiento de compra.
Los fabricantes europeos responden a esta
tendencia cooperando estrechamente con  sus
proveedores .

Certificaciones

Los compradores europeos estdn liderando la
industria global en términos de requisitos técnicos.

Las estrictas regulaciones en Europa han obligado a
la industria a buscar soluciones que incrementen la
ventaja tecnoldgica.

Posicionamiento de marca

Las marcas fuertes requieren integridad vy
responsabilidad. En consecuencia, los propietarios de
marcas requerirdn condiciones laborales justas en sus
cadenas de suministro y el cuidado del medio
ambiente.



5 Puntos claves para el éxito de la estrategia de exportacién

h

Producto

Colores

Variedad
Apariencia
Textura

Sabores

Tipos de empaque
Materiales de los
empaques
Cantidades
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Fuente: ProColombia
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Mercadeo

Comunicacion efectiva v
Pagina web

Promocion en punto de
venta

Calidad exigida

Fotos v
Ferias / showrooms
relevantes

H

Competitividad

Precio (precio de
exportacion, rangos de
precio (retail), mark-up
en el canal
seleccionado)
Competidores (paises
proveedores,
principales marcas)

<]

f

Negociacion

Estacionalidad
Cantidades minimas

v' Contratos

<

ANEANEA NN

(exclusividad)

Forma y términos de
pPago

Tiempos de entrega
Incoterms

Politicas de devolucion
Manejo de muestras

v

' NENENENEN

\

AWy
A\

Normatividad y

acceso a mercados

Condiciones de acceso
(sanitarias, fitosanitarias,
zoosanitarias)

Cuotas

Aranceles

Oftros impuestos
Etiquetado
Certificaciones
Informacion logistica de
acceso al mercado
Entidades regulatorias
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Algunas de las principales certificaciones exigidas

FLORVERDE

LOWERS FAIRTRADE

INTERNATIONAL

UTZ

GLOBALG AP \GifiE

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

AN N N N N N N NN

i’
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Fair frade (Comercio justo)
Orgdnico

Rainforest Alliance

UTZ

Florverde

BRC

RSPO

HACCP

Global G. A. P.



En 2016 las exportaciones colombianas a la U.E. alcanzaron los USD 2.099

millones.

El 70% de participacidon se encuentra concentrando en Bélgica,
Alemania, Paises Bajos y Reino Unido.

Principales destinos de las exportaciones a la Union
Europea de la cadena en el periodo 2013-2016

USD FOB

Destino 2013 2016 Part.%
Bélgica 424.106.247 422.282.385 20,1%
Alemania 264.774.480 353.559.396 16,8%
Paises Bajos 213.566.140 351.459.614 16,7%
Reino Unido 276.379.252 333.223.933 15,9%
Italia 122.513.482 234.162.091 11,2%
Espana 118.095.892 163.440.106 7.8%
Finlandia 45.094.059 63.105.791 3.0%
Francia 49.192.343 55.395.896 2,6%
Suecia 32.038.076 37.363.940 1,8%
Polonia 8.855.219 20.749.564 1,0%
Oftros 44.,558.706 64.633.968 3.1%

Total general

1.599.173.897

Fuente: DANE — MIinCIT. Datos ordenados por 2016. USD FOB

2.099.376.685

100,0%

i’
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Del total de exportaciones no minero
energeticas que se realizaron a la Unidn
Europea en 2016, el 90,4% correspondio
a la cadena de agro-alimentos

Durante 2016, las exportaciones de la
cadena de agroalimentos a la Union
Europea tuvieron como destino 27
mercados.



La categoria con mayor crecimiento desde la entrada en vigencia del i1

acuerdo ha sido derivados del cacao

EXPORTATIONS TOURISME INVESTISSEMENT MARGUE PAYS

Principales sectores exportadores de la cadena de

sistema moda a la U.E. 2013-2016;: USD FOB

Sector y K 2016 Part. %
Cafe 569.611.747 | 749.603.003 35,7%
Banano 540.568.792 | 721.535.709 34,4%
Aceites y grasas 102.742.180 207.101.733 9.9%
Flores frescas 113.032.435 118.127.979 5,6%
Frutas frescas 47.294.000 92.084.092 4,4%
Derivados del cafée 53.577.596 58.113.463 2,8%
AzUcares y mieles 35.568.211 49.728.261 2,4%
Crustdceos y moluscos 16.117.878 22.933.888 1.1%
Ofros 120.661.058 80.148.558 1,49%

Total general

Fuente: DANE — MIinCIT. Datos ordenados por 2016. USD FOB

1.599.173.897 2.099.376.685

100,0%

TI I IR

El sector mds exportado fue Café con USD
749,6 millones en 2016 y sigue siendo el
principal sector de exportacién de la
cadena.

Desde que el acuerdo entro en vigencia, el
sector de frutas frescas aumento sus
exportaciones cerca del 49%.
Denfro de la categoria se destacan las
exportaciones de aguacate al pasar de
USD 1,1 millones en 2013 a USD 34,6 millones
en 2016.



En 2014, las importaciones de café en la UE desde Colombia alcanzaron un valor de i:|

4

USD 749,6 millones, registrando un crecimiento anual compuesto de 5,4% entre 2012 y ROCOLOMBIA

Top 10 destinos de exportacion en la U.E.
D ak Part. 2016

Importaciones de café colombiano desde la Union el millones
Alemania 218.,8 29%
Europea' Bélgica 153,3 20%
H Italia 72,7 10%
USD mlllones Reino Unido 68,8 9%
Espana 61,1 8%
Finlandia 58.5 8%
e Suecia 33,0 4%
usD 780,1 Francia 29,3 4%
T UsD 749.,6 Paises Bajos 27,1 4%
’ Dinamarca 6.3 1%
USD 569.6 Oftros 20,2 3%

Principales productos exportados en 2016 hacia la U.E.

Los demas cafés sin Cafés sin tostar, sin
tostar ni descafeinar para la
® descafeinar: siembra:
. e e e e
. 2012 2013 2014 2015 2016 USD 744,3 millones USD 5,27 millones
(Participacion (Participacién 0,7%)

. 99.3%)

Fuente: DANE.
Datos USD Millones




En 2016, las importaciones de banano en la UE desde Colombia alcanzaron un

valor de USD 721,5 millones, tras un crecimiento del 15% respecto al periodo
anterior

Top 10 destinos de exportacion en la U.E.

Importaciones de banano colombiano desde la

Pais US.D A Part %. 2016
U e E roped millones
nion Ev p . Bélgica 242,11 34%
H Reino Unido 184,07 26%
USD mI"ones [talia 142,25 20%
Alemania 62,04 9%
Paises Bajos 55,62 8%
Grecia 10,52 1%
USD 628 8 USD 721'5 ESpGﬁO 5,66 ]%
USD 602,5 | Eslovenia 5,03 1%
USD 574,2 Polonia 4,34 1%
USD 540,5 Portugal 3,89 1%
Oftros 5,96 1%
Principales productos exportados en 2016 hacia la U.E.
Bananas o platanos Platanos
® @ @ @ “ frescos del tipo "plantains”, frescos.
2012 2013 2014 2015 2016 “cavendish valery”

USD 27,2 millones
USD 692,2 millones (Participacion 4%)
(Participacién 96%)

Fuente: DANE.
Datos USD Millones




En 2016, las importaciones de aceites y grasas en la UE desde Colombia alcanzaron i:|

4

un valor de USD 207,1 millones, registrando un crecimiento anual compuesto de PROCOLOMBIA

15,% entre 2012y 2016

Top 10 destinos de exportacion en la U.E.

Importaciones de aceites y grasas colombianas desde A

. Pais Millones Part. 2016
la Union Europea.
R Paises Bajos 167,95 81%
201 6 USD mlllones Espoﬁo 20,37 10%
Alemania 16,53 8%
Bélgica 2,03 1%
USD 2106 ysp 207,1 Reino Unido 0,19 0%
Dinamarca 0,02 0%
USD 147.7 Suecia 0,01 0%
uUsb 117,3
USD 102,7 Principales productos exportados en 2016
e - I
ﬁ SO —— o il
Aceite de palma en Aceite de almendra Los demds aceites
bruto de palma: de palma:
@ @ @ @ .
- USD 143,7 millones USD 46,6 millones USD 10,0 millones
2012 2013 2014 2015 2016 (Participacion 69%). (Participacion 23%). (Participacioén 5%).

Fuente: DANE.
Datos USD Millones



En 2014, las importaciones de flores frescas en la UE desde Colombia alcanzaron

un valor de USD 118,1 millones, tfras un crecimiento anual compuesto de 2% entre

2012y 2016

Importaciones de flores colombianas desde la

UsD 108,6

2012

Fuente: DANE.
Datos USD Millones

Unién Europea.
2016 USD millones

UsD 113,0

|

2013

USD 123,1

|

2014

UsD 121,5 USD 118,1

|

2015 2016

Top 10 destinos de exportacion en la U.E.

USD 2016

Pais Part %. 2016

millones
Reino Unido 49,23 42%
Paises Bajos 25,93 22%
Espana 17,93 15%
Polonia 7.76 7%
Republica Checa 3,96 3%
Italia 3,33 3%
Alemania 2,62 2%
Finlandia 1,52 1%
Francia 1,17 1%
Suecia 0,78 1%
Otros 3.83 3%

Principales productos exportados en 2016

Los demas claveles
frescos, cortados:

Alstroemerias
frescas, cortadas

Rosas frescas,
cortadas para ramos:

USD 39,2 millones
(Participacion 33%).

USD 27,3 millones
(Participacion 23%).

USD 17,2 millones
(Participacion 15%).
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Flores: a partir de la entrada en vigencia del acuerdo,
este producto contd inmediatamente con acceso libre
de manera permanente.

Café: libre arancel para el café tostado y para las
preparaciones de café, a partir de la enfrada en
vigencia del Acuerdo.

Aceite de palma: libre acceso para el aceite crudo y
para el refinado, a partir de la entrada en vigencia del
Acuerdo.

Frutas y hortalizas: se benefician con acceso inmediato
lilbre de aranceles en su gran mayoria.

Azucar: contingente libre de arancel para 62.000 toneladas
con crecimiento del 3% anual.




El sector de agroalimentos colombiano presenta oportunidades en

diferentes sectores

Banano

Café

Aceites y grasas

Frutas frescas
Azucares y mieles
Cacao

Derivados del cacao
Crustaceos y moluscos
Oportunidades Flores frescas

Unién Europea Derivados del café
Frutas y hortalizas procesadas

Fuente: DANE.

i’
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ProColombia ha identificado los siguientes mercados de oportunidad L

H PROCOLOMBIA
para la cadena de agroalimentos OOt 5
REINO UNIDO SUECIA
Aceites y grasas Café
Aguacate Flores frescas
Bebidas alcohdlicas y no alc Frutas frescas 3
ohdlicas BEI.IGICA '
Cafés especiales DINAMARCA AzUcares y mieles
Gulupa Cafés especiales Cacao
Flores frescas Lima tahiti
Lima tahiti Gulupa
Panela
Pitahaya PAISES BAJOS
Aguacate
FRANCIA Cacao
Aguacate Crustdceos y moluscos
Derivados del cacao Flores frescas
Cafés especiales Frutas frescas
Gulupa Gulupa
Lima tahiti Productos de panaderia y molineria
ESPANA Pina Uchuva
Aceites y grasas PrOdUCfOS de confiteria Panela
GUlUpO P|T0h0y0
Crustdceos y moluscos Uchuva ALEMANIA
Derivados del cacao Aceites y grasas
Flores frescas Aguacate
Frutas y hortalizas procesadas Alimentos para animales
Legumbres y hortalizas frescas AzUcares y mieles
Pina Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
Productos de panaderia y molineria Cacao
Uchuva Cafés especiales
Aguacate ITALIA Flores frescas
Panela PORTUGAL Cholupa Frutas frescas
Atunes frescos o congelados Flores frescas Gulupa -
Legumbres y hortalizas frescas Quinua Productos de confiteria

Panela Panela



yortaciones de\ogg.geq’r fre 2l mercado
sropeo han aumentado de 364.599 toneladas en 2012
a 699.199 toneladas en 2016. Esta tendenci a
impulsada por la demanda de los con
los alimentos saludables y facile
crea oportunidades para

exportadores, especi
aguacate Hass.

o mejores ®

V pues’ro ma
ias al acuerdo el pais paga 0% ¢
icado para MFN.

En 2016, la Unién Europea importd
USD 1.887 millones de aguacate
del mundo.




ooria

Por qué em

ran exoticos para los paises europeos en €l
= gue no se producen en Europa y los volumenes
mo son limitados, o que los convierte en '
de nicho. A pesar de esta condicion, el interés ‘&f** > Europea
sabores y variedades especiales ha ido 2s-
La gulupa se consume generalmente como
diente en jugos, yogures y otras preparaciones.

En 2016, la Union Europea
midores en importd USD 721 millones deg

e —— mas de salud y prestan. frutas exoticas del mund
=ncion a las die ® uda'b'reﬁ_os _benejic‘b‘s dg"l;o‘ Paises Bajos es el pring

gulupa se han co e m |os : .
impulsores del éxito . — ImpquGdor el
- frutas exdticas en Eurc

Los paises que of

~ D ~



Oportunidades de exportacion para el cacao en grano

;Por qué el mercado?

Alemania es el segundo importador de cacao en Europa
después de Paises Bajos. Las oportunidades para los
exportadores se encuentran en productos convencionales
y premium (especiales, con sabor fino y con certificaciones
orgdnicas).

Ademads de su gran industria de molienda, Alemania cuenta
una industria de chocolate altamente desarrollada, que
utiliza como principal insumo el cacao en grano.

Los consumidores franceses buscan cada vez mads
chocolates especiales, particularmente chocolate negro en
combinacion con, por ejemplo, pimiento rojo, albaricoques
o licor. Las variedades de chocolate sin azicar también son
cada vez mas populares.

PROCOLOMBIA.CO

Fuente: CBI - Trademap.

1 Francia

Alemania

En 2016, Francia y Alemania
importaron mas de USD 1.500
millones de cacao en grano,
Alemania es el segundo
consumidor europeo de este
producto en el mundo.

‘L1 PROCOLOMBIA

' EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




Oportunidades d\e exportacion para las flores exoticas

:Por qué el mercado?

Existe una creciente demanda de flores producidas de manera '! ’ Umon

social te responsables en Europa. Por lo que contar con /Europeq

certificaciones como FairTrade facilita la comercializacion de este

producto. & i
Woles mds comunes son las orquideas (en Ia "~ En 2016, la Unién Europea

variedad bidium), los anturios y ave del paraiso. Sin embargo, import6 USD 1.821 millones

las flores exdtficas son productos de nicho y se venden
principalmente ~como flores exclusivas en ramos ’rrop|coles y
arreglos florales.

del mundo en flores
exoticas*. Alemania es el

=y principal consumidor
Existe una creciente necesidad de compartir informacion entre el europeo de este
productor 'y el comerciante con fines de seguimienfo vy producto.
localizacion. Las TIC son cada vez mds importantes en el proceso
de ven’rqz

J




Oportunidades de exportacion para panela

:Por qué el mercado?

En la Unidn Europea existe una tendencia por el consumo de
alimentos orgdnicos y saludables. En esta medida, la panela ha
ido ganando mercado ya que no solo cuenta con un sabor
cdlido y dulce, sino que reune una serie de nuifrientes que
optimizan el adecuado funcionamiento del cuerpo humano. La
panela se comercializa como una version “integral” de azucar,
de modo que algunos consumidores buscan reemplazar el
azucar convencional por este producto.

LOs paises con mayor consumo de panela en la Unién Europea
son: Rusia, Espana, Italia, Portugal y Alemania.

PROCOLOMBIA.CO

Fuente: DANE.

2“3 Espana

En 2016, la Union Europea
importé USD 1.695 millones
de panela desde Colombia.
Los principales importadores
de la region son Espana
(52%), Reino Unido (21%) vy
Alemania (18%).

L‘ PROCOLOMBIA

' EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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CONTENIDOS PARA EL APROVECHAMIENTO DE LAS
OPORTUNIDADES

Acuerdo Comercial con la

Union Europea ';’;';’*

FAcuerdo Comercial conla

Union Europea gt
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Memorias Seminarios PROCOLOMBIA

Q Iniciar reunion - Zoom

€ C | ® www.procolombia.co/memorias-procolombia/memoria

PROCOLOMBIA

INICIO EXPORTADORES

tc rocolombia
LN i peg===1

% @) Launcher | GoToWebinar X | () Launcher| GoToWebinar X / {7 Memorias de eventos PF X

INVERSIONISTAS
EXTRANJEROS

EMPRESARIOS
DEL TURISMO

Usted estd en: inicio > Memorias Procolombia > Memorias De Eventos PROCOLOMBIA

Eventos Memorias de eventos PROCOLOMBIA

MARCA PAiS
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Condiciones de acceso para
productos agroindustriales en la
Union Europea

) procoLomeia

Oportunidades del Acuerdo comercial entre
Colombia y la Unién Europea

Marzo &, 2013 - :00am
i Marzo &, 2013 - 5:00pm

I'\_ Ver la presentacidn o;l

Seminario haciendo negocios con
Europa

" PROCOLOMBIA

DNRRTACNITY oSy TR0 i,

Haciendo negocios con Europa

Junio 11, 2013 - S:00am
Junio 14, 2013 - 2200pm

Ii Ver la presentacion o;l

Normas de Origen para prendas de
vestir en la Union Europea

) procoLomeia

Cporunidades del Acusrdd comercial entre
Colombia y la Unién Europea

Marzo 4, 2013 (Todo el dia)
Marzo 8, 2013 (Todo el dia)

lk Ver la presentacion 0)

Seminario Oportunidades de
negocio del sector agroindustrial
en la Union Europea

UNION EUROPEA Y COLOMBIA

del Acuerdo Comercial a las
oporiunidadas de negocio

Septiembre 10, 2013 - §:00am
.Septiembre 14, 2013 - 12:00pm

[i Ver la presentacion 0]

El sector cosmético en los
mercados de Estados Unidos y la
Union Europea- aprovechamiento
de los TLC

Fodertirs ale La Fombiiatris

A s v ke e

Regulacidn Pars los Productos
Cosmetios en Erstados Unedos

s

Mayo 27, 2013 - B:115am
Mayo 29, 2013 - 3115pm

Ii Ver la presentacidn 0;]




Ministerio de Comercio, Industria y Turismo Ly

PROCOLOMBIA
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=y MINCOMERCIO ‘ TODOS PORUN s o
@ INDUSTRIA Y TURISMO NUEVO PAIS Acuerdos Comerciales y de Inversion
PAZ EQUIDAD EDUCACION Mapa del sitio v n P

U _\T

Ministerio La Ministra Perfiles Economicos Paises Comercio Exterior L O p ('] g i n O d el Mini Si. eri o d e
XUl REUNION DEL CONSEJO DE MiNiSTR \ : .
LA ALIANZA DEL PACIFICO sl Consejo de Ministros de la ComerCIO, |ndUSfrICI y
Ciudad de México, 29 y 30 de abril de 3015 ‘ Alianza del Pacifico revisa ° .
: avances de mecanismo de TU"smo COlombK]no se
integracion N
et o hie, encuentra foda la
México, Perd y Colombia, son, entre otros, los . .,
GV oo e dota informacion sobre los tfemas
Alianza del Pacifico, durante la jornada de .
trabajo desarrollada hoy en México. N eg O C I O d OS e N el O C U e rd O
comercial con la Union
eoo Europea.
www.llc.gov.co

o 80
m Acuerdos Vigentes &:'" ?‘ Acuerdos Suscritos .“T“'—'-\ Negociaciones en Curso



Export Helpdesk L7

PROCOLOMBIA
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| 7] kuropean Commussion: | X \ o — - -

C' | [3 exporthelp.europa.eu/thdapp/indexhtm?newLanguageld=ES
2 Aplicaciones Libreta de Skype Pro... ([ Importado delntern... () kuler @ Courses | Coursera € Coursera e Curso: Fundamento... [ Mueva pestafia # Proexport BID :INTradeBID:.

Guia del usuario | Glosario | Preguntas mas frecuentes (FAQ) | Advertencia legal | Contactos | Declaracion especifica de privacidad

Export Helpdesk es un servicio en £ TRADE
internet prestado por la Comision

Europea para facilitar el acceso al curopen Commission > Trade > Exprt ek
mercado de la Unidon Europeaq,

Export Helpdesk

Ultimas noticias

Export Helpdesk

La Unidén Europea es el mercado Unico mas grande GSP Plus re-granted for

. Ve Mi exportacion 5
es ec I O | m e n'l'e O |OS O Ises e n del mundo y el Export Helpdesk es la «ventanilla . Myanmar =l .
o T ﬂQUE_ aranceles, GSP Plus retroactively applied
unica» que le facilitara su acceso. requisitos y acuerdos EXPORT * for Myanmar as of 13 June
d ” Acucrdas comerciales HELPDESK 2012
eSO rro O . preferenciales En sdlo unos clics el «Export Helpdesk» informa alas ~ preferenciales se aplican a5 July 2013

a mi pais v mi producto?

empresas de los paises en desarrollo sobre los i i
Compruébelo agui!

aranceles, requisitos, acuerdos preferenciales,
contingentes y estadisticas de la Unién Europea que

Intensified border control for

certain prcductsl_il
A new list of products subject

H 4 N M M OO Compartir Export Helpdesk: to reinforced border checks will
Gratuito y de facil uso, esfe servicio s S s o
Requisitos How to implement EU Req. on

informa a los exportadores
inferesados en suministrar a la UE.

http://exporthelp.europa.eu

Comprender el mercado de la UE

Requisitos sanitarios y fitosanitarios

Requisitos medioambientales

Requisitos técnicos

Normas de comercializacion

Restricciones a la importacidn

Trucos y astucias sobre requisitos de

importacién

I Aranceles

Infarmacidn arancelaria vinculante

Acuerdos
preferenciales

Normas de origen

Sistema de Preferencias Generalizadas
(SPG)

Acuerdos de Asociacién Econdmica
(AAE)

Acuerdos de Libre Comercio

Selecciona un pais:

Regimenes comerciales auténomos
Paises o territorios PTU

Hminmae sdnmmarae

hygiene for foodstuffs 1=
New guidance document to
assist business operators with
the implementation of Reg.
(EC)852/2004 on hygiene for
foodstuffs

June 2013

Mas noticias
Reportajes

News from Haiti E]
Voice of the EU Delegations

Trading with Egypt =
Your opinion counts
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Aplicaciones Libreta de Skype Pro... (] Importado delntern... ) kuler € Courses | Coursera € Coursera 0 Curso: Fundamento... || Nueva pestaiia  ## Proexport BID :INTradeBID:.

El Centro de Promocion de las orss et B 1 @
Importaciones de Paises en

Desarrollo de |los Paises Bajos

brinda servicios de Home  Marketiomaton  Serves
acompanamiento

de las exportaciones, provee
informacién y estudios de

C4Y CBI
Ministry of Foreign Affairs

Success stories  About CBI Newsroom _

CBI supports export from 48 developing countries in 27 sectors

Bon L0 News
Marizt

Ty I:- Great success at the fashion...
We proudly present: CBIZIne Last week, from 17 until 13
5 i ' n September, eight garment...

mercados

View our CBiZine.

Succes for CBI Afghan ECP...
Given the somewhat turbulent
start, the Maison et Objet...
SR EXPRO Home Decoration Home...
- —~a Between 3 and 11 September CBI
2 is once again hosting...

Read more nevs. or See the events.

Market Information

www.cbi.nl

CBI's Annual report 2012

Export Programmes Market Information Company Database Select your country
CBI approaches the value The Market Intelligence Platform Access hundreds of suppliers in

chain as a system in which all contains detailed market emerging markets in various sectors

stakeholders are information, fact sheets and links. in our company database. ?\?
interconnected. To optimally j ¢ A
imnarauva avana + nramad tHian CRT - -~ - . -~ . .
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